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ONSOZ

Tarim ve hayvanciliga ayrilacak destekleme biit¢esinin, 0
yilin Gayri Safi Yurtici Hasilasi (GSYH)’nin %1’inden az
olamayacagi, 2006 yilinda ¢ikarilan Tarim Yasasi’nin 21. Maddesi
ile hitkkme baglandi. Ancak bu hiikiim ya da baglayici yasa maddesi
hi¢ uygulanmadi. Yasadaki emredici hiikiimler ve milli gelirin asgari
%1’inin tarim/hayvancilik destegine ayrilmasi bugiine kadar
uygulanmis olsaydi, milyonlarca iireticinin iiretimden kopmasi,
tarim arazilerinin bos tutulmasi s6z konusu olmayacak, diinyada
gida fiyatlann diserken gida enflasyonu ilkemizde rekor
kirmayacakti. 2024 yili Cumhurbagkanligi Yillik Programina gore
destekleme 6demeleri biitgesi, 2024 yilinda %44,5 artigla 91 milyar
554 milyon lira olarak 6ngoriildi. Bu tutar, 2024 yili destekleme
6demelerinin y1l sonunda %65 diizeyinde ongoriilen resmi enflasyon
hedefinin 20 puan altinda arttirillmasi, ¢iftgi ve besicinin
magduriyetinin devam edecegi anlamina geliyordu. Tarim Yasasina
gore orta vadeli programda 41 trilyon 159 milyar TL olan 2024
GSYH tutarinin %]1°1 {lizerinden tarim ve hayvanciliga ayrilmasi
gereken paranin 411 milyar 59 milyon TL olmasi gerekiyordu.
Ancak 2024 yili biitgesinde faize 1,2 trilyon TL ayrilirken,
milyonlarca tiretici ve besiciye verilecek destek sadece 91,5 milyar
TL olarak giincellendi. O zaman su soruyu sormanin tam zamant:
“Tiirkiye tarimda nereye gidiyor?”

Gida giivenligi, tretimden tiiketicinin sofrasina ulagana
degin gidalardaki olasi fiziksel, kimyasal, biyolojik, mikrobiyolojik
ve her tiirlii zararlarin 6ngoriilmesini ve uzaklastirilmasini temel alan
onlemlerin tamamini ifade eden kisa bir tanimdir. Oysa iilkemizde
gida giivenliginden daha vahim bir durum konusulmaya baslandi:
Gida giivencesi.



Gida giivencesi gidanin bulunabilmesinin ve bireylerin buna
erisebilme yeteneginin bir 6lgiisti olarak tanimlanmaktadir. Uygun
fiyat sadece bu gilivencenin bir bilesenidir. Gida giivencesizliginin
binlerce yil 6ncesinde bile bir endise kaynag1 olduguna dair kanitlar
bulunmaktadir. Gida enflasyonunun tiim diinya enflasyon oranlarini
gegmesi yaninda iilkemizde “Gida Giivencesi” sorgulanmali ve
yaklasik 132 kalem tarimsal {iriin ithal ederek gida agigini gegici
onlemlerle karsilamaya ¢alisan ekonomi politikalarindan bir an 6nce
daha akilci ekonomi politikalarina geg¢ilmesi gerekmektedir. Bu
baglamda Atatiirk’iin “Calismadan, yorulmadan ve {iretmeden, rahat
yasamak isteyen toplumlar; evvela haysiyetlerini(sayginliklarini),
sonra hiirriyetlerini  (6zgiirliiklerini) daha sonra da istiklal
(bagimsizlik)  ve  istikballerini(geleceklerini)  kaybetmeye
mahkimdurlar” s6ziinii animsatmakta fayda goériilmektedir.

Verimlilik, tiretkenlik, ¢aliskanlik olmadan ve gerekli destek
verilmeden tarimda digsa bagh politikalar uygulayarak tarimin

sorunlarin1 ¢6zmek olanaksiz goriinmektedir.

Tarim Ekonomisinde Yeni Yaklasimlar adli bu kitapta
“Bugday, Zeytinyagi, Corek Otu ve Tarimda Giines Enerjisi
Kullanim1”  konularinda yazilmis dikkat ¢ekici ¢aligmalar
bulacaksiniz.

Kitabin tiim meslektaslarimiza ve ilgili kurum/kuruluslar ile
ilgililere faydali olacagini umuyoruz.

Editor

Prof. Dr. Alaeddin BOBAT
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BOLUM I

Tarimsal Girdi Desteklerinin Bugday Uretim
Maliyetindeki Onemi

Aysegiil MERCAN!
Ahmet OZCELIK?

Giris

Tarim, gida ihtiyaclarini karsilayan stratejik bir sektordiir ve
her iilke icin vazgecilmez oOneme sahiptir. Ulkelerin temel
hedeflerinden biri de tarim friinleri bakimindan olabildigince
yeterlilige sahip olabilmektedir (Ozcelik, 2023).

Tiirkiye’de tarim  isletmelerinin % 70,50’si {iretim
desenlerinde bolge ve isletmelere gore degisen oranlarda bugday
tiretimine yer vermektedirler. Tiirkiye’de bugday ekim alan1 9,35
milyon hektar, tiretim 19 milyon ton ve dekara verim 207 kg’dir
(TUIK, 2023). Tiirkiye, diinya bugday iiretiminde 11. sirada yer
almaktadir. Tiirkiye’nin bugdayda kendine yeterlilik oran1 %89’dur.

! Tarm ve Orman Bakanhg, Celebi Ilge Tarm Miidiirliigii, Kirikkale, Tiirkiye,
aysegul.orhan@tarimorman.gov.tr

2 Prof. Dr. Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi BSliimii, Ankara,
Tiirkiye, aozcelik@agri.ankara.edu.tr
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2022 yilinda dahilde isleme rejimi kapsaminda islenip, mamul
madde olarak ihra¢ edilmek {izere 6,8 milyon ton bugday ithal
edilmistir. 2023 yilinda bugdayda ihracat hedefi 5 milyar dolar
olarak tahmin edilmistir (TEPGE, 2022).

Tiirkiye’de bugday en ¢ok Konya ilinde yetistirilmektedir.
Bunun nedeni Konya’nin iklim ve toprak 6zellikleridir. Bugday her
toprak yapisinda yetisebilmekte olup suya fazla ihtiyag
gostermemektedir. Kaliteli tohum, giibreleme, sulama ve diger
teknik onlemlerle dekara 750 kg’a kadar bugday hasat etmek
miimkiin olabilmektedir.

Bugday tiretimi en az Dogu Anadolu ve Ege Bolgesi’ndedir.
Makarnalik bugday iiretiminde %38 payla I¢ Anadolu Bélgesi ile
Giineydogu Anadolu Bolgesi yer almaktadir (TEPGE, 2022).

Bugday ekim alanlarinda ortaya ¢ikan azalmanin 6nlenmesi
artan niifusun beslenmesi agisindan iizerinde durulmasi gereken bir
konudur. Bunun ¢6ziimii ise bugday iiretim maliyetlerinin tizerinde
bir fiyatla ¢ift¢inin triiniinii satabilmesine baglidir. Bugday fiyat
artiglarinin, tiretimde temel girdi durumunda bulunan giibre ve
motorin fiyat artislarinin gerisinde kalmasi, ireticinin iretimini
azaltmasinin 6ne ¢ikan nedeni olmaktadir. Sulu tarim alanlarinda
bugdaya alternatif triinlerin getirisi daha yiiksek oldugundan,
bugday, kirag alanlarin bitkisi ya da miinavebe {iriinii olarak
goriilmeye baslanmistir. Beslenme agisindan 6nemi tartisilmaz olan
bugday tretiminin artirilabilmesi ve Kaliteli iiretim i¢in bugday
tiretimine yapilan desteklerin artirilmasi, uygun yetistirme
tekniklerin uygulanmasi, desteklerin c¢ift¢inin ihtiyag duydugu
donemde verilmesi kagimilmazdir.

Bugday alimmin kalitesine gore farkli fiyat uygulanarak
yapilmasi, lisansli depoculugun gelistirilmesi, nadas alanlarinin
--8--



azaltilmasi, ithalat politikasinin {ilke i¢i {retimi olumsuz
etkilemeyecek yapida yiiriitiillmesi de dikkat edilmesi gereken

uygulamalardir.

Bugday i¢in izlenen  destekleme politikalarindaki
istikrarsizlik ve yetersizlik nedeniyle tiretimde azalmalar ve ithalata
yonelme ile karsilasilabilmektedir.

Tiirkiye’de 1 milyon hektar civarinda bugday ekilebilecek
alan bos birakilarak 3 milyon ton civarinda bugday kaybi s6z konusu
olabilmektedir (Yeni, 2022).

2024 yilinda bugday icin dekara 149 TL destekleme
yapilacaktir. Bunun 103 TL’si motorin, 46 TL’si ise giibre
destegidir.

Tarimsal {iretimin  gerceklestirilmesi ve verimliligin
artirllmasinda, tarimsal girdilerin yeterli, dengeli ve zamaninda
kullanilmas1 énemlidir. Ureticinin birim alandan yiiksek verim ve
kaliteli {irtin elde etmesi, triiniinii deger fiyata satabilmesi, gelir
temini, isletmesini biiyiitebilmesi, yeni teknolojileri kullanabilmesi,
tiretimi stirdiirebilmesi i¢in tarimsal girdi kullanmasi gerekmektedir.
Kullanilan tarimsal girdilerin (tohum, tarimsal miicadele ilaci,
motorin, v.b.) ¢cogunda diga bagimlilik durumu nedeniyle enflasyon
baskisi, doviz kurunda meydana gelen artislar, girdi maliyetlerinin
artmasina, tretici gelirinin azalmasia sebep olmaktadir. Bu
olumsuz  gelismeler  dreticileri, iretimden  vazge¢cmeye
yoneltmektedir. Uretimin devamlilig1 esas oldugundan, iireticilerin
uygun politika araglari ile desteklenmeleri lazimdir. Yeterli olmasa
da, gecikmeli 6dense de devletce iireticilere gesitli desteklemeler
(fark 6demeleri, mazot — giibre destegi, toprak analizi, sertifikal
tohumlar destegi) yapilmaktadir. Tarimsal faaliyetin dogaya
bagimliligs, risk ve belirsizligin yiiksek olmasi, tarim tiriinlerinin arz
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ve talep elastikiyetlerinin diistikligii, iriinlerin arzinda ve
talebindeki degismelerin fiyatlara etkileri, tarimsal tiretim siirecinin
uzunlugu, sermaye devrinin yavasligi, tarim tiriinlerinin bazilarinin
belli kosullarda depolanabilmesi v.b. durumlar, tarimsal iiretimin
desteklenmesini gerektirmektedir.

Tirkiye’deki iklim, toprak ve diger dogal kosullar pek ¢ok
iriiniin yetistirilmesini miimkiin kilsa da en fazla {iretim alanina
sahip olan bugdaydir. Bugdaym iretim siirecinde tohum, giibre,
tarimsal miicadele ilaci, su gibi pek ¢ok girdiler kullanilir. Bu
girdilerin yeterli, dogru ve zamaninda kullanimi tiretim ve verim

artisini saglar.

Bu calismada amag, Kirikkale ili Celebi ilgesinde yetistirilen
en 6nemli tirtinlerden olan bugday igin Ureticilerin yapmis olduklari
masraflarin ne olgiide desteklemeler ile karsilanabildigini, bunun
yeterliligini belirlemek ve tartigsmaktir.

Materyal ve Yontem

Calismada kullanilan orijinal veriler Celebi Ilgesinde bugday
yetistiriciligi yapan tarim isletmelerinden anket yapilarak
toplanmustir. Veriler 2021 — 2022 iiretim y1li dénemine aittir. Ikincil
veri olarak konuyla ilgili ¢alismalar ile Tiirkiye Istatistik Kurumu,
Celebi 1Ilge Tarm ve Orman Midiirliigii istatistik ve

dokiimanlarindan yararlanilmistir.

Kuru kosullarda bugday iiretimi yapan ve Ciftgi Kayit
Sistemine kayitli olup desteklemelerden yararlanan 370 isletme
popiilasyonu  olusturmustur.  Isletmeler, arazi biiyiikliikleri
bakimindan iki tabakaya (1-50 dekar, 51 dekar ve tizeri olmak iizere)
ayrilmistir. Neyman’in Tabakali Tesadiifi Ornekleme Formiilii

--10--
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1967) ve 1. tabakadan 44; 2. tabakadan 21 igletme ile anket yapilmas1
belirlenmigstir. Anket yapilacak isletmelerin tespitinde Tesadiifi

*n formili ile tabakalara dagitilmis (Yamane,

Sayilar Tablosundan yararlanilmigtir. Arastirmanin amaci Ve
kapsamina goére gereken verileri temin edecek sorulari kapsayan
anket formu hazirlanarak, 2022 yilinin Temmuz — Agustos — Eyliil
aylarinda 6rnege ¢ikan isletme sahipleri ile gortisiilerek sahada anket

formlar1 doldurulmustur.

Bugday maliyetinin hesaplanmasinda birlesik maliyet
hesaplama yontemlerinden Kalinti  Yo6ntemi  kullanilmistir.
Hesaplamalarda bugday danesi ana iiriin, Saman ise yan iiriin olarak
alinmigtir. Bugday yetistiriciliginde 1 kg danenin maliyeti
bulunurken, toplam iiretim masraflarindan, yan iiriin geliri ¢ikartilip,
kalan deger tiretilen ana iiriin miktarina boliinmiistiir (Keskin ve
Dagistan, 2022).

Tiirkiye’de Tarimsal Desteklemeler

Tarimsal faaliyetin devlet tarafindan desteklenmesinin
baglica nedenleri; doga kosullarima bagliligi, iiretimin mevsim
degismeleri nedeniyle kesikli olmasi, tarimsal girdi ve iiriin
fiyatlarindaki asirn  fiyat artiglari, tarimsal  faaliyetlerin
yonlendirilmesi, tarim kesiminin gelirini yiikseltecek, tarimda verim
ve kalite artis1 saglamak, kirsal kalkinmay1 gergeklestirmek olarak
ifade edilebilir.

Diinya Ticaret Orgiitii Tarim Antlasmasi’ndan dogan
yiikiimliiliikler, Avrupa Birligi’ne uyum c¢alismalari, Uluslararasi
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Para Fonu ve Diinya Bankasi ile yapilan antlasmalar ¢ercevesinde
Tirkiye’de tarim politikalarinda 2000’li  yillarda kapsamli
degisiklikler olmustur.

2001 — 2008 yillar1 arasinda Tarim Reformu Uygulama
Projesi uygulanmastir. Proje ile rekabetgi ve uyumlu bir politika ile
tarim sektorliniin biitce {izerinde yarattigi baskinin azaltilimasi
amaglanmigtir. Projenin ii¢ temel bileseni; Dogrudan Gelir Destegi,
Fiyat ve Kredi Desteklerinin Asamali Olarak Kaldirilmasi, Devlete
Ait Tarim Isletmelerinin Ozellestirilmesi ve Tarim Uriinlerinin
Islenme — pazarlanma faaliyetlerinde Devlet miidahalesinin
azaltilmasidir (Yavuz, 2005).

Girdi, fiyat ve kredi desteklemeleri kaldirilarak bunlarin
yerine Dogrudan Gelir Destegi (DGD) uygulamasina gegilmistir.
DGD, iiretim alanina gore verilen bir destekleme modeli olup 2008
yilinda kaldirilmis ve yerine 2009 senesinde “Tiirkiye Tarim
Havuzlar1 Uretim ve Destekleme Modeli” uygulamaya konulmustur.
Bu modele gore iilke, iklim, cografi kosullari, tarim {riinlerinin
ekonomik anlamda yetistirilebilirligi vb. durumlara gore 30 havzaya
ayrilmistir (Dogan ve Giirler, 2015).

2017 yilinda baslatilan Milli Tarim Projesi ile siirdirilebilir
tarimsal iretim, Ureticilerin refah diizeyinin artirilmasi, kiiresel
rekabette gii¢ kazanilmasi1 amaglanmistir. Bu proje; bitkisel iiretimde
“Havza Bazli Destekleme Modeli” ile hayvansal iiretimde
“Hayvancilikta Yerli Uretimi Destekleme Modeli” olarak iki temel
modelden olusmaktadir. Havza Bazli Destekleme Modeli ilge
bazinda 941 tarim havzasinda, bitkisel ve hayvansal {iretimde
beslenme, insan saglig1 agisindan 6nemli olan bugdaym da dahil
oldugu 21 iriinde, findikta alan bazli gelir destegi, sertifikali
tohumluk kullanimi, mazot, giibre, yem bitkileri ve fark 6demesi

—-12--



desteklemeleri seklindeki uygulamalarla siirdiiriilmektedir. Proje,
havzalarda, ekonomik agidan en avantajli ya da en az dezavantajl
durumda bulunan driinlerin oncelikle desteklenmesi hedefiyle
yiriitiilmektedir.

2006 yilinda ¢ikan 5488 Tarim Kanunu, biitceden tarima
ayrilacak kaynak miktarinin Gayri1 Safi Milli Hasilanin %]1’inden az
olmamasini 6ngérmektedir (T.C. Resmi Gazete, 2006). 2002 yilinda
bu oran %0,2 olarak uygulanmigtir. Genel olarak tarima verilen
destekler, Tarnm  Kanunu’nda  belirtilen  asgari  orana

ulasamamaktadir.

Tarim sektoriiniin  kendine 6zgii kosullar1 ve tarimsal
tiretimde siirdiirtilebilirligin saglanmasi amaciyla devlet her yil
Ciftei Kayit Sistemine kayitli olan tiim treticilere Tarim ve Orman
Bakanlig1 iizerinden girdi desteklerinde bulunmaktadir.

Mazot (motorin) makineli tarimda toprak hazirligindan,
hasada kadar bugday iiretiminin her asamasinda kullanilan ve fiyati
stirekli artig gosteren bir girdidir. Giibre ise topraktaki bitki besin
maddesi eksigini takviye ederek verim artisina neden olan temel
girdilerdendir. Her iki girdide ithalat s6z konusu olup doviz
fiyatlarindaki yiikselmelerden etkilenmektedir. Dolayisiyla, y1l igin
aciklanan destek miktarlariin zaman igerisinde etkisinin azalmasi
soz konusu olmaktadir. Girdi fiyatlarindaki artiglar maliyeti
yiikseltirken, maliyet igerisinde girdi desteklerinin paymi asagi
cekmektedir.

Mazot ve giibre i¢in yapilan desteklemelerin, toplam tarimsal
desteklemeler igindeki pay1 2010 — 2022 yillarini kapsayan donemde
en disiik 2016 senesinde % 7,6 en yiiksek ise 2022 yilinda % 16,12
olarak gergeklesmistir. Dekara mazot ve giibre destek miktar: 2010
— 2022 doneminde dekara 7,5 TL (2010 yili) ile 121 TL (2022

--13--



yilinda) arasindadir. Enflasyon etkisi dikkate alindiginda, reel
rakamlarin ¢ok daha kii¢iik oldugu ifade edilebilir. Destek miktari
2010-2020 yillar1 arasinda seneden seneye Onemli artis
gostermezken, 2021 ve 2022 yillarinda enflasyonun yiiksek
olmasinin etkisiyle yildan yila mazot ve giibre destekleri 6nceki yila
gore daha fazla artmigtir. 2020 yilinda 27 TL/da, 2022 senesinde ise
121 TL/da olmustur.

Bugday {iretiminde mazot ve giibre desteginin yaninda
sertifikali tohum kullanimi destegi de iireticiye verilmektedir. 2020
ve 2021 yillarinda 16 TL/da olarak 6denen bu destek miktar1 2022
senesinde 50 TL/da seklinde uygulanmistir. Burada amag¢ daha
yiiksek ¢imlenme ve verim kabiliyeti bulunan tohumla tasinan bazi
hastaliklara kars1 koruyuculugu bulunan tohum kullanimini tesvik
etmektir.

Incelenen Tarim Isletmelerinde Bugday Maliyeti ve Tarimsal
Desteklerin Yeri

Calismada incelenen tarim isletmelerinde kuru kosullarda
yetistirilen 1 kg bugdayin maliyeti 1- 50 da, 51 da ve daha fazla arazi
biyiikliigiine sahip isletme gruplar ile isletmeler ortalamasi igin
hesaplanmistir. Fiziki verilerden hareket edilmis, alet-makine
masraflari ise bolgede birim alan veya siire icin gegerli kira bedeli

lizerinden hesaplanmustir.

Incelenen isletmelerde bugday iiretim faaliyetinde genel
olarak toprak islemede pulluk, kaz ayagi ve diskaro, ekimde mizber,
giibrelemede kimyasal giibre dagiticisi, zirai miicadelede holder,
hasatta biger dover, pazara tasimada ise traktér romorku
kullanilmaktadir. EKimden 6nce arazi ti¢ defa siiriilmekte, dekara 24
kg tohum atilmakta, ekimle beraber taban giibresi diamonyum siilfat
(DAP), st giibre olarak da iire verilmektedir. Kullanilan insan
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isgiiciiniin yariya yakini toprak hazirligi ve ekim islerinde %34’
hasat — harman, %16’s1 bakim islerinde kullanilmaktadir. Incelenen
isletmelerden 1- 50 da grubunda bugday verimi 300 kg/da, saman
verimi ise 100 kg/da’dir. Uretim masraflar1 toplam1 1024,47 TL/da,
saman fiyat1 1,10 TL/kg alinarak, 1 kg bugday maliyeti 3,04 TL
hesaplanmustir.

51 dekar ve daha biiyiik araziye sahip olan isletmelerde
bugday verimi 305 kg/da, saman verimi 105 kg/da’dir. Uretim
masraflar1 toplami 1059,30 TL/da olduguna gére 1 kg bugday
maliyeti 3,03 TL bulunmustur.

Isletmeler ortalamasinda ise bugday verimi 301,61 kg/da,
saman verimi 101,61 kg/da, tiretim masraflar1 1035,67 TL/da olup 1
kg bugday maliyeti 3,06 TL dir.

Bugday tiretiminde mazot ve giibre i¢in 2022 yilinda 121
TL/da destekleme o6denmesi yapilmistir. 1-50 dekar biiyiikliik
grubunda bugdayin dekara maliyeti 912 TL’dir. Buna gére mazot ve
glibre desteklemeleri diigiildiigiinde 1 dekar bugdayin maliyeti 791
TL’ye inmektedir (912 TL — 121 TL = 791 TL). Mazot ve giibre
destekleme 6demelerinin 1 kg bugday maliyeti igerisindeki pay1
%13,49 dur. (121TL/912TL) eger bu isletmeler sertifikali bugday
tohumu kullandilar ise dekara 50 TL destekte bunun igin almis
oluyorlar ve bir dekara bugday maliyeti 741 TL ‘sina diismektedir
(791 TL — 50 TL = 741 TL). Mazot, giibre ve sertifikali tohum
destekleri birlikte degerlendirildiginde 1 kg bugday maliyetini
%18,75 oraninda azalttiklar1 ortaya ¢ikmaktadir.

51 dekar ve daha biiylik arazi biiyiikligii grubunda ise
bugday maliyeti 942,40 TL/da dir. Mazot ve giibre destegi (121
TL/da) bunu %11,52 azaltmaktadir. Sertifikali tohum destegiyle (50
TL/da) bu oran % 18,45 olarak ger¢eklesmektedir.
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Isletmeler ortalamasinda 1 dekar bugdayin maliyeti 922,90
TL’dir. Mazot ve giibre destegi ile %13,40 azalmakta, sertifikali
tohum destegi de alininca oran % 18,63¢ yiikselmektedir.

Yapilan destekleme 6demeleri bugday maliyetini % 18-19
oraninda diisiirmektedir. Ancak destekleme Gdemelerinin geg
yapilmasi, enflasyon etkisiyle 6nemini azaltmaktadir. Destekleme
6demelerinin iiretim donemi basina yakin bir zamanda yapilmast,
dreticinin finansman ihtiyaci tizerine olumlu tesir edecek ve
desteklemelerin etkisi anlam kazanacaktir.

Aragtirma alaninda 1 da bugday iiretimi ve hasadi igin
yaklasik 9 L mazot harcanmaktadir. Bugday iiretiminde yapilan
islemler i¢in kullanilan mazot miktarlar1 0 dénemlerin ortalama
mazot fiyatlariyla degerlendirildiginde 1 dekar bugday yetistirilen
arazi igin toplam mazot gideri 115, 49 TL olmaktadir. Ortalama iiriin
maliyeti dekara 922,90 TL olduguna gore mazot giderinin
maliyetteki pay1 %12,51°dir. 2022 yilinda bir dekar bugday i¢in 75
TL/da mazot destegi yapilmistir. Bu durumda mazot giderinin
%64,94’iniin destek yoluyla karsilandigi ortaya c¢ikmaktadir
(75TL/da/115,49TL/da).

Arastirma alaninda bugday yetistiriciliginde ekimde taban
giibresi olarak 15 kg/da diamonyum fosfat (DAP) giibresi, iist giibre
olarak da 13 kg/da iire kullanilmaktadir. Bu giibreler igin arastirma
doéneminde yapilan harcama 334TL/da dir. Dekara giibre destegi 46
TL olduguna gore bu destek gerceklesen giibre harcamasinin
%13,77’sini karsilayabilmektedir (40 TL/da / 334 TL/da).

Desteklemeler genel olarak desteklenen konuyla ilgili
giderleri kargilamaktan uzak kalmakta, destekleme 6demelerinin geg
yapilmas1 da bu konudaki yetersizligi artirmaktadir. Tarim isletmesi
sahiplerince devlet desteklerinin tiretim maliyetlerini karsilamama
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nedenleri arasinda %72,09 oraniyla 6demelerin ge¢ yapilmasi, %
18,61 desteklerin piyasa kosullarna goére disiik kalmasi
gosterilmistir (Mercan, 2023). Isletmeciler, girdi desteklerinin
iretimi tesvik durumuyla ilgili soruya ise %52,31 az, %30,77 orta,
%16,92 yiiksek cevabini vermislerdir. Ureticilerin %52,31°i nakdi
desteklerin siirdiiriiliip, ayni desteklerin artirilmasini, %32,31°i
mevcut nakdi desteklemeden memnun oldugunu, %15,38°1 ise
desteklemelerin ayni yapilmasini tercih ettiklerini ifade etmislerdir.
Incelenen tarim isletmesi sahiplerinin = %13,85’i tarimsal
desteklemelerden yararlanabilmek igin bugday iiretimine devam
ettigini bildirmistir.

Ureticilerin ~ %55,38’1  iiretim  desenini  belirlemede
desteklemelerin az etkisi oldugunu, %?29,24’t orta, %15,38’1 de
yiiksek olgiide etki yaptigini sdylemislerdir.

Ureticiler, hasat sonrasi iiriin alim garantisi olmasini
(%55,38), desteklerde degisen piyasa kosullarinda uygun esneklik
saglanmasini (%29,23), desteklenen {iriin ve tiretim sekli sayisinin
artirtlmasini (%10,77), destekleme modellerinin tiretimi tesvik edici
olmasini (%4,62) talep etmektedirler.

Destekleme modellerinden mazot ve giibre destegini
reticilerin %56,92’si, fark odemesi destegini %?24,62’si, yem
bitkileri destegini %9,23’1, hayvancilik desteklemelerini %7,69°1,
sertifikali tohum/fidan destegini % 1,54’{ en faydali destek olarak
belirtmislerdir.

Verilen desteklerin ciftgilere, yenilik¢i ve modern tarimsal
tiretim, daha yiiksek verim ve siirdiiriilebilirlik etkisi sorulmus ve
%75,38’1 olumsuz yanit verirken, %18,47’si bdyle bir etki

yarattigini soylemistir.

-17--



Ciftciler gelecek yilin tiretim desenini belirlerken en 6nemli
faktor olarak %60,00 oraniyla arazi ve iklim sartlarini, %04,62

orantyla  devletge  yapilan  desteklerin  etkili  oldugunu
gostermislerdir.
Sonug¢

Bugday, beslenmede temel stratejik bir tarim triintdir.
Tiirkiye’nin iklim ve toprak yapisi ile potansiyeli iilke ihtiyacinin
iizerinde bugday yetistirebilecegini ortaya koymaktadir.

Ulkeler icin stratejik éneme sahip olan tarim iiriinlerinin
yeterince yetistirilmesi, bunun siirdiirebilirligi, tireticilerin {iretimde
kalabilecek bir gelir temin etmeleri agisindan devlet tarafindan
desteklenmeleri tiim diinyada goziiken bir uygulamadir.

Gegmise gore belli dlglide artirmasina ragmen Tiirkiye’de
bugday verimi potansiyele gore genellikle diisiik kalabilmekte, girdi
fiyatlart enflasyon etkisiyle devamli artmakta, tiriine deger fiyati
bulmada zorluk ¢ekilmekte ve bunlar bugday {retiminin
stirdiirebilirligini olumsuz etkileyebilmektedir. Bugday i¢in devletge
yapilan mazot, giibre ve sertifikali tohumluk destekleri, bu girdiler
icin yapilan harcamalarin gerisinde kalirken, maliyet masraflarinin
da % 20’sine ulagsmaktadir.

Desteklemelerin, enflasyonist kosullarda zaman ig¢inde
onemini azaltmasii onlemek acisindan girdi fiyatlar1 lizerinden
fiyatin belli bir yiizdesi olarak belirlenip geciktirilmeden, iiretim
donemi icinde olabildigince s6z konusu girdilerin  kullanim
donemlerinde 6denebilmesi, liretimi tesvik edici etkisini artiracaktir.

Desteklemelerin etkinligini artirmak igin politika etki
analizleri yapilarak, uygulama sonuglar1 ile hedefler karsilastirilip,
aksayan yonlerle ilgili diizenlemeler yapilmali, gerekiyor ise yeni
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etkili politikalara gegilmelidir. Ureticilerin ~ drgiitlenmelerini
desteklemek, politika uygulamalarinda ¢ift¢i 6rgiitlerinden politika
olusturmak ve uygulanmasinda faydalanmak da
gergeklestirilmelidir.
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BOLUM II

Bugday Uretiminde Risk Faktorleri Ve Risk
Dereceleri: Polath Ilgesi Ornegi

izel CELIK!
Ahmet OZCELIK?

Giris

Insanlarin temel ihtiyaglarindan olan beslenmenin kaynagi
olan tarimsal iiretim, her donemde strajetik onemini korumustur.
Artan niifusla birlikte toplumlarin artan ve ¢esitlenen gida maddeleri
gereksinimlerinin karsilanmasi, tarim ve tarima dayali sanayinin
milli gelir, dis satim ve istihdama olan katkisi, biyolojik ¢esitlilik ve
ekolojik dengeye olan etkisi tarimi tiim diinya iilkeleri i¢in stratejik
oneme sahip bir sektor durumuna getirmektedir (Ozgelik, 2023).

Tarim sektorii, dogal kosullara bagli olmasi, pek ¢cok kontrol
edilemeyen veya insanlarin ¢ok az kontrol edebildikleri faktorlerin

! Tarim ve Orman Bakanlig1, Kulu Ilce Tarim Midiirliigti, Konya, Ankara, Tiirkiye,
izel0636@gmail.com

2 Prof. Dr. Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi BSliimii, Ankara,
Tiirkiye, aozcelik@agri.ankara.edu.tr
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etkisi altinda faaliyette bulunuldugundan riski en yiiksek sektordiir
(Ozgelik, 2018).

Risk, zarara ugrama tehlikesidir. Belirli bir zaman araliginda
hedeflenen sonuca ulasmadaki sapma olasiligidir. Gelecek kesinlikle
tahmin edilemez. Kararlarin olas1 sonuglarindaki degisim belirsizlik
olarak ifade edilir (Kadlec, 1985).

Riskte olaylarin gergeklesme olasiligi istatistiksel olarak
tahmin edilebilirken, belirsizlikte bu bilinemez (Ozgelik, 1994).

Riskin temelinde belirsizlik vardir. Riskte, olumsuz etkileri
olabilecek bir seyin olma ihtimali s6z konusudur. Risk, istenmeyen
durumlart  yaratir. Yani hasar olasihigt ve tehlikelerin
kombinasyonudur (Cetin, 2003).

Risk gerceklesmemis, gergeklesme olasiligi olan, ne zaman
gerceklesecegi belli olmayan, gergeklestiginde maddi/manevi kayba
neden olan olaylardir (Ozgelik, 2018).

Sigortacilikta risk, kaybetme tehlikesinin varligi, kaybetme
olasilig1 olarak tanimlanir (Emhan, 2008).

Riskte firsat ve tehditler vardir. Firsat, riskin olumlu tarafi ve
saglayabilecegi olasi kazanclardir. Ornegin; erken uyari sistemleri,
az su gerektiren tarim teknikleri gibi. Tehdit ise riskin olumsuz yonii
ve neden olabilecegi olas1 kayiplardir. Ornegin sel, deprem, kasirga,
¢1g gibi dogal ya da insan kaynakli kasith veya kasitsiz tehditler vb.
gibi.

Riskin varligindan s6z edebilmek igin risk kaynagi, riske
maruz kalmak ve olumsuz sonuglar olmalidir.

Riskin kaynaklari, dogal olaylar, bireylerin davranislari,
teknolojik gelismeler, ekonomik ve politik olaylar olabilir.

22—



Tarim isletmeleri igin risk faktorleri olarak sunlar ifade
edilebilir; firtina, riizgar, tirtin verimindeki degisiklikler, kuraklik,
salgin olmayan hastalik, asir1 yagis, is¢i bulma giigliigii, hirsizlik,
girdiye olan uzaklik, satis yerlerine olan uzaklik, sel, deprem, don,
ciftginin hastalanmas1 veya Olimii, desteklerin yetersizligi,
finansman ve sermaye Yyetersizligi, dolu, teknolojik gelismelere
yetisememek, i3 bolimiiniin  olmamasi, suni  tohumlama
yapilamamasi, hayvan 6liimleri, ¢esitlendirme yapilamamasi, {iriin
fiyat1 istikrarsizligi, girdi fiyati artisi, faiz oranlarindaki degisiklik,
borgluluk, arazi yetersizligi, o6rgiitlenmenin olmamasi, ¢iftgi aile
niifusundaki degisiklikler (Bayramoglu ve ark., 2013).

Biitiin bu risk faktorleri, tireticilerin gelirinde dalgalanmalara
yol agmakta, borglarin1 geri 6deyebilmek ve iiretimi stirdiirebilmek
durumlarimi olumsuz etkilemektedir (Akgadz ve ark., 2006).

Riski ortaya koyan olaylar, isletmenin mevcut ya da
gelecekte sahip olacaklari varliklar1 kesmen veya tamamen tehlikeye
sokabilir. Risk, gelecekte planlanan faaliyetleri de tehdit eder
(Ozgelik, 2018).

Riskin isletme gelirinde meydana getirdigi dalgalanmalarin,
tiretken kaynaklarin alternatif alanlara tahsis edilmesi tizerindeki
olumsuz etkilerinin azaltilmasi1 ve tarim isletmelerinin degisen
kosullara uyum saglayarak siirdiiriilebilir olmalar1 igin risk
analizinin yapilmasi, risk diizeyinin oOl¢iilmesi ve riske karsi
stratejiler gelistirerek, riskin yonetilebilmesi 6nemlidir.

Risk yonetimi; faaliyetlerdeki risklerin  belirlenmesi,
¢ozlimlenmesi, tepki verilmesi siire¢lerinden olugmaktadir. Boylece
elverigsiz olaylarin sonuglart minimize edilir. Giiniimiizde tarim
sektorill i¢in kullanilan en 6nemli ve etkili risk yonetim araci tim
diinyada tarim sigortasidir. Sigorta ile risk, prim karsihigi transfer
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edilir. Havuz teknigi ile kayiplar ayni riske maruz kalma ihtimali
bulunanlardan olusturulurken havuz teknigi ile risk genis bir grup
icinde dagitilir. Tarim sigortas: ile ugranilan zararlarin telafi
edilmesi ve isletmenin faaliyetine devami saglanir. Bir ¢ok iilke
istikrarli bir tarimsal {iretim igin tarim sigortalarinin gelismesine,
tireticilere prim destegi saglanmasina ¢alismaktadir. Tiirkiye’de de
tarim sigortalarinda g¢ift¢inin ddeyecegi primin genelde % 50’si
devlet tarafindan siibvanse edilmektedir. 2024 yilinda kapsama
alinacak risklerden bugday icin dolu ana riski ile birlikte firtina,
hortum, yangin, heyelan, deprem, sel ve su baskini, hava, kara ve
deniz tasitinin ¢arpma riskleri, yaban domuzu zarar1 ek riskleri dolu
paketi halinde verilmektedir. Ayrica, kOy bazli kuraklik sigortalari
ile dolu paketi disindaki kuraklik, don, sicak riizgar, sicak hava
dalgasi, asir1 nem, asir1 yagis risklerinden kaynakli verim azaliglar
teminat altina alinmaktadir (RG, 2023).

Tarmm sigortalar1 havuzu sistemi (TARSIM) 2022 yih
faaliyet raporuna gore sigorta bedelinin % 29,7’si, tiretiminin %
19,7’si, polige sayisinin % 37,9°u, 6denen hasarin % 19,1°1 bugdaya
ait olup, bu oranlarla belirtilen konularda bugday diger bitkisel
iiriinler iginde ilk siray1 almaktadir (TARSIM, 2023).

Bu calismada Ankara ili Polath Ilgesinde bugday iiretimi
yapan isletmeler de, dogal, sosyal ve ekonomik risklerin, dereceleri
ortaya konarak, risk yonetim stratejileri olusturulacaktir.

Materyal ve Yontem

Calismanin birincil verileri, Polath ilgesinde bugday
yetistiren ve bugday icin tarim sigortasi yaptiran isletmelerden
Tabakal1 Tesadiifi Ornekleme Yoéntemi (Yamane, 2017) ile segilen
70 isletmede anket yapilarak temin edilmistir.
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10-29 da bugday yetistirilen 1. tabakadan 27 igletme, 60 - 99
da bugday yetistiren 2. tabakadan 17 isletme, 99 dekar ve daha fazla
bugday yetistirilen 3. tabakadan ise 26 isletme 6rnek hacmi olan 70
isletmeyi olusturmaktadir. Ureticilerin karsilasabilecekleri riskler,
dogal, ekonomik ve sosyal risk basliklar1 altinda Fine - Kinney Risk
Analiz Yontemi ile degerlendirilmistir. Yonteme gore tig risk faktorii
(frekans, olasilik ve siddet) carpilarak risk puani elde edilmistir.
Risklerin risk puanlarinin, risk diizey siniflandirmasi skalasina gore
risk degerlendirme sonuglart ortaya konmustur (Birgéren, 2017).

Bugday Yetistiriciliginde Olas1 Risk Faktorleri

Arastirma alani i¢in dogal risk faktorleri ve isletmeler
ortalamasi (her grupta elde edilen sonuglarin, 0 gruptaki isletme
sayisinin, toplam isletme sayisi igindeki orani tarti alinarak
hesaplanmustir) risk dereceleri sirasiyla soyledir; kuraklik (229,69),
yetersiz yagis (199,09), dolu (164,25), zararhilar (160,39), don
(100,87), asir1 yagis (67,73), salgin hastaliklar (56,66), riizgar
(53,21), sel (46), salgin olmayan hastalilar 21,02) firtina (12,65)
deprem (1,13). Polatl ilgesi i¢in bugday iiretiminde en dnemli dogal
risk faktorii kuraklik olup bunu yetersiz yagis, dolu, zararlilar ve don
izlemektedir.

Iklim bozulmalar1 nedeniyle tarimsal faaliyetler icin kuraklik
ciddi sekilde hissedilmektedir ve suyun tasarruflu kullanimi 6ne
¢cikmistir. Calismanin bulgular da bu gercegi ortaya koymustur. Su
tasarrufu saglayan (yagmurlama sulama, damla sulama gibi)
yontemlere gegilmeli, toprak nemini muhafaza edici onlemler
almali, dogru ekim zamani saptayip ihtiyaca gore giibreleme
yapilarak bitkilerin suyu daha etkin kullanmalarii saglayarak,
toprak isleme ile yagisin topraga daha iyi niifuz etmesine katki
vermek, yagmur suyu toplama sistemleri gibi alternatif su
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kaynaklarmin  kullanimi,  kuraklik  konusunda ireticilerin
yasayabilecekleri giigliikleri hafifletebilecektir (Celik, 2023).

Arastirma alaninda bugday iireticilerinin karsilasabilecekleri
sosyal riskler ve bunlarin isletmeler ortalamasi risk dereceleri;
teknolojideki gelisime yetisememek (210,56), orgiitlenmenin
olmamasi (126,69), yabanci isgiicii bulmak giigliigii (98,42), arazi
alaninin yetersizligi (58,10), yangmn (44,10), hirsizhik (32,57),
¢iftginin hastalanmasi ve olimi (31,52), is bolimiiniin olmamasi
(27,78), is kazalan (13,27), cift¢i aile niifusundaki dagilim (10,22)
dir.

Bugday ireticilerinin karsilasabilecekleri sosyal riskler de,
teknolojiye yetisememek, Orgiitlenmenin yetersizligi, yabanci
isgiici bulmak one ¢ikmaktadir. Kiigiik tarim isletmelerinde,
sermaye yetersizligi, yabanci sermayeye ulasimin giicligi,
teknolojinin ekonomik olarak kullanilabilirlik 6l¢eginin altinda
bulunulmasi1 gibi konular teknolojiye erisimi riskli duruma
getirmektedir. Orgiitlenmenin yetersizligi, hem girdiye daha ucuza
ulasmak hem de {iriinin deger fiyata satabilmek agisindan
isletmelerin elde edebilecekleri rekabet giiciinii azaltmakta,
kooperatif etkiden yararlanarak isletmelerin  gelistirilmesini
engellemektedir. Kirsal kesimden kente go¢ kdylerde yabanci isgiicti
bulmay1 zorlastirmaktadir.

Bugday iireticilerinin  kooperatif, iretici birligi gibi
orgiitlerde bir araya gelerek tek baslarina yapamadiklar1 ya da
birlikte yapildiginda daha iyi sonu¢ alabilecekleri isleri
gerceklestirmeleri  saglanmalhidir.  Orgiitlenme,  teknolojinin
edinimini, ortak kullanimimi da kolaylastiracaktir. Yabanci isgiicii
bulmak riskini azaltmak igin ¢aligma saatlerinin iyilestirilmesi,
tireticilerin bir araya gelecek isgiicii paylasimi yapmalari, is sagligi
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ve giivenligi 6nlemlerinin artirilmasi, isletmelerde isgiicii planlarinin
yapilmasi yardimci olabilecektir.

Incelenen isletmelerde ekonomik risk faktorleri ve bunlarin
risk dereceleri sirasiyla soyledir; girdi fiyatlarindaki artis (452,43),
destek ve tesviklerin yetersizligi (287,27), trin fiyatlarindaki
istikrarsizlik  (281,36), c¢iftlik sermayesinin yeterli olmamasi
(200,61), triin verimindeki degismeler (169,73), faiz oranindaki
degisiklikler (141,06), finansman yetersizligi (141,06), {iriiniin
sigortali olmamas1 (114,53), borgluluk (110,30), satis yerine olan
uzaklik (102,22), girdiye olan uzaklik (88,59), iiriin ¢esitlendirmesi
yapilmamasi (46,95).

Ekonomik risk faktorleri olarak; girdi fiyatlarindaki artislar,
destek ve tesviklerin yeterli olmamasi, iriin fiyatlarindaki
istikrarsizlik, isletmenin sermaye yetersizligi ilk siralarda
gelmektedir.

Enflasyon etkisi, doviz kurlarmin artist tarimsal girdi
fiyatlarimi yiikseltmekte ve ¢iftcilerin yeterince girdi kullanamamast,
hatta tiretimden vazgegebilmesi gibi sorunlar ortaya koymaktadir.
Yeterli, uygun girdi kullanimi, verimi artirtp, triin maliyetlerini
diistirtir. Giibre kullaniminda toprak analizlerine gore uygulama
yapilmasi, enerji tasarruflu makinalar kullanilmasi, ortak makina
kullanimi, orgiitlenmek, girdilerin kaliteli ve uygun fiyatta temini,
girdi pazarlarimin diizenlenmesi, rekabetin isletilmesi, girdi
fiyatlariyla ilgili riskleri azaltabilecektir.

Devlet tarafindan tarimin yeterli miktarda ve zamanda
odemeler ile desteklenmesi, faaliyetin siirdiiriilebilmesi agisindan
onemlidir. Yeterli olmayan ve ge¢ 6denen destekler, tesvik edici
olmamaktadir. Ureticiler drgiitlenerek haklarmi savunabilirlerse bu
konuda etkili olabilir.
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Tarim {riinleri pazar1 da iyi organize olmadigindan,
tireticinin etkin 6rgiitlenme diizeyinin yetersizligi ve pazarda rekabet
glicliniin bulunmamasi, iretilen triinler i¢in genellikle beklenenin
altinda bir fiyatla karsilasilabilmesi gibi bir sonucu yaratmaktadir.
Bu da ireticinin bekledigi geliri elde edememesi, ihtiyaglarini
karsilayamamasi, isletmesini gelistirememesine sebep olmaktadir.
Uriin fiyat1 istikrarsizigim onlemek, azaltabilmek icin cesitli
triinlerin yetistirilmesi, gelir sigortasinin uygulanmasi, depolama
olanaklarinin gelistirilmesi, toplu satis olanag: ile alici karsisinda
rekabet giicii kazanmalar1 i¢in 6rgiitlenmeleri, olabildigince orgiitler
yoluyla triinlerin islenerek satilabilmesi, pazarlama zincirinde

aracilarin sayisinin azaltilmasi onerilebilir.

Tarim isletmelerinde sermaye ile ilgili sorunlar; yetersiz
olmasi, sermaye unsurlar1 arasindaki dagilimin dengesizligi, yabanci
sermaye gereksiniminin  uygun vade ve faiz orami ile
karsilanamamasi noktalarinda toplanmaktadir. Bu problemler
isletmenin  diizenli ve Kkarli c¢alismasin1  engellemektedir.
Teskilatlanmig kredi kuruluslari, 6rgiitleri yoluyla tarim isletmeleri
finansal yonden desteklenmek zorundadir. Yeterli tarimsal geliri
elde edemeyen tarim igletmelerinin, otofinansman yoluyla sermaye
ihtiyaglarim1 karsilamalar1 bir tarafa mevcut sermaye unsurlarinin
bazilarini satarak ayakta kalmaya calistiklar1 bilinmektedir.

Incelenen tarim isletmelerinde karsilasilabilen dogal riskler
genel olarak “onemli risk” sosyal riskler “Gnemli ve olasi risk”
ekonomik riskler ise “esasli ve 6nemli risk” olarak ifade edilebilecek
durumda saptanmiglardir. Genel olarak risk faktorleri i¢in 6nlem
alinmasi, gereksinimi ortadadir ve riskler dogru araglarla
yonetilmelidir.
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Sonug¢ ve Degerlendirme

Arastirma yoresinde bugday tiretiminde iklim degismeleri,
ekonomik kosullar risk faktorlerini daha fazla hissettirmeye
baslamistir. Genel olarak iireticiler gelecek yillarda mevcut duruma
gore daha fazla tarim sigortasina yoneleceklerini ifade etmektedirler.

Girdi fiyatlarindaki artis tiim riskler i¢inde “cok biiyiik risk”
sonucunu ortaya koyan, hemen gerekli onlemler alinarak, siirecin
durdurulmasii gerektiren bir risk faktoridir. Bunu destek ve
tesviklerin yetersizligi, lirlin fiyatlarindaki istikrarsizlik, teknolojik
gelismelere ulasamamak, kuraklik, ¢ift¢i sermayesinin yetersizligi
esasli risk olarak izlenmekte ve hemen oOnlem almayi
gerektirmektedir. Diger ele alinan risk unsurlari, genellikle 6nemli
risk degerinde olup 6nlem ihtiyaci bulunmaktadir.

Tiirkiye’de tarimda yasanmasi olas risklerin yonetilmesinde
en énemli arag tarim sigortasidir. 2006 yilindan itibaren TARSIM
yoluyla tarim sigortas1 uygulamasi hayata gecirilmis ve aradan 18 yil
gecmis olmasmma ragmen tarim sigortalari beklenen diizeyde
yayginlastirilamamugtir. Devletin %50 prim destegine karsin yildan
yila gelismeler olsa bile istenen noktaya gelinememistir. 2020 yili
icin tarim alanlarmin %111, biiyiikkbas hayvan varhiginin %9’u,
kiiciikbag hayvan varliginin %7’si sigortalanmistir(TARSIM, 2023).
Tarim sigortasinin onemi ve gerekliligi {treticilere anlatilarak,
gelirleri artirtlip sigorta primlerini daha kolay o6deyebilmeleri
saglanarak, ihtiya¢ duyulan sigorta gesitlerine yer verilerek, tarim
sigortalar1, uygulamalariyla ilgili (tazminat tespitleri, prim 6deme
zamanlar1  gibi) sikayetler azaltilarak, tarim sigortalarinin
gelistirilmesi  ve gelismis ilkeler seviyelerine yaklastirilarak,
tarimsal  risklerin  yonetilerek, {iretimin  siirdiirebilirliginin
gerceklestirilmesi miimkiin olabilecektir.
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icin 6nem arz etmektedir. Saglik ve beslenme trendlerinin zeytinyagi
talebini artirmasi, pazarlama stratejilerinde saglik vurgusuna yonelik
calismalarin Onemini artirmaktadir. Zeytinyagi sektoriiniin, kalite
standartlarina uyum, markalasma, pazarlama ve siirdiiriilebilirlik
cabalarina odaklanarak gelecekte de biiyliimeye ve gelismeye devam
edecegi tahmin edilmektedir. Uluslararas: pazarlarda rekabet giiciinii
artirmak igin, Uretici Ulkelerin Kalite standartlarina uymaya ve
stirdiiriilebilirlik ¢abalarina onem vermeye basladiklar1 ifade
edilmistir (Karaaslan ve Giiner, 2009).

Tiirkiye'deki zeytin/zeytinyag: {iretimi ve pazarlanmasinda
¢ok sayida firmanin faaliyet gostermesi, birgok iiretici ve markanin
farkli fiyatlarla gesitli zeytinyag tiirlerini pazara arz etmeleri, pazar
paylarin1 koruma ve biiylitme konusundaki zorluklar sektorde
rekabetin yiiksek olmasina neden olabilmektedir. Ayrica, liretim ve
isletme  maliyetlerinin  yiiksek  olmasi, bazi1  firmalarin
stirdiiriilebilirliklerini devam ettirmede giigliiklerle karsilasmalarina
yol agmaktadir.

Bu arastirmada zeytinyagi sektoriinde faaliyet gosteren
isletmeler igin alternatif pazarlama kanal segeneklerine yonelik marj
analizi yapilmistir. Bu ¢ercevede, arastirma; hangi pazarlama
kanallariin isletmeler ag¢isindan daha etkin oldugunun belirlenmesi
ve sektorde yeralan firmalar igin etkin oldugu bilinen bir pazarlama

yonteminin onerilmesi agisindan 6nem tasimaktadir.

Literatiir incelendiginde, arastirma konusundaki ¢alismalarin
kisitli oldugu goriilmektedir. Dizdaroglu, Aksu & Donmez (2003),
Ege ve Giiney Marmara bolgelerinde yaglik ve sofralik zeytinin
tiretim maliyetleri, karlilik oranlar ve igletme diizeyinde pazarlama
kanallarini belirlemislerdir. Kog, Tunalioglu & Karahocagil (2004),
kooperatiflerin zeytinyaginda tiretici fiyatlari tizerinde olumlu etkiye
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sahip oldugunu ifade etmislerdir. Olgun, Artukoglu & Adanacioglu
(2011), zeytinyagi iretimini arttirma politikalar1 ile zeytin
tretiminde pozitif bir artis olmasina ragmen zeytin sikim tesisleri
icin bu artisin yeterli olmadigini tespit ederek, zeytin sikma faaliyeti
yapan tesislerin basabas noktasina yakin ¢alistigini belirlemislerdir.
Bonanno et. al. (2014), italya'da ciftilerin kisa tedarik zincirlerine
katilimimi etkileyen faktorleri analiz eden bir model kurarak,
ozellikle ekonomik boyut, yonetim becerileri, ciftligin uzmanlik
alani, konum o&zellikleri ve ciftliklerin isledikleri bolgeler gibi
faktorlerin ciftgilerin kisa tedarik zincirlerine katilimini etkiledigini
gostermiglerdir. Adanacioglu & Celimli (2016), orta ve kiigiik
olgekli isletmeler icin dogrudan pazarlamanin daha etkili bir
pazarlama kanali olabilecegini belirtmigtir. Maitah et al. (2016),
Suriye’nin Lazkiye Bolgesi’ndeki zeytin tireten isletmelerin isletme
biiylikligiiniin tiretim maliyetlerine olan etkilerini incelemislerdir.
Karl1 bir tiretim yapilabilmesi i¢in en kiiciik arazi biyiikliigiiniin
32.9 da olmasi1 gerektigini belirlemislerdir. Savran & Demirbasg
(2017), lisansli depoculuk konusunda isletme sahiplerinin bilgi
sahibi olmadiklarini belirtmislerdir. Ozdogan ve Tunalioglu (2019),
butik isletmelerinin kaliteye verdikleri 6nemden dolay: ciddi bir
verim sorunu yasamakta olduklarini ve bu sorunu asmak igin de bir
cat1 altinda toplanmak i¢in gerekli adimlari attiklarini belirtmislerdir.
Mattas et al. (2020), tiiketicilerin saglik ve Kkalite farkindaliginin
artmast ile isletmelerin tiiketici odakli gida pazarlarina
yoneldiklerini belirtmiglerdir. O’Hara ve Low (2020), kirsal
ciftliklerin dogrudan tiiketici satiglari i¢in ¢evrimigi pazar yerlerini
kullanma potansiyelini ve mesafe temelli zorluklarin miisterilere
erigim lizerindeki etkisini aragtirmiglardir. Pehlivan (2021), iretici
orgiitlerinin zeytin ve zeytinyagi deger zincirinde yer alarak katma
deger elde etmelerine olanak taniyan 6nemli kurumsal yapilar olarak
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one ¢iktiklarmi  ifade etmislerdir. Literatiir genel olarak
degerlendirildiginde, zeytinyaginda pazarlama yaklasimlarinin
analizinin smurlt yapildig1 goriilmektedir. Bu arastirma; zeytinyagi
deger zincirinde faaliyet gosteren isletmelerin dogrudan satis, kisa
ve uzun pazarlama kanallarinda elde ettikleri pazarlama marjlarinin
karsilagtirmali olarak incelenmesi agisindan diger calismalardan
ayrilmaktadir.

2. Materyal ve Yontem
2.1 Materyal
Bu arastirmanin temel verileri, agirlikli olarak Tiirkiye’de

zeytinyag1 fiiretiminin yogun oldugu Mugla, Izmir, Balikesir,
Canakkale, Manisa, Aydin illerinde gergeklestirilen yiiz yiize
yapilan anketlerden elde edilmistir. Ayrica, verilerin elde edilmesi
kapsaminda Tiirkiye’nin zeytinyagi tiretiminde 6nemli bir yere sahip
oldugu bilinen Hatay ve Gaziantep illerinde de goriisme
gergeklestirilmistir.

Aragtirmanin ikincil verileri ise, Tarim ve Orman Bakanligi
sektor raporlari, Uluslararas1 Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi, Ulusal
Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi, Gida ve Tarim Orgiiti (FAO),
Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme Enstitiisii gibi glivenilir
ulusal ve uluslararasi kuruluslarin web sitelerinden ve konuyla ilgili
yazilmis akademik makale ve tezlerden elde edilmistir.

2.2 Yontem

2.2.1 Verilerin Toplanmasi Sirasinda izlenen Yéntem

Zeytinyagi sektoriindeki isletmelerin pazarlama marjlarini
degerlendirmek amaciyla gerceklestirilen anketler igin sektorde
agirhikli yeri olan Aydin, Balikesir, Izmir, Mugla, Manisa,
Canakkale, Gaziantep ve Hatay illerindeki isletmeler segilmistir.
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Anket yapilacak firmalarin belirlenmesi amaciyla; illerdeki Ticaret
Odas1 kayitlarindan elde edilen bilgiler dogrultusunda, zeytinyagi
tireticisi firmalar, toptancilar ve perakende satis yapan isletmelerin
iletisim bilgileri toplanmistir. Listeden faaliyet gostermeyen veya
donemsel c¢alisan isletmeler ¢ikartilarak, giincel veriler elde
edilmistir. Bu isletmeler arasinda zeytinyagi isleyenler, dékme
olarak toptancilara satanlar, kendi markasiyla fason {iretim
yaptiranlar veya zeytinyagimi kendisi ambalajlayarak satanlar gibi
farkli  rollerde  yeralan isletmelerle  grup  ¢alismalari
gerceklestirilmistir.

Ticaret Odalarindan isletmelerin listesi {izerinden yapilan
tespitler sonucunda, 300 isletmenin yapilacak anketlere uygun
nitelik tasidigi gortilmistiir. Daha sonra veri temininin saglikli
olamayacag bilgisiyle 60 isletme liste dis1 birakilarak, kalan 240
firma arasindan asagida gosterilen oransal ornekleme formiilii (1)
kullanilarak 6rnek hacmi belirlenmistir (Newbold, 1995; Engindeniz
& Cukur, 2003; Kiziloglu & Kiziloglu, 2013; Terzi & Artukoglu,
2021).

_ Np(1—p)
(N -1)o; +p(1-p)

T

1)

n= Ornek Hacmi
N= Ana Kitle (Popiilasyon biiyiikliigii)

p= Ornege girebilecek istenen 6zelligi tasiyan isletmelerin
ana kKitledeki isletme sayisina oranini gostermektedir. Maksimum
ornek hacmine ulagmak i¢in p = 0.5 alinmigtr.

Giiven araligi: %95

Hata pay1: %7
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Oransal 6rnek hacmi formiiline gore yapilan hesaplama
sonucu Ornege giren isletme sayisi 89 bulunmus olup, ti¢ farkl
pazarlama kanalinda esit sayida goriisme yapilabilmesi i¢in say1 90’a
tamamlanmistir. Dogrudan, kisa ve uzun pazarlama kanallarimi
temsil eden her bir kanalda 30 adet isletme ile goristilmistiir

(Cizelge 1).

Cizelge 1. Anket yapilan illerde pazarlama kanallarina gore
isletme sayilar

il Dogrudan Kisa pazarlama  Uzun pazarlama
pazarlama kanali  kanali kanali

Mugla 7 5 5

Balikesir 4 6 4

Manisa 4 5 5

izmir 5 5 5

Aydin 5 5 9

Gaziantep 2 2 2

Hatay 3 2 -

Toplam 30 30 30

2.2.2 Verilerin analizinde izlenen yontem

Zeytinyag1 isletmeleriyle yiiz yiize yapilan anketler
sonucunda elde edilen veriler, paket programlar vasitasiyla
degerlendirilmistir. Bu kapsamda isletmeler dogrudan, kisa ve uzun
pazarlama kanallarina ayrilarak analize tabi tutulmustur. Dogrudan
pazarlama kanali, direkt dreticiden tiiketiciye olan pazarlama
kanalidir. Dogrudan satis yapanlar, iretici olup, kendi zeytinyagini
cikaran ve/veya yaghanede zeytinyagini siktirdiktan sonra kendisi
direk son tiiketiciye satig yapan grubu icermektedir. Ayni1 zamanda
zeytin Treticisi olmayip, ireticiden zeytin alarak kendisi
zeytinyagini elde ettikten sonra dogrudan son tiiketiciye satan
isletmeler de dogrudan satis kanalinda degerlendirilmistir. Her iki
pazarlama kanalin1 da zeytinyagi pazarlamasinda dogrudan satis
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grubu icinde ele alinmigtir. Kisa pazarlama kanali iginde yeralan
isletmeler ise tretici ile tiiketici arasinda aracilik yapan grubu temsil
etmektedir. Sadece bir aracinin bulundugu kisa pazarlama kanali,
daha kisa ve az aracinin oldugu pazarlama kanalin1 gostermektedir.
Uzun pazarlama kanali ise birden ¢ok aracinin oldugu pazarlama
kanal tipini yansitmaktadir.

Verilerin  tamimlayict  istatistikleri; yilizde hesaplari,
ortalamalar ve g¢apraz tablolar yoluyla ortaya konulmustur. Anket
yapilan igletmeler ve sektordeki yetkin kisilerle birebir yapilan
goriismeler sonucu, zeytinyagi deger zincirindeki olasi alternatif
dagitim kanallar1 igin marj analizi gergeklestirilmistir. Ayni
zamanda isletmelerin satis yaptiklar1 perakendecilerle de
gorisiilmistiir. Marj analizinde 2020-2021 doneminde islem goren
zeytinyagi fiyatlarimin ortalamasi kullanilmistir. Pazarlama marji,
tiketicilerin 6dedigi son iriin fiyati ile treticilerin ham maddeleri
satis fiyat1 arasindaki mutlak fark olarak hesaplanmistir. Bu fark,
Adanacioglu (2014) ve Inan (2019)'m belirttigi gibi mutlak
pazarlama marj1 olarak adlandirilir. Bu ¢alisma kapsaminda
alternatif dagitim kanallarindaki aktorlerin maliyet ve satig fiyatlar
g0z Ontine alinarak birim marjlar1 (unit margin) (2), oransal marjlar
(margin-%) (3) ve dagitim kanalinda yer alan her bir aktoriin elde
ettigi birim marjlarin s6z konusu dagitim kanallarinda ortaya ¢ikan
toplam marj i¢indeki paylari (4) hesaplanmistir. Birim marj, birim
sat1s fiyati ile birim maliyet arasindaki fark olarak tanimlanmaktadir.
Bu fark genellikle ya birim basina mutlak deger (birim satig fiyat-
birim basina maliyet) olarak ya da satis fiyatinin bir ytizdesi (birim
marj/birim satis fiyati) olarak ifade edilmektedir (Farris et al., 2010;
Nacak et.al., 2023).
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Birim Marj (TL) = Birim Satig Fiyat1 (TL) — Birim Basina Maliyetler
(TL) )
Marj (%) =[(Birim Marj (TL) /Birim Satis Fiyat1 (TL)] X 100 3
Toplam Marj igindeki Pay (%)=[(Birim Marj (TL) /Toplam Marj
(TL)]X 100 4)
3. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA
3.1 isletmelere ait genel bilgiler

Goriisme yapilan igletme yoneticilerinin veya sahiplerinin
ortalama yasmin 46,6 oldugu, en yashisinin 72, en gencinin 24
yasinda oldugu gortilmektedir (Cizelge 2).

Cizelge 2. Isletme yéneticilerinin pazarlama kanallarina gore yas
ve deneyimleri (Yil)

Dogrudan Kisa Uzun
Genel
Pazarlama Pazarlama Pazarlama Ortalama
Kanali Kanali Kanali
Yas 44 8 45,6 494 46,6
Deneyim 15,4 19 23,9 19,4

Goriisiilen isletme yoneticilerinin  %34,4’ti kadinlar ve
%65,6’s1n1 erkekler olusturmaktadir. Pazarlama kanallar1 6zelinde
baktigimizda ise en yiiksek kadin yonetici orani g¢alisan orani
dogrudan pazarlama kanalinda bulunmakta olup, bu oran %48,4’tiir.
Baska bir deyisle bu kanalda kadin erkek orani birbirine esittir.
Pazarlama kanali yapisinda araci arttikga kadin calisan orani
diismektedir. Uzun pazarlama kanalinda kadin oranm1 %6,4 olarak
bulunmustur. Bu oranlar bize dogrudan ve kisa pazarlama kanalinda
bulunan isletmelerde kadin oranlarinin daha fazla oldugunu
gostermektedir (Cizelge 3).
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Cizelge 3. Goriisiilen yoneticilerin cinsiyetlerine gore dagilimi

Kadmn Erkek
Pazarlama kanali (N) (%) (N) (%)
Dogrudan 15 48,4 15 25,4
Kisa 14 45,2 16 27,1
Uzun 2 6,4 28 475
Toplam 31 100,0 59 100,0

Isletme yoneticilerinin egitim durumu incelendiginde, tiim
pazarlama kanallart i¢in lisans mezunlarini agirlikli  oldugu
goriilmektedir (Cizelge 4).

Cizelge 4. Goriigiilen firma yoneticilerinin egitim durumu
(Yonetici %)

Pazarlama Lise Onlisans Lisans Lisansiistli  Toplam
Kanali

Dogrudan 6,7 13,3 76,7 3,3 100,0
Kisa 3,4 20,0 63,3 13,3 100,0
Uzun 23,3 16,7 60,0 - 100,0

Isletmelerde calisan daimi isci sayis1 ortalama 7 kisi olup,
dogrudan pazarlama yapan isletmelerde ise ortalama daimi isgi
sayist 3 kisi bulunmustur. Mevsimsel yogunluklar da g6z Oniine
alindiginda isletmelerde ortalama is¢i sayist 15’¢  kadar
yukselmektedir.

Isletmelerin  %28,8’nin kendisine ait zeytinyag1 tesisi
bulunmaktadir. Diger isletmeler disaridan yag alarak ya da
kendilerine yakin olan yaghanelerde kendi zeytinlerini siktirarak
zeytinyag: elde etmektedirler. Isletmelerin %21,6‘sinda kendisine
ait paketleme tesisi bulunmaktadir. Fason paketleme yaparak baska
zeytinyagi igletmeleriyle ¢alisildigi da goriilmektedir.

Isletmelerin  baska faaliyetlerde bulunma  durumu
incelendiginde, 75 isletmenin bagka bir faaliyet alaninin da
bulundugu goriilmektedir. Genellikle bu faaliyet alanlar1 zeytin ve

zeytinyagi ile baglantili olsa da ¢ok farkli sektorlerde faaliyetleri
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olan isletmeler de bulunmaktadir. Zeytinyagi satan isletmeler
genellikle sofralik zeytin, sabun ve son zamanlarda popiilerligi ¢cok
artan dogal zeytinyagli kozmetik iiriinleri sektoriinde de faaliyet
gosterebilmektedirler. Dogrudan pazarlama kanalinda bulunan 26
isletme, kisa pazarlama kanalinda bulunan 19 isletme ve uzun
pazarlama kanalinda bulunan 28 isletme zeytin disinda da baska
faaliyetlerde bulunmaktadirlar.

3.2 Zeytinya@ sektoriinde faaliyet gosteren isletmeler icin
alternatif dagitim kanal seceneklerine yonelik marj analizi

Bu bolimde, incelenen isletmelerden elde edilen verilere
gore, zeytinyagi sektoriinde faaliyet gosteren isletmeler igin
alternatif olan dagitim kanali se¢eneklerine yonelik marj analizi
bulgular verilmistir. Dokuz farkli dagitim kanalina gére hesaplanan
marj analizlerinin sonuglar1 Cizelge 5’de gosterilmistir.

Cizelge 5’de de gorildigi gibi, dagitim kanali boyunca
birim satis fiyat:1 ile birim maliyet arasindaki farki ifade eden birim
marjlarin toplamindan olugan toplam marj, en yiiksek olarak 14,78
TL ile "retici-yaghaneler-toptanci-perakendeci-tiiketici" dagitim
kanalinda tespit edilmistir. Bu kanali sirastyla 12,87 TL ile "iiretici-
yaghaneler-ihracat¢1”, 12,16 TL ile "iiretici-yaghaneler-perakendeci
-tilketici" ve 12,09 TL ile "iretici-toptanci-ihracat¢1" dagitim
kanallar1 takip etmektedir. En diisiik toplam marj ise 7,02 TL ile
"liretici-tiiketici" kanalinda belirlenmistir. Toplam marjin uzun
dagitim kanallarinda artmasi beklenen bir durumdur; ancak, dagitim
kanallarina bagli olarak bu marjin diisiikk veya yiiksek kalabilecegi
de belirtilmelidir. Ihracatgilarin yer aldigi kanallarda genellikle
toplam marjin yiiksek oldugu goézlemlenmektedir. Toplam marjin
degigkenligi, sadece dagitim kanalinin uzunluguna degil, ayni
zamanda aktorlerin {irlin farklilastirma stratejilerine ne kadar sadik
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kaldigina da baghdir. Ozellikle iiriin tasariminda Kalite ve paketleme
acisindan yapilan iyilestirmeler, rekabet avantaji saglamak adina
kritik bir rol oynamaktadir. Bu iyilestirme, toplam marj1 artirarak
deger zincirindeki katma degeri daha da yiikseltebilir. Sonug olarak,
zeytinyagl sektoriindeki dagitim kanallar1 ve aktorlerin izledigi
stratejiler, toplam marjin degiskenligini etkileyen 6énemli faktorler
arasinda yer almaktadir. Garcia Brenes et al. (2015), Ispanya'nin
Jaén daglik bolgesinde zeytinyagi deger zincirinin karlilik ve
mekansal farklilasmasii incelemislerdir. Ozellikle, zeytinliklerin
yetistirme sistemleri, cografi isaret tescili ve organik/PDO etiketleri
temel alinarak yapilan analizler, farkli pazarlama stratejilerinin ve
deger zinciri segmentlerinin etkilerini ortaya koymaktadir. Calisma,
bolgesel odakl kaliteli gida tiretimine yonelik kamu politikalariin
uygulanmasinda kilavuz olacak onemli bilgiler sunmaktadir.
Calismanin  bulgulari, biiyiik perakendecilerin  pet siselerde
sunduklar1 geleneksel zeytinyaginda diisikk briit kar marjlar
(0,11 €/1t) elde ettiklerini ve yiiksek stok rotasyonunu hedefleyen
irlin miktarina yonelik stratejilerde diisiik karliliga sahip olduklarini
ortaya koymaktadir. Ancak, pet sise iginde satisa sunulan organik
zeytinyaginin (0,70 €/1t) ve camda satilan PDO (mense ad1 korumali)
zeytinyaginin (1,06 €/1t) briit kar marjinin olduk¢a yiiksek oldugu
belirtilmektedir. Camdaki organik yagin, 6zellikle organik ve en
yiiksek kalite araligindaki o6zelliklerin birlesimiyle farklilasma
acisindan gelirde artis sagladig: ifade edilmistir. Yarim litrelik cam
sisenin litre bagina birim maliyetinin artmasina ragmen, bu durumun
zincirin ticari agsamalarinda daha yiiksek bir fiyat primi olusturdugu
onemle vurgulanmistir. Bu nedenle, farkli pazarlama stratejileri ve
ambalaj segenekleri, zeytinyagi deger zincirinde basarili farklilagma
ve gelir artis1 saglamada Kritik bir rol oynamaktadir.
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Kisa pazarlama kanallarindan olan “Uretici-Perakendeci-
Tiiketici” dagitim kanalinda toplam marji 11,11 TL, “Uretici-
Yaghaneler-Tiiketici” kanalinda 11,03 TL ve “Uretici-lhracatc1”
kanalinda 11,89 TL olarak saptanmistir. Zeytinyaginda en diisiik
toplam marj 7,02 TL ile “Uretici-Tiiketici” dogrudan satis kanalinda
belirlenmigtir. Zeytinyagindaki alternatif pazarlama segeneklerine
gore toplam marjlar incelendiginde, pazarlama kanalinda bulunan
aktor sayisi arttikga toplam pazarlama marj1 da artmaktadir. Genel
olarak, uzun pazarlama kanalinin toplam marjinin ortalamasinin
yiksek ¢ikmasi beklenilen bir durumdur. Aracilarin ¢ok sayida
olmasi nedeniyle her bir aracinin kendi kar marjin1 eklemesi ile
depolama ve tasima masraflarinin artmas: toplam marji
artirmaktadir. Bunun yaninda, tirline katilan katma deger ve rekabet
gliciinli arttiracak sekilde ambalaj tasarimlarinin kullanilmasi da
toplam marjin artmasina etki etmektedir. Perakendecilerinin ve
ihracatgilarin bulundugu dagitim kanallarinda toplam pazarlama
marji yiiksek olarak bulunmustur. Bu dagitim kanallarinda iiriin
farklilagtirmasina 6nem verilmesi ve katma degeri yiikseltecek
yatirimlarda bulunulmasi toplam marjin degerinin yiikselmesinin en
onemli nedenleri olarak goriilmektedir.

Alternatif zeytinyagi dagitim kanallarmin incelenmesine
dayanarak elde edilen toplam marjin deger zinciri aktorlerine oransal
dagilimina bakildiginda, ihracatgilar ve perakendecilerin yer aldig:
dagitim kanallarinda, toplam marjin biiyiik bir kisminimn bu iki grup
aktor tarafindan elde edildigi goriilmektedir. Ozellikle, ihracatgilarin
dogrudan ireticiden tedarik ettigi zeytinyaginda toplam marjin
%63,12'sini almalar1 dikkat cekicidir. Ihracatcilar yaghanelerden
tirtin tedarik ettiklerinde bu oran %58,42'ye diiserken, toptancilardan
tedarik ettiklerinde %57,84'e diismektedir. Perakendecilerin yer
aldig1 dagitim kanallarinda, perakendecilerin toplam marj igindeki
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paymnin %48,84 ile %60,67 arasinda degistigini gostermektedir.
Perakendeciler, toplam marj i¢indeki en yiiksek payi iireticilerden
tedarik ederek tiiketicilere satis yaptiklari dagitim kanalinda elde
etmektedir. Yaghanelerin genelde toplam marjdan aldig: paylar ise
%7,62 ile %60,38 arasinda degismektedir. Yaghaneler,
perakendeciler gibi toplam marj icindeki en yiiksek pay1
ureticilerden tedarik ederek tiiketicilere satig yaptiklari dagitim
kanalinda elde etmektedir. Toptancilarin dagitim kanallarindaki
toplam marj i¢indeki paylar diisiik olup, %6,02 ile %14,52 arasinda
degismektedir. Son olarak, zeytinyagi {reticilerinin aracili
satiglardaki toplam marj i¢indeki paylar1 %29,57 ile %39,62 arasinda
degiskenlik gostermektedir. Genel olarak, uzun dagitim kanallarinda
zeytinyagi Ureticilerinin toplam marj igindeki paymin azaldigini
sOyleyebiliriz.

Alternatif zeytinyagi dagitim kanallarindaki aktorlerin birim
marjlarinin {irlin satig fiyatlar1 i¢indeki oranlari incelendiginde,
ihracatgilarin ve perakendecilerin 6n plana ¢iktigi goriilmektedir.
Karlilik oranlarina gore degerlendirildiginde, ihracatgilar en ytiksek
kar marj1 ile calisan aktorler olarak éne ¢ikmaktadir. Thracatgilarin
kar marji  %21,20 ile %22,87 arasinda degismektedir.
Perakendecilerin satis fiyati tizerinden kar marj1 ise %16,67 ile
%20,63 arasinda yer almaktadir. Yaghanelerin satis fiyati tizerinden
kar marj1 ise %3,85 ile %20 arasinda degiskenlik gostermektedir.
Zeytinyag Ureticilerinin aracili satiglardaki kar marji %18,54 iken,
dogrudan tiiketicilere yapilan satislarda %24 seviyesindedir.
Dagitim kanallarinda toptancilarin, diger aktorlere gore daha diisiik
kar marj1 ile faaliyet gosterdigi genel bir egilimdir. Satis fiyati
lizerinden toptancilarin  kar marji %2,91 ile %6,54 arasinda
degiskenlik gostermektedir. Bu degerlendirme, zeytinyagi deger
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zinciri igindeki aktorlerin karlilik diizeyleri ag¢isindan Onemli
farkliliklar oldugunu ortaya koymaktadir.

Cizelge 5. Zeytinyagi dagitim kanallarina goére marjlar

Dagitim Kanali-1: Uretici-Yaghaneler-Toptanci-Perakendeci-Tiiketici

Uretici Yaghaneler Toptanci Perakendeci Ihracatgi Toplam
Marj

Maliyet 19,20 24,75 27,29 31,23
(TL/It)

Satis 23,57 25,99 28,65 39,03
fiyati
(TL/It)

Birim 4,37 1,24 1,36 7,80 14,78
marj
(TL/It)

Marj 18,54 4,77 4,75 19,98
(%)

Toplam 29,57 8,37 9,23 52,83
marj

icindeki

pay (%)

Dagitim Kanali-2: Uretici-Yaghaneler-Perakendeci-Tiiketici

Uretici  Yaghaneler Toptanci Perakendeci ihracatg Toplam
Marj

Maliyet 19,20 24,98 30,21
(TL/It)

Satis 23,57 26,73 36,25
fiyati
(TL/It)

Birim 4,37 1,75 6,04 12,16
marj
(TL/It)

Marj 18,54 6,54 16,67
(%)

Toplam 35,94 14,38 49,68
marj

icindeki

pay (%)

--45--



Dagitim Kanali-3: Uretici-Toptanci-Perakendeci-Tiiketici

Uretici Yaghaneler Toptanci

Perakendeci

ihracatgl

Toplam
Marj

Maliyet
(TL/It)

19,20

24,75

29,13

Satig
fiyati
(TL/It)

23,57

26,48

34,95

Birim
marj
(TL/1t)

4,37

1,73

5,83

11,93

Marj (%)

18,54

6,54

16,67

Toplam
marj

icindeki
pay (%)

36,64

14,52

48,84

Dagitim Kanali-4: Uretici-Perakendeci-Tiiketici

Uretici Yaghaneler Toptanci

Perakendeci

ihracatgi

Toplam
Marj

Maliyet
(TL/1t)

19,20

25,93

Satis
fiyati
(TL/It)

23,57

32,67

Birim
marj
(TL/It)

4,37

6,74

11,11

Marj (%)

18,54

20,63

Toplam
marj

icindeki
pay (%)

39,33

60,67
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Dagitim Kanali-5: Uretici-Yaghaneler-Tiiketici

Uretici Yaghaneler  Toptanci Perakendeci ihracatgr  Toplam
Marj
Maliyet 19,20 26,63
(TL/1t)
Satig 23,57 33,29
fiyati
(TL/It)
Birim 4,37 6,66 11,03
marj
(TL/1t)
Marj (%) 18,54 20,00
Toplam 39,62 60,38
marj
icindeki
pay (%)

Dagitim Kanali-6: Uretici-Toptanci-ihracatgi

Uretici Yaghaneler  Toptanci Perakendeci  ihracatqi Toplam
Marj

Maliyet 19,20 24,27
(TL/It) 26,01

Satig 23,57 25,01 33,00
fiyati
(TL/It)

Birim 4,37 0,73 6,99 12,09
marj
(TL/It)

Marj (%) 18,54 2,91 21,20

Toplam 36,14 6,02 57,84
marj

icindeki

pay (%)

4. Sonuc¢

Genis kapsamli bir aragtirmanin bulgularina goére hazirlanan
bu calismanin sonuglari, zeytinyagi sektoriinde faaliyet gosteren
isletmeler i¢in belirlenen dokuz farkli dagitim kanalindaki en diisiik
toplam marjin "retici-tiikketici" kanalinda elde edildigini ortaya
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koymaktadir. En yiiksek toplam marj ise "iiretici-yaghaneler-
toptanci-perakendeci-tiiketici" dagitim kanalinda tespit edilmistir.

Bu arastirmanin sonuglari, ¢alismanin da bashigi olan
“zeytinyagi pazarlamasinda dagitim kanali seceneklerinin degismesi
sektordeki aktorlerin marjim1 ne derece etkiler?” sorusuna yanit
verme imkani saglamistir. Genel olarak araci sayisinin az oldugu
dagim kanali seceneklerinde {ireticiler, yaghaneler, toptancilar,
perakendeciler ve ihracatcilarin hem birim marj hem de toplam marj
icindeki  aldiklar1i  paylar agisindan avantaj  sagladiklar
goriilmektedir. Ureticilerin toplam marj igindeki paylar1 kisa dagitim
kanallarinda en fazla %40’a kadar c¢ikarken, uzun dagitim
kanallarinda bu oran en fazla %37 civarindadir. Yaghanelerin
toplam marj i¢indeki paylar1 kisa dagitim kanallarinda en fazla %14
iken, bu oran uzun dagitim kanallarinda %8 diizeyindedir.
Toptancilarin toplam marj igindeki paylari kisa dagitim kanallarinda
yaklagik olarak en fazla %15 iken, bu oranin uzun dagitim
kanallarinda %9 diizeyinde oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Yapilan
analizlerde zeytinyaginda dogrudan, kisa ve uzun dagitim kanallari
icin elde edilen birim marjlar ve toplam marj igindeki aktorlerin
paylari incelendiginde, perakendecilerin ve ihracatgilarin diger
aktorlere gore daha fazla avantaj sagladiklari goriilmektedir.
Nitekim, perakendecilerin toplam marj i¢indeki paylar1 kisa dagitim
kanallarinda en fazla %49,68 iken, bu oran uzun dagitim
kanallarinda %52,83’tiir. Perakendeciler dogrudan fiireticiden
zeytinyagi alarak satis yaptiklarinda, toplam marj igindeki paylar
%61’¢ kadar ¢ikmaktadir. Perakendeciler ile karsilastirildiginda,
zeytinyagi ihracatcilarinin toplam marj i¢indeki paylarimin az da olsa
daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Zeytinyagi ihracat¢ilarinin
toplam marj i¢indeki paylari kisa dagitim kanallarinda %58,12 iken,
bu oran uzun dagitim kanallarinda yaklasik %57,84 tiir. Ihracatgilar
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dogrudan {ireticiden zeytinyagi alarak satis yaptiklarinda, toplam
marj i¢indeki paylar1 %63,12’ye kadar yiikselmektedir.

Zeytinyag1 pazarlamasindaki deneyimler aktorlerin farkli
dagitim kanali se¢enckleri ile karsi karsiya oldugu ve bu segenekler
arasinda se¢im Yyaparak bir veya birden fazla dagitim kanali ile
caligmak durumunda kaldigin1 gostermistir. Bununla birlikte,
aktorlerin toplam marj icindeki paylarmin artmasi igin dagitim
kanali se¢iminin iyi yapilmasi yaninda frlinde iyilestirmeler
saglanmasi ve miisteri iligkilerinin iyi yoOnetilmesi aktorleri daha
avantajl hale getirecektir.

Genel olarak zeytinyaginda pazarlama kanalinin uzamasi
miktar, kalite ve fiyat tizerinde isletmelerin kontroliini
giiclestirmekte, bu da isletmelerin rekabet giiniinii zayiflamaktadir.
Bu nedenle hem miktar1 hem de kaliteyi garanti edecek sozlesmeli
tiretim modellerine yonelim saglanmasi hem zeytinyag iireticileri
hem de zeytinyag1 tedarikgisi isletmeler agisindan Onemli
goriilmektedir.
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BOLUM 1V
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Zeytinyagi, saglik ve beslenme faydalar, lezzeti ve ¢ok
yonlii kullanim alanlar1 nedeniyle diinya genelinde biiyiik bir
ekonomik degere sahip olan bir bitkisel yagdir. Zeytinyag1 sektorii;
zeytin agaci yetistiriciligi, zeytin hasadi, zeytinyagi iiretimi ve
pazarlamasini igeren genis bir ekonomik zinciri kapsamaktadir.
Zeytinyag liretimi Ve ticareti, diinya ekonomisine 6nemli katkilarda
bulunmaktadir.

Genel olarak tarimsal pazarlama literatiirii, olumlu
pazarlama performansinin giftgileri iiretmeye, gelismis teknolojileri
benimsemeye ve ireticiler tarafindan alinan fiyatlarin payini
artirmaya tesvik edecegini gostermektedir (Zeller et.al., 1998;
Barrett, 2008).

Ureticiler ve firmalar igin hangi pazarlama kanalinin
secilecegi ¢cok biiylik onem arz etmektedir. Bazi arastirmacilara gore,
etkin pazarlara erisim, gelismekte olan {ilkelerde fireticileri
yoksulluktan kurtarmak ve gida giivenligini artirmak i¢in 6nemli bir
ara¢ olarak kabul edilmektedir (Fafchamps et.al., 2005; Panda &
Sreekumar, 2012).

Firmalar icin kanal segimleri siirdiirtilebilirliklerini
etkilemektedir. Pazarlama kanali se¢imi, iiretici aileleri i¢in Kkritik bir
karar olup, hanehalki geliri iizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.
Ureticilerin pazarlama kanalin1 se¢meden once tasima, getiri,
kanalin genis bir hedef pazari ele alabilme yetenegi, mevcut kanallar
arasindaki giiven diizeyi ve diger maliyet faktorleri gibi unsurlari
dikkate aldiklar1 belirtilmistir (Magesa et.al., 2014). Baz
durumlarda, direticiler triinlerini diisiik fiyatlar sunan kanallar
araciligiyla pazarlamay: tercih ederler. Bu tercihin sebepleri arasinda
piyasa bilgisine sahip olmama veya daha o6diillendirici pazarlara
ulagsmada zorluk yasama gibi faktorler bulunmaktadir (Romero &
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Wollni, 2018). Pazarlama kanalin1 segme karari, kiigiik iireticiler igin
temel bir karardir ve boyle bir kararin temelini olusturan bir dizi
faktor goz oniine alinmalidir. Kanalda bulunan her bir aktoriin, bir
kanal segmeden once pazarin dzelliklerini net bir sekilde anlamalari
gerektigi bilinmektedir.

Zeytinyagl pazarlanmasinda bir¢ok pazarlama kanali
mevcuttur. Hangi kanalin segilecegi, kisisel tercihlere, son tiiketiciye
ulagabilme durumuna, tiretim miktarina ve ambalaj durumu gibi
birgok faktorlere baghdir. Birden fazla pazarlama kanalinin da
tiretici Ve isletmeler igin uygun olabilecegi belirtilmistir (Burt et.al.,
2008).

Bu arastirma zeytinyagr sektoriinde kullanilan farkl
pazarlama  yontemlerinin  pazarlama etkinligini  bulmay1
amaclamaktadir. Bu kapsamda zeytinyagi firmalariin tercih
ettikleri pazarlama kanallarinin etkinlikleri belirlenerek, firmalarin
kullanabilecekleri alternatif pazarlama stratejileri icin Oneriler

getirilmistir.

Tarimsal {riinlerde pazarlama etkinligine donik sinirh
sayida caligma bulunmaktadir (Bipradas, 2014; Adanacioglu, 2014;
Adanacioglu, 2017; Khudoynazarovich, 2021; Agizan, 2022;
Anakok & Hazneci, 2021; Kiziltug & Dagistan, 2021). Ancak
zeytinyagina yonelik pazarlama etkinligine iliskin ¢alismalar ¢ok
daha smirhidir (Olgun et.al., 2011; Fetoui et.al., 2020; Bimbo et.al.,
2020; Garcia & Ruiz, 2021). Bu galisma, Tiirkiye 6zelinde konuyu
ele almasi, firmalar diizeyinde yapilmasi, ilk defa butik isletmeler
acisindan etkinlik analizi yapilmasi yoni ile diger ¢alismalardan
ayrilmaktadir. Calisma ile bu konudaki literatiire de katki yapilmis

olunacaktir.
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2. Materyal ve Yontem
2.1. Materyal

Bu arastirmanin ana materyalini, zeytinyagi sektoriinde
faaliyet gosteren isletmelerle yapilan anketler olusturmaktadir. Bu
anketler Aydin, Balikesir, Izmir, Mugla, Manisa, Canakkale,
Gaziantep ve Hatay illerinde yeralan isletmeler ile yapilmistir.
Ikincil veri kaynaklar ise, Ticaret Borsas1 verileri, yurt igi ve yurt
disinda konuyla ilgili kitap, tez, sayisal veriler ve makalelerdir.

2.2. Yontem
2.2.1. Verilerin Toplanmasi Sirasinda izlenen Yontem
Zeytinyagi isletmelerinin pazarlama etkinligini
degerlendirmek amaciyla, sektorde Onemli yeri olan Aydin,
Balikesir, Izmir, Mugla, Manisa, Canakkale, Gaziantep ve Hatay
illerindeki isletmelere iliskin sayisal veriler bu illerdeki Ticaret
Odasi kayitlarindan elde edilmistir. Bu kapsamda saglikli veri temin
edilebilen 240 firma arasindan asagidaki oransal 6rnekleme formiilii
kullanilarak 6rnek hacmi belirlenmistir (Newbold, 1995).

_ Np(1—p)
(N —1e; +p(1—p)

n

n= Ornek Hacmi
N= Ana Kitle (Popiilasyon biiyiikliigii)

p= Omege girebilecek istenen 6zelligi tasiyan isletmelerin
ana Kkitledeki isletme sayisina oranini gostermektedir.
Maksimum 6rnek hacmine ulagmak i¢in p = 0.5 alinmustir.

Giiven araligi: % 95

Hata pay1 : %7
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Hesaplama sonucu firma sayist 89 bulunmus ii¢ farkli
pazarlama kanalina 30 olmak {lizere esit sayida goriisme
yapilabilmesi i¢in say1 90’a tamamlanmistir (Cizelge 1).

Cizelge 1. Anket yapilan illerde pazarlama kanallarina gore
isletme sayilar

Dogrudan Uzun
. Kisa pazarlama
lller pazarlama pazarlama

kanal

kanali kanalh
Mugla 7 5 5
Balikesir 4 6 4
Manisa 4 5 5
izmir 5 5 5
Aydin 5 5 9
Gaziantep 2 2 2
Hatay 3 2 -
Toplam 30 30 30

2.2.2. Verilerin Analizi Sirasinda izlenen Yontem

Veriler analiz edilirken, oncelikle firmalar dogrudan ve
dolayli pazarlama yapan firmalar olarak ayrilmig, ardindan
analizlere gegilmistir. Dogrudan pazarlama yapan firmalar
geleneksel ve butik isletmeler olarak ayri ayri degerlendirilirken,
dolayli pazarlama da kisa ve uzun pazarlama kanali olarak analize
tabi tutulmustur.

Cok yalin sekliyle dogrudan pazarlama, kendi iriiniini
tireten giftcilerin riinlerini direkt aracisiz bir sekilde son tiiketiciye
satmas1 oOlarak tanimlanabilir. Ayrica dogrudan pazarlamada
tireticiler ve tiiketiciler ekonomik sebeplerden dolayr motive
olmaktadirlar. Uretici iiriiniinii en iyi fiyattan satarak emeginin
karsiligin1 almak istemekte ve tiiketici de en iyi triini en uygun
fiyattan almak istemektedir (Andreatta & Wickliffe, 2002).
Dogrudan pazarlamanin bir¢ok satis segenegini igerdigi ifade
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edilmektedir. En yaygin olanlari; yol kenari pazarlari, {iretim
alanindan kendi {riiniinii toplama, iretici pazarlari, internetten
siparis ve dogrudan restoranlara ve kurumlara satis, butik isletmeler
ve tarim turizmi faaliyetlerine katilim yolu ile satis seklinde
tamimlanmustir (Burt et.al., 2008).

Dolayli ya da aracili pazarlamada, kisa pazarlama kanali
uiretici ile tiiketici arasinda miimkiin olan en az sayida aracinin
oldugu pazarlama kanali olarak, uzun pazarlama kanali ise,
geleneksel olarak bilinen ve birgok aracinin bulundugu pazarlama

kanali olarak tanimlanmaktadir.

Verilerin analizinde temel istatistik hesaplamalar yaninda
etkinlik analizleri kullanilmistir. Pazarlama etkinligi; pazar
ciktisinin pazar girdisine orani olup, bu orandaki artis1 etkinlikte
iyilesme oldugunun gostergesidir. Ureticilerin pazarlamada etkin
oldugu sdyleyebilmek igin, pazarlama etkinligi indeksi katsayisinin
1’den biiylik olmas1 gerekmektedir (Erdogan, et.al., 2016).

Etkinlik analizinde denklem 1°de gosterilen Acharya’nin
modifiye edilmis pazarlama etkinligi indeksi formiilii kullanilmistir.

MME = NPF/(MC+NMM+ML) (Murthy, vd.,2007;
Adanacioglu, 2017) (1)

Bu denklemde:
MME : Modifiye edilmis pazarlama etkinligi 6l¢iisii

NPF : Ciftcilerin eline gecen net fiyat (Cift¢i eline gegen briit
fiyat - ciftgilerin pazarlama masrafi - hasattan pazara
ulasincaya kadar fiziksel iiriin kayb1 degeri

MC: Ciftgiler ile aracilar tarafindan yapilan toplam
pazarlama masrafi

NMM: Net pazarlama marj1 (Aracilar tarafindan elde edilen
toplam net pazarlama marji).
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ML: Hasattan tiiketiciye ulasincaya kadar iirlinde meydana

gelen fiziksel kayiplar1 ifade etmektedir.

Ancak, ¢alismada aracilarin oldugu asamadaki fiziksel tiriin
kayiplarinin degeri belirlenemedigi igin, literatiirde yaygin olarak
kullanilan MME=NPF/(MC+NMM) formiili temel alinmistir. Bu
formiille hesaplanan etkinlik indeksi ne kadar yiiksekse, cift¢ilerin
pazarlama etkinligi o kadar yiiksek olacaktir.

Bir isletmenin pazarlama kanalindaki etkinligi, pazarlama
etkinligi indeksi katsayisinin 1'den biiyiik veya 1’den kiigiik
olmasina gore degerlendirilir. Bu katsay1 1’den biiyiikse ve ne kadar
yiiksekse, isletmenin pazarlama kanalindaki etkinligi de o derece
artmaktadir. Ancak, s6z konusu katsay1 1'den kiigiikse, isletmenin
kullandig1 pazarlama kanali etkin degildir (Longwe et.al., 2010).

Etkinlik analizinde, 2020-2021 doneminde isletmelerle
yapilan anketlerden elde edilmis veriler ve ayn1 donemde islem
goren zeytinyagi fiyatlarinin ortalamasi kullanilmistir.

3. Bulgular ve Tartisma

Zeytinyag treticilerinin elde ettikleri net pazarlama fiyatlar
dogrudan ve dolayli pazarlama igin karsilagtirildiginda butik
seklinde ¢alisan isletmelerin fiziksel satistan en yiiksek net fiyati
elde ettikleri goriilmektedir (Cizelge 2). Zeytinyag: iireticilerinden
olan butik isletmelerin son donemde tilkemizde bilinirlikleri artmis
olup, aradaki fiyat farkinin da daha kaliteli yag iretiminden
kaynaklandig ifade edilebilir. Daha erken donemde zeytinyagi elde
edilmekte ve kismen de olsa randimanlar1 diisiik olmaktadir. Bu tarz
isletmeler miktardan ¢ok kaliteye 6nem vermektedirler ve fiyatlarina
da bu kalite farkin1 yansitmaktadirlar. Butik iiretim yapmayan
geleneksel zeytinyag: iireticilerinin e-ticaret ve fiziki yollarla
gerceklestirdikleri dogrudan satiglarda eline gegen net fiyatlarin
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ortalamas1 26,02 TL/It iken, bu net fiyat butik tiretim yapanlar i¢in
44,63 TL/It olarak bulunmustur. Aracili pazarlama olarak
tamimlanan dolayli pazarlamada ise zeytinyag treticilerinin eline
gecen net fiyat 22,87 TI/It olarak saptanmistir. Kullanilan dogrudan
pazarlama kanallar1 iginde en yiiksek net fiyat butik isletmelerin
fiziki satisinda elde edilmis olup, bu deger ortalama 44,86 TL/1t’dir.
Bu kanaldan sonraki en yiiksek net fiyat 44,42 TL/It ile butik
isletmelerin e-ticaret yoluyla gergeklestirdikleri satiglardan elde
edilmistir. Butik tiretim yapmayan geleneksel zeytinyag: iireticileri
ise en yiiksek net fiyat1 26,20 TL/It ile dogrudan fiziki satislardan

saglamaktadir.

Zeytinyag1 iretenler i¢in dolayli pazarlamada pazarlama
masrafi ve iiretim sonrast kayip miktar1 daha az olmaktadir. Bu
nedenle dolayli pazarlamada daha diisik maliyet s6z konusu
olabilmektedir. Dolayl: satista toptan bir satis gerceklestigi icin daha
az is gilciine gereksinim duyulmakta ve isgilik maliyeti
azalmaktadir. Ayrica lrlinlerin depolanmasina daha az ihtiyag
duyulmaktadir. internet satiglarinda kargo nedeni ile iiriin kayip
oraninin daha fazla oldugu saptanmustir. Fiziki satiglarda bu risk
ortadan kalkmaktadir. Zeytinyagi pazarlanmasinda en biyiik
sikintilardan birisi de kargodur. Internetten satisin daha az yaygin
oldugu donemlerde kargo sirketlerinin zeytinyagini kabul etmek
istemedikleri bilinmektedir. Fakat internet satiglarinin artmasi ile
ozel korumali plastik ambalajlarla tasima yapildigi goriilmektedir.
Bu durum da dogrudan pazarlamada kayip ve pazarlama
maliyetlerinin artmasina sebep olmaktadir.
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Cizelge 2. Dogrudan ve dolayli pazarlamada zeytinyagt
tireticilerinin eline gecen net fiyatlar

Dogrudan Dogrudan

Pazarlama Pazarlama

(Geleneksel) (Butik) Dolayh
Internet Fiziki Genel Internet Fiziki Genel Pazarlama
Satis Satis Satis Satis

Briit fiyat (TL/If)

(1) 29,75 29,65 2953 51,00 50,75 50,50 | 23,57

Toplam
pazarlama
masrafi* 3,31 330 328 6,12 564 562 |0,50
(TL/It)(at+b+c+d
+e+f+g)(2)

Hasat sonrasi

kayip (TL/I0(3) 0,27 0,15 023 0,46 0,25 025 |0,20

Net
fiyat(TL/LT) {1- 26,17 26,20 26,02 44,42 44,86 44,63 |22,87
(2+3)}

*Tasima Masrafi (a)/Iscilik Masrafi (b)/Paketleme Masrafi (c) /Kargo Masrafi
(d)/Tamtim-pazarlama personeli giderleri (e)/Kdv (f)/Komisyon(g)

Zeytinyag1 igletmelerinin performansinin dnemli gostergesi
olan pazarlama etkinligi indeksini inceledigimizde, bu indeksin
geleneksel dogrudan pazarlama kanalinin farkli pazarlama
kanallarina gore 6,75-7,61 arasinda degistigi gorilmiistiir (Cizelge
3). Dolayli pazarlamada ise 2 farkli pazarlama kanali incelenmistir.
Kisa pazarlama kanalinin pazarlama etkinligi indeks degeri 2.09,
uzun pazarlama kanalinin ise 1.37 olarak hesaplanmistir (Cizelge 4).
En disiik pazarlama etkinligine sahip olan dogrudan pazarlama
kanalinin kisa pazarlama kanalina gore 3,6 kat ve uzun pazarlama
kanalina gore de 5,5 kat daha etkin oldugu saptanmistir. En yiiksek
pazarlama etkisine sahip olan dogrudan pazarlama kanali da kisa
pazarlama kanalina gore 3,6 kat, uzun pazarlama kanalina goére de
5.5 kat daha etkin oldugu goriilmektedir. Bu sonuglara gore
zeytinyaginda dogrudan pazarlama kanali segilirse pazarlama
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etkinliginin 3.6 kat ile 5.5 kat artacagini ortaya konulmaktadir.
Dogrudan pazarlama kanalinda bulunan butik isletmelerinin
internetten satis kanalindaki etkinliginin digerlerine gore diisiik
¢ikmasinin sebebi de ¢ok fazla kargo giderinin olmasidir. Bunun da
pazarlama maliyetlerinin artmasina sebep oldugu goériilmektedir.

Cizelge 3. Dogrudan pazarlamada iireticilerin pazarlama etkinligi

indeksi

Dogrudan

Pazarlama Dogrudan Pazarlama

(Geleneksel) (Butik isletmeler)

Internetten  Fiziki Internetten Fiziki

Satig Satig Genel Satis Satis  Genel
Ureticinin Eline
Gegen Net Fiyat 26,17 26,2 26 44,42 44,86 44,63
(TL/IY) (1)
Toplam pazarlama
masrafi (TL/It) (2) 3,31 3,30 3,28 6,12 564 5,65
Hasat sonrasi kayip
(TL/IY) (3) 0,27 0,15 0,23 0,46 0,25 0,27
Net pazarlama
marj1 (TL/1t) (4) i i i i i
Pazarlama etkinligi
indeksi 7,31 7,59 741 6,75 7,61
{(1/(2+3+4)} 7,53
Tiiketici fiyat
icinde tireticinin 87,96 88,36 88,11 87,09 88,83 88,37
pay1 (%)
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Cizelge 4. Dolayli pazarlamada iireticilerin pazarlama etkinligi

indeksi
Kisa Pazarlama Uzun Pazarlama
Kanal Kanal
Uretici- Uretici-Yaghane-
< Toptanci-
Yaghane- .
Tiiketici Perakendeci-
Tiiketici
Ureticinin Eline Gegen Net Fiyat
(TL/I) (1) 22,87 22,87
Tiiketiciye satis fiyati 33,29 39,03
Aracilarin toplam pazarlama marji
(TL/) (3) 10,42 16,16
Ureticinin ~ toplam  pazarlama
masrafi 0,50 0,50
(TL/IY) (4)
Pazarlama etkinligi indeksi
{(1/(3+4)} 2,09 1,37
Tiiketici fiyat1 i¢inde iireticinin 68,69 58 59
pay1 (%)

4. Sonuc ve Oneriler

Zeytinyagi sektoriindeki isletmelerin karsilastigi en dnemli
sorun pazarlama ve markalasma konusundaki eksikliklerdir. Birgok
isletme, tiriinlerini dogru sekilde pazarlamak ve tiiketicilere etkili bir
sekilde ulasmak konusunda sorun yasamaktadir. Zeytinyagi
isletmelerinin iriinlerini dogru hedef Kkitlelere ulastirmak ve
farkindalik ~ yaratmak i¢in  etkin  pazarlama  stratejileri
gelistirmelerinin 6nemi daha iyi anlagilmigtir. Ayrica, triinlerin
etkili ve verimli bir sekilde dagitilmasi, triinlerin miisterilere
zamaninda  ulastirnllmast  agisindan  Onemlidir.  Pazarlama
stratejilerine yatirim yapmak, dijital pazarlama kanallarini etkin bir
sekilde kullanmak ve miisteri sadakatini artirmak igin miisteri
iliskileri yonetimine odaklanmak, sektordeki isletmelerin rekabet
avantajin1  giiclendirmektedir. Ayrica, yerel ve siirdiirilebilir
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zeytinyagl Uretiminin tesvik edilmesi i¢in hiikiimet politika ve
destekleri 6nemli rol oynamaktadir. Bu oOnlemlerin alinmasi,
Tiirkiye'deki zeytinyagi sektoriiniin bliylimesini ve
stirdiiriilebilirligini  destekleyerek, {ireticilerin ve tiiketicilerin
ihtiyaglarini karsilamaya devam etmesine olanak saglamaktadir.

Arastirma sonuglarina gore, pazarlama etkinligi indeksine
dayanarak, dogrudan pazarlama kanali tercih edilmelidir. Bu tercih,
dogrudan pazarlama sisteminin iretici ile tiikketici arasindaki
pazarlama marjini sifira indirdiginden hem tiiketicilere hem de
ureticilere  avantaj  saglamaktadir. Ancak, bu  sistemin
dezavantajlarindan biri, treticinin bireysel olarak tim {irlinlerini
dogrudan tiiketiciye pazarlamasinin miimkiin olmamasidir. Bu
durum, belirli sinirlamalar ve zorluklar ortaya cikarabilir. Bu
nedenle, dogrudan pazarlama sistemi segilirken, lireticinin tirtinlerini
etkili bir sekilde pazarlamak igin uygun stratejilerin belirlenmesi ve

uygulanmas1 6nemlidir.

Zeytinyag1 isletmelerinin dogrudan pazarlamaya yatirim
yapmasi, marka bilinirligini arttirabilecegi, miisteri Sadakatini
gliclendirebilecegi ve tiriinlerini dogru hedef kitleye ulagtirabilecegi
sonucuna ulasilmistir. Ayrica, dogrudan pazarlama kanali ile yapilan
satiglarda, tiiketicilerin ihtiyaglari ve beklentileri daha iyi
anlasilarak, dogru geri bildirimler alinip, tiiketici isteklerine uygun

iirtinlerin sunulabilecegi diisiiniilmektedir.

Sonu¢ olarak zeytinyagi ornegi iizerinden incelenen bu
calismadaki bulgular bize dogrudan pazarlama kanali kullanilmasi
durumunda ireticinin eline gegen net fiyatin daha ¢ok olacagini ve
pazarlama etkinligi agisindan da kisa ve uzun pazarlama kanallarina
gore daha etkin olacagini gostermektedir.
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BOLUM V

Yenilenebilir Enerjinin Tarim Sektoriindeki Rolii:
Giines Enerjisinin Tarimda Kullanima

Tugce SARIOGLU?
Ahmet Duran CELIK?

Giris

Tarim, insan beslenmesinin temel yasam kaynagini
olugturmakta ve niifusunun beslenmesinde kilit bir rol oynamaktadir.
Ancak, tarimsal faaliyetler, yiiksek enerji tiiketimi gerektiren ¢esitli
stirecleri igermektedir. Gelecek 20 yil igerisinde %25 oraninda
artmasi1 Ongoriilen diinya niifusunun, beslenmesi igin gerekli olan
gida ve gida iiretimi i¢in harcanan enerji talebinde de artis olacaktir
(Korovin ve ark., 2018). Bir baska projeksiyona gore ise; mevcut
ekonomik geligsme ve niifus artisina gore, 2030 yilinda diinyada gida
%50, enerji %40 ve su ihtiyact %30 oraninda artmasi
beklenmektedir (Yang ve ark., 2016 aktaran Bigake1 ve ark., 2023).
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Enerji ihtiyacindaki artisin karsilanabilmesi i¢in mevcut fosil
yakitlarin kullaniminin yetersiz kalmasi beklenmektedir. Fosil
yakitlarin tiikkenebilir olmasi, ¢evreye kirliligine yol agmasi ve iklim
degisikligi gibi sorunlar, doga dostu alternatif enerji kaynaklarinin
gelistirilmesini zorunlu kilmistir (Hertwich ve ark., 2015; Yang ve
ark., 2016).

Giintimiizde diinyadaki birincil enerji ihtiyacinin %85-90’1
fosil yakitlardan iretilmektedir. Fosil yakitlarin depolanmasinin
sinirlt olmasinin yani sira, fiyatlarinin siirekli olarak dalgalanmasi,
kiiresel ekonomide yasanan durgunlugun 6nemli nedenlerinden biri
olarak o6ne ¢ikmaktadir. Kiiresel ekonomik Kkrizler ve enerji
sektoriiyle ilgili sorunlar1 ¢ozmek i¢in, tiim diinya giines, riizgar,
termal, biyokiitle, hidroelektrik gibi yenilenebilir  enerji
kaynaklarmin etkin kullanimina odaklanmaktadir (Hussein, 2022).

Yenilenebilir  enerji  kaynaklarinin  gelistirilmesi  ve
kullanilmas1 i¢in bazi iilkeler g¢esitli hedefler belirlemislerdir.
Ornegin, AB 2020 yilinda toplam enerji ihtiyacinin %20’sini, 2050
yilinda ise %55’ini  yenilenebilir kaynaklardan saglamay1
planlamaktadir. Almanya ise 2050 yilina kadar toplam enerji
ihtiyacinin ~ %60’m1  yenilenebilir ~ enerji  ile  karsilamay1
hedeflemektedir. ABD ise %80 yenilenebilir elektrik iiretimi hedefi
ile fosil enerjileri azaltmaya ¢alismaktadir (Yang ve ark., 2016).
Fosil enerji kaynaklar1 yaklasik 200 yil once kullanilabilir hale
gelmis olup, tarim arazileri ve tath su kaynaklarini ¢esitli yollarla
tahrip etmektedir (Hussein, 2022).

Belirlenen hedeflere ulasan iilkeler de bulunmaktadir. Kosta
Rika, elektrik ihtiyacinin %98’ini hidro, jeotermal, riizgar, biyokiitle
ve giines enerjisinden saglamakta ve fazlasini ihrag etmektedir.
Iskogya ihtiyag duydugu elektri§in %97’sini, izlanda tamamim
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hidroelektrik ve jeotermal kaynaklarla karsilamaktadir. Uruguay
elektrik tretiminin  %98’ini  riizgdr, giines, biyoyakit ve
hidroelektrikten saglarken, ayn1 zamanda Arjantin ve Brezilya’ya
ihra¢ etmektedir. Danimarka elektrik ihtiyacinin yaridan fazlasini,
Cin ise 1/3’tinii riizgar ve giines enerjisinden karsilamaktadir. Yeni
Zelanda elektrik ihtiyacinin  %84’tinli, Norveg ise %98’ini
hidroelektrikten saglamaktadir (TE, 2022).

Yenilenebilir enerji kaynaklarinin birgok alanda aktif olarak
kullanim:  bulunmaktadir. Evlerde giines enerjileri ile suyun
isitilmasi,  elektrikli  araglarin  yayginlasmasi, riizgar giilleri
sayesinde elektrik tiretimi, hidroelektrik santrallerinin varligi gibi
bir¢ok alan saymak miimkiindiir. Tarimsal alanlarda ise yenilenebilir
enerji kullaniminin birkag farkli uygulamasi bulunmaktadir. Bunlar
arazi ve hane halk: tiiketimi i¢in su pompalama, aydinlatilma ve
sulama alanlarinda kullanilmaktadir. S6z konusu yenilenebilir enerji
formlar1 arasinda giines enerjisi, riizgar ve su enerjisi, biyoyakit
(bitkilerden elde edilen yag), diger biyokiitle formlari (bitki
materyalleri) ve biyogaz (giibre fermantasyonu ve mahsul
artiklarindan tiretilen gaz) yer almaktadir (Hussein, 2022).

Tarimsal tiretimin temelini giines enerjisi olusturmaktadir.
Tarimsal tretim Ozelinde, tretimdeki iklimlendirme ihtiyaci
nedeniyle, giines enerjisi diger yenilenebilir enerji kaynaklari
arasinda en uygun secenektir. Ayrica, giines enerjisi teknolojileri
uzun bir gegmise sahiptir. Motorlara ve sulama pompalarina gii¢
saglamak amaciyla giinesin 1sis1 ile buhar tiretmek i¢in bir dizi teknik
gelistirilmistir. Ayrica diger yenilenebilir enerji kaynaklari arasinda
giines enerjisi tek pargadir. Kurulumu ve bakimi kolay olmasinin
yani sira, siirdiiriilebilir olmasi, sera gazi ve atik iiretmemesi en
biiyiik avantajlar1 olarak siralamak miimkiindiir. Giines enerjisinin
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onemi Ve insanlarin Yyenilenebilir enerjiye artan ilgisi dikkate
alindiginda, bu ¢alismada giines enerjisinin diinyada ve Tiirkiye’de
yenilenebilir enerji kaynaklari arasindaki durumu ve tarim 6zelinde
kullanim alanlar1 incelenmektedir.

2. Diinyada Giines Enerjisinin Kullanimi

Diinyada yenilenebilir enerji iretim verileri Tablo 1’de
sunulmustur. Diinyada yenilenebilir enerji kaynaklari ile yapilan
tiretim 2015 yilinda 1631,42 TWh iken, 2022 yilinda yaklasik 4 kat
artis gostererek 4204,31 TWh’a yiikselmistir.  Ulke gruplart
incelendiginde ilk sirada Asya Pasifik tilkeleri yer almaktadir. 2015
yilindaki 504,06 TWh iiretime gore, 8 y1l i¢erisinde enerji tiretimi 4
kat artmistir. 2022 yili verilerine goére, giines enerjisi iiretiminde
%47,6 ile Asya Pasifik iilkeleri ilk sirada gelirken, bunu sirasiyla
%25,5 ile Amerika kitasi tilkeleri ve %24,7 ile Avrupa tilkeleri takip
etmektedir. Diinyada 2022 yil1 verilerine gore en fazla yenilebilir
enerji tretimi yapan tlkeler; Cin (%32,5), ABD (%17,1) ve
Almanya (%5,6)’dir (Energy Enstitute, 2023).

Tablo 1: Diinyada yenilenebilir enerji tiretimi (Terawatt/h)

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Amerika 478,33 | 556,54 | 624,63| 681,78| 74434| 836,79| 94536 | 1070,60

Avrupa 62561 | 638,68| 717,38| 757.66| 836,95| 922,51 | 942,86 | 1040,12
BDT* 142  181] 213|251 382| 712| 1030 1327
Ortadogu 232 370| 495| 771| 1198| 1758| 2242| 26,99
Afrika 1960| 2377| 2834| 3149| 3887| 4250| 4880| 5076
Qasg’i?ik 504,06 | 619,00 | 798,36 | 1000,37 | 1157,49 | 1324,81 | 1694,83 | 2002,57

Toplam 1631,4 | 184350 | 2175,78 | 248150 | 2793,47 | 3151,31 | 3664,58 | 4204,31

*Azerbaycan, Belarus, Kazakistan, Rusya, Tiirkmenistan, Ozbekistan, Diger Bagimsiz
Devletler Toplulugu Kaynak: Energy Enstitute, 2023.

Diinyada 2015-2022 doneminde elektrik iiretim kaynagina
gore dagilim Tablo 2°de sunulmaktadir. En fazla elektrik tiretimi
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yapilan kaynaklar sirastyla; komiir, gaz ve hidroelektriktir. ilk 3
sirada  yenilenebilir ~ enerji  kaynaklarindan  hidroelektrik
bulunmaktadir. Giines ise diinyada enerji tiretiminde oldukga geri
siralarda yer almasmna ragmen yillar itibariyle artan bir trende
sahiptir.

Tablo 2: Diinyada elektrik tiretim kaynagina gére paylar (%)

Kaynaklar 2015| 2016| 2017| 2018| 2019| 2020| 2021| 2022
Komiir 38,83| 37,98| 37,98| 3798| 36,69| 3533| 36,05| 35,63
Gaz 22,74 2327| 23,09| 23,14| 2351| 23/45| 22,85| 22,48
Hidroelektrik 16,3| 16,39| 16,09| 15,97 159| 16,41| 1516| 14,96
Niikleer 10,54 | 10,42 10,2| 10,02| 10,38 9,97 9,82 9,18
Petrol 4,72 4,38 4,52 4,84 5,35 6,01 6,6 7,32
Riizgar 3,49 3,93 3,99 3,47 2,65 3,2 3,74 4,57
Biyoenerji 1,98 1,95 2,02 2,06 3,14 3 31 3,15
Giines 1,08 1,34 1,77 2,19 2,14 2,27 2,35 2,36
Diger 0,33 0,33 0,33 0,33 0,33 0,35 0,33 0,34

Kaynak. Ourworldindata, 2023.
Diinyada giines enerjisi tiretiminin yillik degisimi Sekil 2°de
sunulmustur. Mavi ve tonlar1 renk barlar1 en fazla iiretimi
gosterirken, kirmizi ve tonlart en az iretime sahip ilkeleri

gostermektedir. 2022 yilinda 30 TWh dan fazla tiretim yapan tilkeler
Cin, ABD, Hindistan ve Brezilya olarak gortilmektedir.
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Sekil 1. Giines enerjisi tiretiminin yillik degisim
Kaynak: Ourworldindata, 2023

Diinyada giines enerjisi tretiminin diger Yyenilenebilir
kaynaklar igerisindeki pay1 Tablo 3’te sunulmustur. Giines enerjisi
2021 yilinda 1059,3 TWh iken, 2022 yilinda %10,6 artis gostererek
1322,6 TWh iiretim saglanmistir. Giines enerjisinin, toplam enerji
tretimi igindeki paymimn en fazla oldugu yer Ortadogu’dur.
Giineslenme siiresinin uzun olmasi nedeniyle giines 1sinlarindan en
fazla yarar saglayan Ortadogu iilkeleri, bu avantaji enerji iiretiminde
degerlendirdigi goriilmektedir. Diinya giines enerjisi tiretimi 2021
yilina gore %24,86 oraninda artig gostermistir. Biiyiime oraninin en
fazla oldugu iilke toplulugu Asya Pasifik (%25,75), Amerika
(%25,53) ve Avrupa (%24,01)’dur.
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Tablo 3: Giines enerjisi tiretiminin (TWh) yenilebilir enerji icindeki

yeri
2021 2022 2022 Biiyiime orani
Oran Diger Oran Diger Giines Diger
Gines (%) | kaynaklar Gines (%) | kaynaklar (%) kay(r;/zs; lar
Amerika 228,0 24 717,3 286,2 27 784,4 25,53 9,34
Avrupa 198,7 21 7441 246,4 24 793,7 24,01 6,66
BDT 44 43 59 49 37 8,4 11,12 42,05
Ortadogu 19,2 86 3,2 23,7 88 33 23,20 3,25
Afrika 17,9 37 30,9 18,2 36 32,6 1,54 5,47
Asya 591,0 35| 11038 7432 37| 12594 25,75 14,09
Pasifik
Toplam 1059,3 29 2605,3 | 1322,6 31 2881,7 24,86 10,61

Kaynak: Energy Enstitute, 2023.

2022 verilerine gore giines enerji iiretiminde, Cin 427,7 TWh
tretimi ile ilk sirada yer almaktadir. Cin’i 206,2 TWh tiretimi ABD,
102,4 TWh ile Japonya ve son olarak 95,2 Twh ile Hindistan takip
etmektedir.
3.Tiirkiye’de Yenilenebilir Enerji ve Giines Enerjisinin
Kullanimi

Tiirkiye cografi konumu bakimindan yenilenebilir enerji
potansiyeli bakimindan avantajli bir konumdadir. Fakat yasal
diizenlemeler ve maliyetler nedeniyle bu potansiyeli yeterince
degerlendirememektedir. Ulkenin enerjide disa bagimli oldugu
diistintildiigiinde bu potansiyelin kullanim1 Tiirkiye i¢in biiylik 6nem
tasimaktadir (Karagol ve Kavaz, 2017). Tiirkiye’de enerji dis ticaret
ac1g1 2021 yilinda 42,4 milyar dolar seviyesinde iken, 2022 yilinda
81,1 milyar dolara ¢ikarak en vyiiksek seviyeye ulagsmistir.
Tiirkiye’de elektrik iiretim kaynagina goére dagilim Tablo 4’de
sunulmustur. 2015 yilinda elektrik iretiminde gaz, komiir ve
hidroelektrik ilk 3 sirada yer almaktadir. Ayni1 yil giines enerjisi,
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tilkenin giineslenme siiresi baz alindiginda neredeyse hic enerji

iretiminde kullanilmamistir. Fakat 2018 yilindan sonra giines
enerjisinden elektrik tiretimi 6nemli bir artis géstermistir.

Tablo 4: Tiirkiye'de elektrik iiretim kaynagina gore paylar (%)

Kaynaklar 2015 | 2016 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022

Gaz 37,37 326| 3727| 3044| 1892| 2322| 3335| 2321
Komiir 28,39 33,03| 32,18| 36,65| 36,72 | 34,06| 30,48| 34,06
Hidroelektrik 25,7 2456 | 1964 | 19,73 | 29,33 | 2557 | 16,78 | 20,57
Riizgar 4,46 5,67 6,04 6,57 7,18 8,13 9,43| 10,78
Petrol 1,62 14 1,12 0,74 0,68 0,7 0,62 0,75
Diger yenilenebilir 131 1,76 2,07 2,45 2,96 3,28 3,24 3,34
Biyoenerji 0,47 0,6 0,71 0,87 1,16 1,45 1,98 2,43
Giines 0,07 0,38 0,97 2,57 3,05 3,59 4,18 4,86

Kaynak: Energy Enstitute, 2023.

Tiirkiye’ nin gilines enerjisi potansiyeli haritasi Sekil 2°de yer
almaktadir. Tirkiye’nin ortalama yillik toplam giineslenme siiresi
2.741 saat olup, ortalama yillik toplam i1smmim degeri 1.527,46
kWh/m? olarak hesaplanmistir (ETKB, 2023). Bu haritaya gore,
giineslenme siiresinin iilkenin giiney ve dogu kisminda fazla oldugu,

tilkenin kuzey kisminda ise yagisli hava nedeniyle giineslenme

suirelerinin olduk¢a az oldugu goriilmektedir.

Sekil 2: Tiirkiye Giines Enerjisi Potansiyeli Haritasi (GEPA)
Kaynak: ETKB, 2023
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Tiirkiye’nin yillik giines enerjisi  kullanim1  Sekil 3’te
sunulmustur. 2014 yili oncesinde giines enerjisi tretimi 0.01
TWh’dan azdir. 2014 yilindan itibaren giines enerjisi tiretiminde
artts  yasanmustir.  Fotovoltaik  sistemlerin  kullaniminin
yayginlasmasi i¢in 5346 sayili Yenilenebilir Enerji Kaynaklar
Kanunu 29/12/2010 yilinda revize edilmesiyle birlikte, 2013 yilinda
mevzuat caligmalari tamamlanmast bu artisin kaynagi olarak
yorumlanabilir (CMBS, 2024). 2018 yili 12,95 TWh ile en fazla
tiretim yapilan yil olmustur. 2022 yilinda ise 5 TWh’a gerilemis
olup, bu duruma fotovoltaik sistemlerin maliyetlerindeki artisin
neden oldugu ifade edilebilir.
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Data source: Energy Institute - Statistical Review of World Energy (2023) OurWorldInData.org/energy | CC BY

Sekil 3: Tiirkiye yillik giines enerjisi tiretimindek degigim
Kaynak:Ourworldindata, 2023

Tirkiye’de 2021 yilinda 13,9 TWh olan giines enerjisi
kaynagi, 2022 yilinda %14,1 oraninda artarak 15,9 TWh’ya
yiikselmistir. 2021 ve 2022 yillarinda diger yenilenebilir enerji
kaynagi igerisinde giines enerjisi kaynaginin pay1 %22’dir.

Tiirkiye’de kurulu Fotovoltaik sistemlerin sayis1 Sekil 4’te
sunulmaktadir. 2002 yilinda sadece 1 sistem kurulu iken, 2012
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yilinda bu rakam iki haneli sayilara yiikselmis ve 12 sisteme
cikmigtir. 2012-2022 biiyiime orant %95,3’tlir. 2022 yilinin bir
onceki yila gore biliylime orami ise %20,6’dir. Tirkiye’de
giineslenme siiresinin  Uzun olmasi1 ile giinesten Yyararlanma
ihtiyacinin artis1 ve 2013 yilinda yonetmelikte yapilan degisiklik ile
giines enerjisi kullanimi yayginlagsmistir. Yapilan degisiklikler ile
binalarin giines paneli kurulumunda ruhsat sartt aranmayacak olmasi
ve kendi elektrigini iretme Serbest kilinmistir. Ev tipi solar enerji
sistem maliyeti 2021 yil1 i¢in, bir ailenin giinliik elektrik tiikketimini
hesaba katarak ihtiya¢ duyulacak giines enerjisi sisteminin maliyeti
ise yaklagik 22.980 TL'dir (GS, 2021).
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Sekil 4: Tiirkiye 'de kurulu fotovoltaik sistemlerin sayist
Kaynak: Energy Enstitute, 2023.

4. Giines enerjisi sistemlerinin kurulum maliyeti ve ekonomik
katkilar:

Diinyada fotovoltaik sistemlerin 1975-2022 yilina kadar olan
fiyat ¢izelgesi Sekil 5’te sunulmaktadir. 1975 yilinda 125.83%/W
olan birim fiyat, 2022 yilinda 0.26 $/W’a kadar diistigi
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goriilmektedir. Diinyada yayginlasan bu sistemlerin yillar igerisinde
fiyatlarindaki diisiis oldukga carpicidir.
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Data source: International Renewable Energy Agency (2023); Nemet (2009); Farmer and Lafond (2016)
Note: Data i ed in constant 2022 US$ per Watt
OurWorldInData.org/energy | CC BY

Sekil 5: Diinyada fotovoltaik sistem fiyatlarinin yillar itibariyle
degisimi
Kaynak: Ourworldindata, 2023)

Giines enerjisi, Turkiye’de evlerin ¢atisinda sicak su elde
etmek i¢in uzun yillardir yaygin sekilde kullanilmaktadir. Elektrik
iretimi i¢in arazi tizerinde enerji paneli kurulumu ise izine tabidir.
Fotovoltaik sistemlerin (Sekil 6) kurulabilmesi i¢in arazinin marjinal
tarim alan1 (6zel triin arazisi ve dikili tarim arazisi disinda kalan
diger araziler) olmas1 gerekmektedir. 1 doniim araziye kurulan giines
enerjisi santrali uygun kosullar saglandiginda (hava kosullari,
kaliteli paneller vb.) yilda yaklasik 150.000-200.000 kWh arasinda
elektrik iiretebilmektedir. Bu miktar 20-30 evin elektrik ihtiyacini
karsilayabilecek kapasitededir (SE, 2024).
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Sekil 6: Fotovoltaik sistemler
Kaynak: Anonim, 2024a, Anonim 2024b.

1 doniim araziye 60 hiicreli fotovoltaik panellerle 4000-6000
adet panel sigdirilabilmektedir. Bu arazi fiizerine 100 kW
kurulumunun 2024 yili itibariyle maliyeti yaklagik 50-55 bin $
civarindadir. Gilines enerjisi sistemi  kurulumuna KOSGEB
tarafindan hibe destegi saglanmakta olup, kurulum maliyetinin %40
ile %100 arasinda destek verilmektedir. 100 kWp kurulumla, 1
doniim araziden aylik giines enerjisi getirisi ise ortalama 1.500 $’dir
(Anonim, 2024c). Bu getiri ile giines enerjisi sistemleri 3 yilda
maliyetini ¢ikarmakta ve kar saglamaktadir.

Yenilenebilir enerji yatinmlarinin yayginlagmasi ile hem
enerji arz ve siirdiirebilirligi saglanirken hem de devlet destegini
artirarak, yenilenebilir enerji maliyetlerinin azaltilmasi saglanabilir.
Ozellikle giines enerjisi panelleri (fotovoltaik paneller) pahali ve
yiiksek teknoloji gerektiren iriinlerdir. Yenilenebilir enerji
kullaniminin yayginlagmas: Tiirkiye’nin enerji a¢ig1 i¢in 6nemli bir
kaynak olacaktir.

5.Giines Enerjisi ve Tarimda Kullanim Alanlan

Fosil yakitlara alternatif olarak sunulan yenilenebilir enerji
kaynaklar1 iilke politikalarinda yerini almaktadir. Diinyada s6z
konusu sistemlerin tarimda kullanildig1 birgok alan bulunmaktadir.
Tablo 5’te sektorlere ait enerji ihtiyaci sunulmaktadir. Tiirkiye’de,
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2021 yilinda toplam enerji tiiketiminin dagilimina bakildiginda, en
yiiksek tiiketim %26,1 ile sanayi sektoriindedir. Bunu %23,9 ile
konut ve hizmetler sektorii, 22,3% ile ¢evrim ve enerji, 19,2% ile
ulastirma, ve 3,2% ile tarim ve hayvancilik sektorii takip etmektedir.
Diger sektorlere gore tarimin enerji ihtiyacinin daha az olmasi,
sektordeki yenilik ve teknolojilerin geride kalmasi anlamina
gelmemelidir. Tarim sektoriinde girdilerin  fazla olmast ve
maliyetlerin yiiksek olmasi dar gelirli giftgiler igin elektrik
ihtiyacinin yenilenebilir enerji tarafindan karsilanabilir olmasi
olduk¢a onemli bir durumdur.

Tablo 5: Tiirkiye de sektorlere ait enerji tiiketimi (BinTep)

Yillar 1990 1995 2000 2005 2010 2015
Enerji Uriinleri Arzi 52465 62968 | 79428 88672 | 105888 | 129139
Cevrim ve Enerji Sektori 10228 112442 |17834 18347 26048 29672
Sanayi 13641 15086 22876 26410 25077 32157
Ulastirma 8723 11077 12007 13849 16314 24936
Mesken ve Hizmetler 15356 17514 | 19557 22285 | 27762 32329
Tarim ve Hayvancilik 1956 2556 3073 3359 3736 3932
Yillar 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Enerji Uriinleri Arz1 136229 145305 | 143666 | 144210 | 147170 | 159432
Cevrim ve Enerji Sektorii 31655 33522 34517 33560 35470 35573
Sanayi 33254 35329 | 36277 34300 | 36260 41614
Ulagtirma 26812 28425 | 28452 27690 | 26970 30562
Mesken ve Hizmetler 33222 36013 33074 35610 37230 38121
Tarim ve Hayvancilik 4056 4273 4381 4710 4980 5129

Kaynak: CSB, 2023.

Tarimda enerji, dogrudan veya dolayli olarak kullanilabilir
(Schnepf, 2004; Majeed ve ark. 2023). Dogrudan enerji, drnegin
tarim faaliyetlerine yonelik alet ve makinelerin ¢alistirilmasi, ulasim
icin kullanilan araglar, kurutma ve sogutma ekipmanlar1 gibi ¢esitli
tarimsal faaliyetlerde dogrudan tiiketilen enerjiyi igerir (Zhou ve
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ark., 2023a, Zhou ve ark., 2023b). Dolayli enerji kullanimi ise
tarimda kullanilan giibre, kimyasal madde ve pestisit tiretmek igin
gereken enerjiyi igerir. Tarimdaki toplam enerji talebinin yaklasik
%94'i amonyak tretmek i¢in gereklidir (Mikkola ve Ahokas,
2010)). Ayrica, diinyada toplam enerjinin yaklasik %1,2'si tarim igin
giibre tiretmek i¢in tiiketilmektedir. Bu giibrelerin tiretimi ise biiyiik
olgtide fosil yakitlara bagimlidir. Diinya niifusunun 2040 yilinda 9
milyara ¢ikmasi tahmin ediliyor ve bu durumda giibre kullaniminin
artan gida talebini karsilamak igin artacagi ve dolayisiyla tarim
sektorii igin enerji talebinin artacagi anlamina gelmektedir (Majeed
ve ark. 2023). Bu durum tarimda yenilenebilir enerji kullaniminin
onemini daha da artirmaktadir.

Tarim alanlarinda giines enerjisi kullanimi;

Isitma ve aydinlatma: giines kollektorleri ile evlerin,
ahirlarin ve seralarin 1sitma ve aydinlatmasinda kullanilmaktadir.
Ticari seralar giinesin aydinlatmasi i¢in tasarlanmis olup, giinesin
1s1itmasi i¢in tasarlanmamustir. Bu seralarda soguk giinlerde elektrikli
1sitict veya fosil yakitlara ihtiyag duyulmakta bu durum maliyetleri
artrmakta  ve  Uriinlin  zarar  gormesini de  tamamen
engellememektedir. Bu nedenle giines seralart hem aydinlatma
hemde 1sitma saglayacak sekilde tasarimi yapilmigtir. Tasarimi
giines enerjisi 1sisin1 toplamak ve stoklamak tizere kurulmustur.
Camlarin gliney kismi 1s1 kaybini 6nlemek ve 1s1 depolamak igin ¢ift,
kuzey kisminda ise cam yoktur (Chikaire ve ark. 2010).

Sulama sistemleri: Sulama pompalar1 ve giines enerjili
damla sulama sistemleri tarim alaninda kullanilan diger bir
secenektir. Fotovoltaik (PV) su pompalama sistemleri, 6zellikle
elektrik hattinin olmadig1 yerde en uygun maliyetli sistem olarak
goriilebilir. Ayrica PV sistemlerinin uzaktan kontrolii ile

--81--



hayvancilikta su temini ve kiigiik sulama sistemleri i¢in kullanislidir
(EREC, 2002). Giines enerjisiyle calisan bir pompa, nehirlerden,
kanallardan ve goletlerden sulama suyu ¢ekmek igin uygun bir
secenck olarak goriilmektedir (Parmar ve ark., 2021).

Kurutma: Mahsulleri ve tahillar1 kurutmak igin giinesten
yararlanmak en eski ve en yaygin kullanilan yontemlerden biridir
fakat bu yontemin dezavantaji ise iriinlerin kuslar, kemirgenler,
riizgar, yagmur, toz ve kirden kaynaklanan kirlenmeden dolay1 zarar
gormesidir. Gilines enerjili kurutucularin kullanimi iriin kaybini
azaltir, kKurutma siiresini azaltir, 1sinin esit olarak dagitimini saglar,
daha temiz ve kalite iiriin elde edilmesinde avantaj saglamaktadir
(EREC, 2003).

Havalandirma: Giines panelleri ile c¢alistirilabilen
havalandirma pompalar1 araciligi ile ahir ve kiimeslerin
havalandirilmasi, temiz havanin sirkiilasyonu hayvanlarin sagligi
i¢cin 6nem tagimaktadir.

Soguk Depolama: Meyve ve sebzelerin nem igerigi ¢ok
yiksek  oldugundan bozulmalari hasattan hemen sonra
baglamaktadir (Ali ve ark., 2002, Sipahioglu ve Barringer, 2003).
Bozulmadan kaynaklanan kayiplarin = azaltilmasi igin hasat
sonrasinda uygun sekilde depolanmasi gerekmektedir. Bu baglamda,
ciftlikte giines enerjisine dayali soguk hava deposu, hasat sonrasi
kayiplarin yani sira isletme maliyetini de 6nemli Olglide azaltir
(Zhang ve ark., 2018). Hasat sonrasi kayiplar1 azaltmak igin giines
enerjisine dayali depolama, iirin saklama Omriiniin uzatilmasi ve
enerji  tasarrufunun saglanmasi giftcinin  tarlalarda isini
kolaylagtiracaktir.

Ilaclama ve ekim: Giines enerjisi kullanan pestisit
puskiirtiictiler, iirtin verimliligini artirmak i¢in kiicilik arazili ¢iftciler
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icin tasarlanmistir. Bu makineler, genel olarak kiiclik tasarimlari
sayesinde kolayca tasinabilir ve tasinabilir. Ayrica, PV panelleriyle
birlikte sarj edilebilir pillere sahiptirler. Piiskiirtme faaliyetleri
genellikle  gilindiizleri  gergeklestirildiginden, bu makineler
kullanildik¢a dogrudan giines 1s1¢1ndan sarj edilebilir. Tohum yayma
ve ekim i¢in kullanilan makineler, kiigiik ¢iftgiler ve geleneksel
makinelerin kolay erisemedigi alanlar icin de faydali olabilir
(Naween, 2009; Majeed ve ark., 2023).

Tarim robotlari: Giines enerjili tarim robotlari, seralarda ve
acik tarla ciftliklerinde ekim, ot ayiklama, siirme, ilaglama ve gida
hasadi gibi tarim islerinin yapilmasi i¢in muazzam bir potansiyel
sunmaktadir (Lal Basediya ve ark., 2013). Tarim robotlar1 artik sarj
edilebilir piller ve elektrik motorlartyla calistiriliyor, bu nedenle
bunlara bir PV modiilii eklemek uygulanabilir bir ¢6ziimdiir
(Olosunda ve ark., 2009).

Yenilenebilir enerjiler ciftgiye uzun vadeli enerji kaynagi
sunarken, diger yakitlarin yerini alabilecek durumdadir. Giines
enerjisi, tarimda kendi kendine yeterliligi artirmak, maliyetleri
azaltmak, kiigiik 6lgekli gift¢iler igin finansal siirdiirebilirlik ve diger
yakitlarla ikame edildiklerinde kirliligi azaltmak (su kaynaklarinin
korunmasi ve karbon emisyonunun azaltilmasi) gibi gesitli faydalar
bulunmaktadir (Khoja, 2022). Yenilebilir enerji kullanimu ile kirsal
kesimlerde enerjiye erisimin artiritlmasi ve {irlinlerin kalitesinde
artiglara katki saglayabilir.

Tarim alanlarinin etkin kullanim1 ve kurulan panellerin
altinda tiretimin devamhiliginin saglanmast ic¢in “Agrivoltaik
Sistem”, ilk kez 1981 yilinda Goetzberger ve Zastrow tarafindan
ortaya atilmistir (Goetzberger ve Zastrow, 1982). Bu sistemde
toprakta tretim devam edebilmekte ve bitkilerin sulanmasi
panellerin asirt 1sinma problemini ¢ozmektedir. Bu Agrivoltaik
sistem sayesinde panellerde sicaklik artist panellerin verimini
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diistirmeden  elektrik  iretimini devam  ettirmeye olanak
saglamaktadir (Dupraz ve ark., 2011; Cosgun, 2021). Bu durum
karsilikli yararla birlikte, siirdiirebilirlige katki saglayic1 bir
durumdur.

Ciftcilerin maliyetlerini azaltmak i¢in yenilebilir enerji
kaynaklarina yonelimlerini saglamak amaci ile “Kirsal Kalkinma
Yatirimlarin Desteklenme Projesi” ve Tarim ve “Kirsal Kalkinmay1
Destekleme Kurumu” IPARD Projesi araciligi ile “Yenilenebilir
Enerji Yatinm Hibe Desteklemeleri’ sunulmakta ve maliyetin
%150’sine kadar hibe destegi saglanmaktadir.

6.Sonug¢ ve Oneriler

Yenilenebilir enerji kaynaklari, tarim sektoriiniin ihtiyag
duydugu enerjinin  saglanmasinda giderek artan bir rol
oynamaktadir. Bu kaynaklar hem tiiketicilere otonom gii¢ saglamak
hem de merkezi bir gii¢ sebekesine entegrasyon igin
kullanilabilmektedir. Tarimsal iiretimin, merkezi giic sebekeleriyle
entegrasyonun saglanmasi trinlerin verimliliginin ve kalitesinin
artmasima olanak saglayacaktir. Otonom sistemler ile iriinlerin
ihtiya¢ duydugu sulama, ilaglama vb. islemler bilgisayarli sistemler
aracihi@i ile uygulanabilmektedir. Bu durum tarimdaki enerji
ihtiyacinin artmasina neden olurken, yenilenebilir enerji sayesinde
enerji maliyetleri azaltilabilmekte ve stirdiirebilirlik
saglanabilmektedir.

Modern tarimda, elektrikli traktorlerin ve tarim robotlarinin
yayginlagmasi, yenilenebilir teknolojilerin kullanimi i¢in biyiik bir
firsat1 yaratmaktadir. Yeni teknolojiler yayginlastikga daha fazla
teknik iyilestirme alarak daha ileri noktalara gidecektir. Zamanla
gerek maliyetlerin  diismesi  gerekse hiikiimet tesvikleri,
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stirdiirtilebilir ve yenilenebilir teknolojilerin yaygilagmasina, tarim

ve gida sektorlerinde kullaniminin artmasina katki saglayacaktir.
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BOLUM VI

Individuals’ Thoughts on the Use of Black Cumin Oil;
The Case of Hatay Province (Tiirkiye)

Aybiike KAYA!

Introduction

Medicinal plants used in the protection and treatment of
human health, medicine and food industry are among the important
and remarkable agricultural products in recent years. Today, the
concept of medicinal and aromatic plants is a concept that does not
have a clear distinction and is used together. Medicinal and aromatic
plants are of great use as medicines in traditional and modern
medicine to prevent diseases, promote healthy living or cure
illnesses. It is also used in areas such as nutrition, cosmetics, body
care, incense and religious ceremonies. Additonally, aromatic plants
are used for fragrance and flavoring some foods. Furthermore,
aromatic plants are also widely used in sectors such as food,

! Asst. Prof., Hatay Mustafa Kemal University, Faculty of Agriculture, Department of Agricultural Economics,
Hatay/ Tiirkiye, Orcid: 0000-0002-6866-1951, aybukekaya@mbku.edu.tr
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cosmetics and perfumery (Anonymous, 2005; Arslan et al., 2015;
Faydaoglu and Siiriiciioglu, 2011).

The demand for medicinal and aromatic plants is increasing
in global markets (Yiizbasioglu and Kiziloglu, 2019). These plants
are useful in many areas. These areas are nutritional supplements,
herbal tea, flavor, condiment. In addition to being used in perfumery
and cosmetics as body care products, perfume finds a wide range of
uses in different branches of industry as brighteners and even
insecticides. The dried and prepared parts of these plants (root, root-
stem, tuber, stem or woody structure, bark, leaf, flower, fruit, seed
and herba) are used (Anonymous, 2012).

Medicinal and aromatic plants are indispensable in the fields
of medicine and pharmacy due to the secondary metabolites in their
composition. Additionally, their use as functional food components
and food supplements is important. In recent years, globalization,
urbanization, changing living conditions and nutritional habits have
increased worldwide. Also, the resulting inadequate and unbalanced
nutrition has increased consumer demand for dietary supplements
(Arslan et al., 2021).

Unbalanced nutrition is at the heart of many factors that
threaten human health. With this development, traditional and
complementary medicine practices are being applied in the field of
health due to the side effects of chemical drugs recommended by
modern medicine. However, it has become a very popular topic that
health problems can be overcome. With this popularity, the amount
of medicinal and aromatic plants used both in medical applications
and in meeting nutritional needs is increasing day by day (Temel et
al., 2018).
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There are many plant species that have an important place in
the global economy and grow naturally due to Tirkiye's climatic
conditions. Medicinal and aromatic plants are also mostly collected
from nature in Tiirkiye. However, worldwide, the use of medicinal
and aromatic plants for industrial and alternative medicine purposes
is becoming widespread (Can, 2021). In Tirkiye, medicinal and
aromatic plants have been used since ancient times in different fields
such as medicine, food, perfumery and cosmetics (Tuluk¢u and
Sagdig, 2011).

Medicinal and aromatic plants are commonly used in folk
medicine in Tirkiye. Additionally, with its different ecological
conditions and climate, has a wide variety of plant species and
diversity in its flora. For this reason, it has an important economic
value in terms of medicinal and aromatic plants (Bayram et al.,
2010). Both Tirkiye and Hatay have a very high agricultural
potential in terms of endemicity, diversity and production potential
(Mert and Dagistan, 2016). In the global market, it becomes
important to transform these plants into value-added products. Thus,
the essential oil plant cultivation and essential oil production sector
continues to develop with incentives (Bakkali et al., 2008).

It is known that people have found solutions to health
problems with herbal remedies from the past to the present. Black
cumin is also one of the plants used for therapeutic purposes. Nigella
sativa (Nigella sativa L.) is a species of the Ranunculaceae family
that has been used in the treatment of many diseases since ancient
times. It is a small shrub and flowering plant belonging to the
buttercup family (Altuncu and Gidik, 2020). The seeds are added to
tea, coffee or breads, as well as canned, and the ground form is mixed

with honey or added to salads and yogurt. It is also used as a natural
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medicine as well as a spice, condiment and aromatic (Asal Ulus et
al., 2018).

Black cumin (Nigella sativa L.) is rich in fiber, unsaturated
fatty acids and contains many biochemical substances (Altuncu and
Gidik, 2020). Rich in vitamins and minerals, black seed is a source
of vitamins A, C, H, B1, B2 and B6, folic acid and niacin (Bulca,
2014). Black cumin seed oil contains many linoleic, linoleic fatty
acids and essential oils (Akrom and Darmavan, 2017). Additionally,
it has anti-cancer, antibacterial, antiallergic, antioxidant and
antidiabetic effects (Piras et al., 2013; Forouzanfar et al., 2014; Asal
Ulus et al., 2018; Akrom et al., 2018; Islam et al., 2019; Begum and
Mannan, 2020; Al-Ghamdi, 2022; Rashwan et al., 2023).

According to Hippocrates, who is called the inventor of
modern medicine today, it is useful in strengthening the liver and
eliminating the problems of the digestive system. Additionally, it is
mentioned that black cumin seeds are used for poisonous snake and
poisonous scorpion bites, old tumors, treatment of entanglement and
skin rash, inflammation of the head and flu infections (Al-Haj et al.,
2010).

Black cumin has been used for thousands of years as a spice
and food preservative, to cure and prevent various ailments (Sultana
et al., 2015). Clinical studies have shown that black cumin has
therapeutic effects on diabetes, hypertension, anxiety, arthritis,
various infectious diseases, infertility, indigestion, asthma and
allergic rhinitis (Nayeem et al., 2022). Black cumin seeds are known
to have very low toxicity (Ali and Blunden, 2003). Moreover, it is
generally recognized as a safe and medicinal herb, without causing
any serious side effects in clinical trials (Mashayekhi-Sardoo et al.,
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2020). The chemical content of black cumin seed varies depending
on the harvest season, species, climate and region (Bulca, 2014).
Black cumin seeds and preparations obtained from them have been
widely used in folk medicine for centuries in the treatment of many
diseases such as colds, headaches, asthma, diuretics, jaundice,
various rheumatism and inflammatory diseases (Randhawa, 2008).
Furthermore, black cumin and essential oils are used in infectious
and non-infectious chronic diseases.

Thanks to its low cost and ease of access, it is used as a food
supplement in nutrition with regular consumption (Ambreen and
Yousuf, 2021). Functional foods are expected to be one of the major
nutrition trends in the coming years. Black cumin (Nigella sativa L.),
locally known as “Kalonji”, is a good source of nutrient-essential
components. Its seeds have been used by various cultures and
civilizations as herbal medicine for treatment and prevention.
Consumption of antioxidant-rich foods could improve the
antioxidant defense mechanism. Also, protects against oxidative
damage caused by free radicals. Diet-based therapies are among the
most effective and sustainable ways to overcome various diseases
(Perveen, 2019).

Black cumin, which is used in human nutrition, is known to
have important health benefits thanks to the rich content of the oil.
The aim of this study is to determine the opinions of individuals in
Hatay province on the use of black cumin seeds. Although there are
many studies on medicinal plant consumption in Tiirkiye, there is a
lack of research on individuals' thoughts on the use of black seed oil.
Also, it is thought that this research will contribute to the literature
since it has not been researched in Hatay province before. Altuncu

and Gidik (2020) stated that scientific studies should be
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comprehensive. It was also that resources on the plant's content,
uses, benefits and appropriate quantities should be increased.

Materials and Methods

Hatay is a coastal province on the eastern end of the
Mediterranean Sea in the southernmost part of Tiirkiye. It is located
on the eastern strip of the Mediterranean Sea between 35° 52" - 37°
4' north latitude and 35° 40' - 36° 35' longitude (Anonymous, 2024).

The data of 414 individuals (n=414) determined by simple
random probability sampling method based on the main population
proportions among the individuals in Hatay province constitute the
main material of this study. The data were obtained through a
questionnaire study by face-to-face interviews with individuals in
2022. The individuals to be surveyed were randomly selected among
those residing in Hatay province.

The sample size of this study was calculated according to the
simple random probability sampling method. The sample size was
determined as 384 with a 95% confidence limit and an average error
rate of 5%. The formula of the method is shown in the equation
(Yamane, 2001):

*(px@)
nzzd# (1)

In equality;

n: Sample size

z: 1.96 (Standard z value corresponding to 95% confidence level)

p: Probability

g: (1-p) Proportion of the main audience that does not have the
relevant feature

d: Accepted error tolerance level (£5% is accepted as.)
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n = 1.962 (%) = 384 was calculated and a total of 414

people were surveyed.

In the study, the opinions of the individuals were examined,
as well as demographic information, frequency of going to the
hospital, medicinal plant supply, black cumin oil use and its benefits.
In addition, the opinions of individuals in Hatay province on the
benefits of black seed oil were determined using a 5-point Likert
scale. In this context, the reliability of the scale was tested with
Cronbach's Alpha coefficient. Tekin (2000) states that reliability is
an indicator of the stability of the measurement tool. Tavsancil
(2014) stated that understanding the relationship between
individuals' attitudes and behaviors depends on the reliable
measurement of attitudes.

Results and Discussion

The ages of the individuals who participated in the study in
Hatay province ranged between 18 and 75, with an average age of
34. The number of individuals in the family of approximately 65%
of the individuals ranged between 4-6 people and the average
number of individuals in the family was determined as 4.51 people.
Of the individuals who participated in the study, 48.4% were female
and 51.6% were male. In addition, 53.2% of the individuals are
employed and have a profession. Approximately 80% of the
individuals reported that they know how to use a computer and have
internet access. Additionally, it was determined that 64.3% of the
individuals owned a computer and more than 50% of them had
university and higher education level. Of the individuals who
participated in the study, 23.7% stated that they lived in villages
(neighborhoods), 49.6% in districts and 26.7% in provincial centers.
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Moreover, it was determined that 73.6% of the individuals had social
security and 17.1% of the individuals had chronic diseases (Table 1).
It was also determined that individuals had an average monthly
income of 10.507,22 Turkish Lira.

Table 1. Demographic information

Variable

Definition Frequency % Variable Definition Frequency %
18-35 263 63.8 1-3 32 24.2
A Number
gr%ips 36-64 145 352 of family 46 86  65.2
65 and over 4 1.0 Members 7 and over 14 10.6
Female 197 48.4
Gender Mal 210 516 Working Yes 209 532
ae : No 184 4638
Computer Yes 238 64.3 Computer Yes 147 79.5
ownership no 132 357 Use No 38 205
Internet Yes 313 79.6 Social Yes 287 73.6
access N 80 204 SECUMY N 103 264
Not literate 22 5.7 Chronic  Yes 66 17.1
Primary education 68 175 illness 321 829
Education g school 9% 247 Village 93 237
Place of
University 188 48.3 residence District 195 49.6
Postgraduate 15 3.9 Province 105 26.7

When the frequency of visits to the hospital/physician was
analyzed, 2.5% of the individuals reported once a week, 13.4%
reported once a month, 67.9% reported several times a year and
16.2% reported once a year (Figure 1).
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Figure 1. Frequency of visits to hospital/doctor

It was reported that 21.7% of the individuals collected it from
nature, 7.3% grew it themselves, 44.9% obtained it from herbalists,
2.5% from the internet, 16.2% from pharmacies and 7.3% from
markets (Figure 2). It was determined that the majority of the
products sold by herbalists (69%) were purchased from vendors and
wholesalers and 30% from village collectors and producers (Asil and
Tasgin, 2018). While individuals prefer to collect their own
medicinal aromatic plants to be consumed in season, it was
determined that they also buy them from markets and pharmacies
(Yiizbasioglu and Kiziloglu, 2019).
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Figure 2. Place of procurement of medicinal plants

In the research, 75.4% of the individuals who participated in
the study reported that they recognized their skin. Additionally,
30.8% of the individuals stated that they had combination skin,
26.8% oily skin, 20.2% dry skin and 22.2% sensitive skin. Moreover,
67.4% of the individuals reported using products suitable for their
skin. It was reported that 59.3% of the individuals who used
medicinal plants in oil form benefited and 26.9% of the individuals
used black cumin seed oil. Also, 34.8% of the individuals stated that
they knew the benefits of black cumin oil and 65.2% stated that they
were not aware of its benefits (Table 2).
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Table 2. Skin information and the use of black cumin oil

Variable Definition Frequency %
Skin recognition Yes 297 54
No 97 24.6

Karma 107 30.8

. Oily 93 26.8
Skin type Dry 70 20.2
Sensitive 77 22.2

Use of skin-appropriate Yes 58 67.4
products No 125 32.6
Yes 176 59.3

Seeing the benefits of oil  No 121 40.7
Yes 105 26.9

The use of black cumin oil No 285 73.1
Do you know the benefits Yes 122 34.8
of black cumin oil? No 229 65.2

In Hatay province, the use of medicinal plants by the
individuals participating in the survey is mostly in tea form. Also,
54.5% of the individuals stated that they use tea, 15.7% oil, 9.4%
ointment, 3.8% tincture, 9.4% syrup and 7.2% medicinal plants in
all forms depending on the place (Figure 3).

Medicinal and aromatic plants have many uses. The same
plant can be used for therapeutic, food, spice and cosmetic purposes.
Rosehip is used for therapeutic purposes (79%), as well as for food
(5%), spices (5%) and cosmetics (5%). According to the findings
obtained from the herbalists, sword grass (89%), coral root (87%)
and turmeric (82%) are mostly used for therapeutic purposes, while
blueberries (69%), blackberries (64%) and basil (47%) are used as
food. Laurel (40%) and black cumin (38%) are mostly used as spices,
while avocado leaves (25%), blackthorn (17%) and fennel (10%) are
mostly used in the cosmetics sector (Asil and Tasgin, 2018).
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Figure 3. Forms of medicinal plant use of individuals

The significance level of the individuals' opinions on the
benefits of black cumin oil was found to be high in terms of lowering
cholesterol levels (3.03+0.930), protecting skin and skin health
(3.02+0.972) and appetite suppression and its use in diet
(3.00+1.003). It is also understood that it is also used in terms of
infection, indigestion, balancing blood sugar, use in stomach and
intestinal problems, reducing inflammation and strengthening
immunity (Table 3).

Kaya et al., (2017), in particular, it was pointed out that spice
plants have been used for centuries all over the world, both in local
cuisines and in health. Kasole et al., (2019) studies conducted in
developed countries have reported that the use of different
complementary and alternative therapies is becoming increasingly
widespread.
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Table 3. Thoughts on the benefits of black seed oil (n=314)

. Cronbach's

Thoughts Mean SD  Median Alpha
Reduces cholesterol levels 3.03 0.930 314
Skin and dermal health 3.02 0.972 314
Appetite suppression and diet 3.00 1.003 314
Fights against infection 2.99 0.911 314
In stomach and intestinal problems 2.99 0.946 314

o s 0.951
such as indigestion diarrhea gas
Balances blood sugar 2.97 0.959 314
Helps keep diabetes under control 297 0.947 314
Reduces inflammation 2.87 0.943 314
Black cumin oil strengthens immunity 2.81 1.010 314

Conclusion and Recommendations

Medicinal and aromatic plants are among the agricultural
products of increasing importance today, especially due to their use
in human health, pharmaceutical industry and food industry.
Medicinal plants have an important place in human nutrition and
health. Black cumin is a medicinal plant used in human nutrition,
known for its healing properties and used in the treatment of many
diseases. Thanks to the rich content of the oil obtained from the seed,
it has important health benefits. In the study, it was determined that
73.6% of the individuals living in Hatay province had social security
and 17.1% had chronic diseases. However, 84.1% of the individuals
stated that they visited the hospital once or several times a year.
Individuals reported that the most important sources of information
they use are the internet and printed materials. Also, 44.9% of the
individuals reported that they obtained medicinal plants from
herbalists and consumed them mostly in tea form. Additionally,
individuals think that black cumin oil lowers cholesterol levels, is
used in appetite suppression and dieting, and is also beneficial for
skin and skin health. The fact that Hatay province is rich in medicinal
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plants necessitates extension activities on the benefits and use of
medicinal plants. In addition, scientific meetings organized in this
field should be increased and consumers should be informed through
activities such as training and seminars on the use of medicinal
plants.
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