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Editorden,

Bilgi ¢aginin en dinamik ve doniistiiriicii unsurlarindan biri olan
medya, giiniimiizde yalnizca toplumsal gelismeleri aktaran bir arag
degil, ayn1 zamanda toplumsal gercekligi insa eden, yonlendiren ve
doniistiiren temel bir giic konumuna ulasmistir. Geleneksel
mecralardan dijital platformlara uzanan bu genis evrende, dogru
bilginin iiretimi, dagitimi ve tiiketimi artik daha fazla Onem
kazanmistir. Gazetecilik ve medya c¢alismalart sosyal yasami
anlamlandirmak, medyanin toplumsal yapilarla kurdugu iliskileri
coziimlemek i¢in her zaman 6n planda olmustur. Hizla degisen
iletisim araclari, yapay zeka entegrasyonlar1 ve yeni nesil iletisim
pratikleri, habercilik meslegini ve medya teorilerini koklii bir
dontlistime ugratmistir. Bu doniisiim siirecinde, dezenformasyonla
miicadele etmek, etik degerleri korumak ve dijital diinyanin sundugu
olanaklar1 dogru okuyabilmek akademik camia i¢in bir
zorunluluktur. Elinizdeki bu ¢aligsma kuramsal tartigmalardan giincel
saha arastirmalara kadar genis bir ¢ercevede bilgi aktarmak ile
kalmiyor ayni zamanda alanimiza katki saglayacak Onemli
calismalar1 da literatiire sunuyor. Dr. Ogr. Uyesi Firat Yolcu, Dr. Ogr.
Gorevlisi Recep Altay, Dr. Gizem Org¢in, Dog. Dr. Yasemin Keskin
Yilmaz ve Dog. Dr. Mevliide Batur’un katkilariyla sekillenen bu
eser, ortak bir emegin ve entelektiiel bir birikimin tiirlinii olarak
sizlerle bulugsmaya hazir. Kitabin, medya alaninda egitim goéren
ogrencilere, sektore yon veren profesyonellere ve bu canli alana ilgi
duyan tiim okurlara fayda saglayacagina inaniyorum. Kitabin



hazirlanmasinda uzun emek ve yogun ¢aligsmalari ile deger katan tiim
yazarlarimiza tesekkiirlerimi iletiyorum.

Dog¢. Dr. NIHAL ACAR 22/10/2026
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BOLUM 1

SOSYAL MEDYADA TERAPI KULTURU:
INSTAGRAM UZERINE NETNOGRAFIK BIR
INCELEME

Mevlide BATUR!?
GIRIS

Dijital medya ortamlari, bireylerin kendilerini ifade etme,
duygularmi anlamlandirma ve toplumsal iliskilerini kurma
bigimlerini doniistiiren kiiltiirel alanlara doniismiistiir. Sosyal medya
platformlarinda giindelik yagam goriiniir kilinmakta, benlik anlatilar
yeniden iiretilmekte ve duygular kamusal dolasima girmektedir. Bu
stiregte One ¢ikan terapi kiiltiirti, psikolojik kavramlarin uzmanlik
alanlarinin digina ¢ikarak giindelik yasama yerlesmesini ifade
etmektedir. “Travma”, “6z setkat”, “sinir koyma”, “toksik iligki” ve
“lyilesme” gibi kavramlar, bireylerin kendilerini ve iliskilerini
anlamlandirmada kullandiklar1 yaygin ifadelere doniismiistiir. Bu
yaygimlasma psikolojik bilgiye erisimi kolaylastirirken kavramlarin
baglamindan koparilmasi riskini de tagimaktadir.

Instagram, gorsellige ve kisa anlatilara dayali yapisiyla terapi
sOyleminin genis kitlelere ulasmasini kolaylastirmaktadir. Psikoloji
temelli icerikler ¢ogu zaman motivasyon, kisisel gelisim ve bireysel
sorumluluk vurgulariyla sunulurken terapi kiiltiirii yeni bir iletisim
ve tiiketim pratigine doniismektedir. Geleneksel olarak mahrem

! Dog. Dr., Malatya Turgut Ozal Universitesi, Sanat Tasarim ve Mimarlik
Fakultesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Bolimi, mevlude.batur@ozal.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-5985-9694.
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kabul edilen deneyimlerin kamusal yorum alanlarinda paylagilmas,
kullanicilarin birbirleriyle 6zdeslesmesine olanak saglamakta; ayni
zamanda duygusal deneyimlerin performatiflesmesi,
standartlastirilmasi ve iyilesmenin pazarlanabilir bir yasam tarzina
doniismesi gibi sorunlar1 giindeme getirmektedir. Terapi kultrine
yoneltilen temel elestirilerden biri, bireysel sorunlarin toplumsal ve
yapisal baglamlarindan koparilarak kisisel sorumluluk gercevesinde
aciklanmasidir. Neoliberal 6zne anlayisiyla kesisen bu yaklagim,
bireyi stirekli kendisini gelistirmesi, duygularini yonetmesi ve iyilik
halini korumasi gereken bir 6zne olarak konumlandirabilir. Boylece
ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal kosullarin bireysel deneyimler
uzerindeki etkisi geri planda kalabilir.

Bu calisma, Instagram’da terapi kiiltiirliniin hangi sylemsel
ve gorsel stratejilerle temsil edildigini ve kullanici etkilesimleri
araciligiyla nasil yeniden iiretildigini incelemektedir. Nitel arastirma
yaklagimlarindan netnografiyle gerceklestirilen incelemede, popiiler
psikoloji igerikleri lireten ii¢ hesabin paylasimlari, psikolojik
terminoloji ve kullanic1 yorumlar1 birlikte ¢éziimlenmistir. Amac,
terapi sOyleminin farkindalikk ve deneyim paylasimi agisindan
sundugu olanaklar;; 6z yoOnetim, uzmanlik, mahremiyet ve
ticarilesme eksenindeki gerilimlerle birlikte iletisim bilimleri
perspektifinden tartigmaktir.

DiJITAL KULTURDE BENLIK INSASI VE
DUYGULARIN iLETiSiMI

Dijital kiiltiir, benligin kurulmasi ve baskalarma sunulmasi
bakimindan yeni bir etkilesim alani olusturur. Goffman’m (1959)
benlik sunumu yaklasimi ve Giddens’mn (1991) refleksif benlik
kavrayisi, sosyal medyada kimligin secilmis anlatilar araciligiyla
strekli ~ yeniden dizenlenmesini anlamaya imkan verir.
Kullanicilarm paylastiklar1 gorseller, deneyimler ve duygular, i¢sel

-2



diinyanin dogrudan yansimasi olmaktan ¢ok platformun goriiniirliik
kurallar1 ve etkilesim beklentileri i¢inde bicimlenen temsillerdir
(Papacharissi, 2012). Duygularm iletisimi de bu siirecin
merkezindedir. Hochschild’in (1983) gosterdigi iizere duygular
yalnizca bireysel degil, toplumsal normlarla diizenlenen
deneyimlerdir. Begeni, yorum ve paylasim mekanizmalar1 bu
diizenlemeyi dijital ortamda gOriniir kilar. Kullanicilar
kirilganliklarimi, kaygilarmi ve umutlarini kamusal alanda ifade
ederek aidiyet ve taninma arayisina girebilir; ancak bu anlatilar
platformun kisa ve kolay tanmnabilir bigimlerine uyarlandiginda
deneyimlerin karmasiklig siliklesebilir.

Goffman’in sahne metaforu acisindan sosyal medya
hesaplari, kullanicilarin kimliklerini se¢ilmis unsurlarla sunduklar1
alanlar olarak diisiiniilebilir. Mesleki rollerin ve kisisel yasamin
vitrinlestirilmesi, izleyiciler tizerinde belirli izlenimler olusturmay1
amaclayan bir benlik sunumuna doniisebilir (Meder&Ada, 2022).
Giddens’in (1991) siirekli gozden gegirilen benlik anlayisiyla
birlikte diisiiniildiigiinde birey, kendi duygularmi ve davranislarini
izleyip gelistirmesi gereken bir proje olarak konumlanir. Psikolojik
dil bu baglamda hem duygular1 adlandirmaya yardimci olan hem de
onlarin nasil yasanmasi gerektigine iliskin normlar {iretebilen
kiiltiirel bir kaynaktir (Illouz, 2007). Dolayisiyla sosyal medyada
benlik  ve  duygularm  iletisimi,  bireysel  psikolojiye
indirgenemeyecek; kiiltiirel, ideolojik ve ekonomik iliskilerle i¢ ige
gecmis bir siirectir.

TERAPI KULTURU

Terapi kiltard, psikolojik ve terapotik sdylemlerin Klinik
baglamin disma ¢ikarak giindelik iligkilerin ve 6znel deneyimlerin
aciklanmasinda yayginlagsmasmi ifade etmektedir. Bu kiltlirde
bireyin duygularin1 tanimasi, diizenlemesi ve kendini gelistirmesi
onemli bir sorumluluk olarak sunulur (lllouz, 2008). Psikolojik
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sOylem bireye kendisini anlamlandirma olanagi saglarken toplumsal
sorunlarin kisisel farkindalik veya igsel degisim eksikligi olarak
yorumlanmasina da yol agabilir. Illouz’un (2007, 2008) ¢aligmalari,
terapotik dilin duygusal yasamla ekonomik iligkiler arasindaki
bagmi tartismak igin onemli bir cerceve sunar. lyilik halinin
ulagilmasi gereken bir hedef olarak kurulmasi, kisisel doniistimiin
iirtinler, hizmetler ve yasam tarzlariyla iligkilendirilmesine elverigli
bir ortam olusturur. Hochschild’in (1983) duygu yonetimi yaklasimi
ise duygularin toplumsal beklentilerden bagimsiz olmadigini
hatirlatir.

“Travma”, “narsisizm”, “6z sefkat” ve “sinir koyma” gibi
kavramlarm giindelik dile yerlesmesi psikolojik bilgiye erigimi
artrrabilir; fakat kavramlarn her duruma uygulanabilen kisa
aciklamalara doniismesi, deneyimlerin baglamin1 daraltabilir.
Foucault’nun (1988) kendilik teknolojileri yaklagimiyla birlikte
disiiniildiigiinde terapi dili, 6zneyi hem kendisini tanimaya tesvik
eden hem de siirekli izlemeye ve diizeltmeye yonelten bir isleve
sahip olabilir. Lemke’nin (2013) biyopolitika yaklagimi, bireyin
yasaminin ve davranislarinin yalnizca digsal miidahalelerle degil,
toplumsal normlar ve yoOnetim pratikleri aracilifiyla da
diizenlendigini anlamaya olanak saglamaktadir. Bu perspektiften
degerlendirildiginde sosyal medyada yaygmlasan terapotik
sOylemler, bireylerin kendi duygularin, iligkilerini ve davraniglarmi
stirekli gozden geg¢irmelerini tesvik eden bir 6z yoOnetim pratigi
olarak yorumlanabilir. Dolayisiyla terapi kiiltiirii, psikolojik bilginin
gindelik yasama aktarilmasmin &tesinde, bireyin kendisiyle
kurdugu iligkinin belirli normlar c¢ercevesinde bicimlenmesine
katkida bulunan kiiltiirel bir mekanizma olarak ele alinabilir.



TERAPI KULTURUNUN SOSYAL MEDYADA
YAYILIMI VE SORUNSALLARI

Sosyal medya, terapdtik soylemin iiretimi ve dolasimi
bakimindan yalnizca bir aktarim kanali degildir. Kisa videolar,
gorsel anlatilar ve etkilesim mekanizmalar1 psikolojik bilgiyi
yeniden bi¢imlendirir. Karmagik agiklamalar ¢ogu zaman garpici
cimlelere, kigisel gelisim Onerilerine ve kolay uygulanabilir
recetelere dontislir. Kullanicilar bu igerikleri yalnizca tiiketmez;
yorumlariyla onaylar, kendi deneyimlerine uyarlar veya sorgular.
Boylece terapi kiiltiirii katilime1 bir dijital pratik olarak yeniden
uretilir.

Duygusal yakimlik kuran igeriklerin goriiniirliik kazanmasi,
platformlarin etkilesim odakli yapisiyla iliskilidir. Papacharissi’nin
(2015) duygulanimsal kamusalliklar yaklagimi, bireysel duygularin
ag baglantili ortamlarda ortak bir dolasima girmesini agiklamaya
yardimc1 olur. Bununla birlikte kisa formatlarin 6ne c¢ikmasi,
psikolojik kategorilerin asir1 genellenmesini ve bilimsel bilgiyle
kisisel deneyim arasindaki sinirin belirsizlesmesini kolaylastirabilir
(Rose, 1999). Bir diger sorun, terapi sOyleminin bireysel
sorumlulugu one ¢ikarirken ekonomik esitsizlikleri, toplumsal
cinsiyet iliskilerini ve kiiltiirel baskilar1 arka plana itebilmesidir.
“Dogru hissetme”, “kendini iyilestirme” ve “sinir koyma” gibi
ifadeler kisiye hareket alani sunarken, her sorunun c¢oziimiini
bireyin kendisinde arayan normatif bir ¢ergeve de olusturabilir
(Foucault, 1988; Illouz, 2008).

Iyilesme sdyleminin damigmanlik, egitim, kitap ve kisisel
gelisim Trilinleriyle yan yana sunulmasi da bu kiiltiiriin ekonomik
boyutunu goriiniir kilar. Duygusal deneyimlerin kamusal paylasimi
bir yandan dayamigma ve Ozdeslesme yaratirken diger yandan
mahremiyetin gosteriye, psikolojik tavsiyenin pazarlama diline
doniigsmesi riskini tasir. Bu nedenle sosyal medyada terapi kiiltiirt,
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uzmanlik, gorlinlirlik, 6z yonetim ve ticarilesme eksenlerinin
kesisimleriyle birlikte degerlendirilmelidir.

YONTEM

Bu arastirmada, Instagram’da dolasima giren terapi
kiiltiiriniin  s6ylemsel ve etkilesimsel boyutlarin1 incelemek
amaciyla nitel arastirma yontemlerinden netnografi kullanilmistir.
Amaglh 6rnekleme yoluyla, psikoloji, kisisel gelisim ve iliskiler
iizerine diizenli igerik lireten, herkese agik Esra Ezmeci, Nevzat
Tarhan ve Askim Kapismak’in Instagram hesaplar1 seg¢ilmistir.
Aragtrma, 1-7 Temmuz 2026 tarihleriyle simirlandirilmis;
Ezmeci’nin 10 Reels videosu, Tarhan’in 11 Reels videosu ve 7
gonderisi, Kapismak’in ise 3 Reels videosu ve 1 gonderisi olmak
iizere toplam 32 igerik incelenmistir.

Igerikler; psikolojik kavramlar, iliski ve iyilesme sdylemleri,
bireysel sorumluluk, uzmanlk sunumu, ticarilesme ve kullanici
etkilesimleri agisindan tematik analizle c¢ozlimlenerek alt1 tema
belirlenmistir. Kullanici  yorumlari, terapi dilinin giindelik
deneyimlerde nasil yeniden iiretildigini gdsteren netnografik veriler
olarak degerlendirilmis ve kimlikler gizlenerek aktarimistir.
Aragtirma, sOylemsel Oriintiilerin incelenmesiyle smirli olup
kullanicilarin psikolojik durumlari, igeriklerin etkileri veya satin
alma davraniglar1  hakkinda nedensel ¢ikarim  yapmay1
amaclamamaktadir.

ARASTIRMANIN BULGULARI

Incelenen igerik ve yorumlarda alt1 temel tema belirlenmistir.
Temalar, analiz gostergeleri ve hesaplar arasindaki goriiniim
farkliliklar1 Tablo 1°de 6zetlenmistir.

Tablo 1. Instagram’da Terapi Kiiltiiriine Iliskin Tematik Analiz
Bulgular
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Tema Analiz gostergeleri Hesaplarda
gorindmi
Terapi dilinin Kaygi, narsisizm, Ug hesap
giindeliklesmesi toksik iliski, 6z deger
vb. psikolojik
kavramlarla gundelik
deneyimlerin
agiklanmasi
Bireysel sorumluluk | Kendini degistirme, Ug hesap
ve sinir koyma, 6z deger
0z yonetim gelistirme, duygu ve
diisiince yonetimi
[liskilerin Partner Ozellikle Ezmeci ve
terapotiklesmesi

davraniglarinin ve
iligki sorunlarinin
psikolojik/terapotik
kavramlarla
acgiklanmasi
Psikolojik/bilimsel
bilginin kisa, anlasilir

Kapismak

Uzmanlik bilgisinin

Ozellikle Tarhan
popiilerlesmesi ve

sadelestirilmesi ve kolay tlketilebilir
bi¢imde sunulmasi
Duygusal Kayg1, umut, Ug hesap
deneyimlerin degersizlik ve iligki
goriiniirlesmesi ve sorunlarina iligskin
Ozdeslesme

kisisel deneyimlerin
paylasilmasi ve
kullanicilarin
iceriklerle
Ozdeslesmesi
Psikolojik/kisisel
gelisim sOyleminin
urln, kitap ve benzeri
ticari
yonlendirmelerle
iliskilendirilmesi

Terapi s6yleminin
ticarilesmesi

Ozellikle Ezmeci

Terapi dilinin gilindeliklesmesi, 6z yonetim ve duygusal
deneyimlerin gorilinlirlesmesi li¢ hesapta da izlenirken iliskilerin
terapotiklesmesi Ozellikle Ezmeci ve Kapigsmak’ta, uzmanlik
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bilgisinin sadelestirilmesi Tarhan’da, ticari yOnlendirmeler ise
Ezmeci’nin igeriklerinde belirginlesmistir.

Terapi Dilinin Giindeliklesmesi

Netnografik inceleme sonucunda ortaya ¢ikan temel
Oriintiilerden biri, psikoloji ve terapi alanma ait kavramlarin
giindelik yagam deneyimlerini ag¢iklamak i¢in kullanilan siradan bir
dile doniismesidir. Incelenen iceriklerde kaygi, anksiyete, toksik
iliski, narsisizm ve duygusal aclik gibi kavramlarin yalnizca klinik
ya da uzmanlk baglaminda kullanilmadigi; medya tiiketim
aliskanliklarindan romantik iligkilere ve yeme davranislarina kadar
farkli giindelik deneyimlerin anlamlandirilmasinda kullanildig:
goriilmiistiir. Bu temanin en belirgin orneklerinden biri Askim
Kapismak'm bireylerin aym1 dizi ya da filmi defalarca izleme
davramisini ele aldig1 Reels videosudur. Igerikte bu davranis, kaygi
ve anksiyete diizeyinin yiiksekligi ile gelecegin yarattigi belirsizlik
iizerinden aciklanmakta; kisinin sonunu bildigi bir anlatiy1 tekrar
izleyerek belirsizligi ortadan kaldirdig1 ve kendisini rahatlattigz ileri
stiriilmektedir. Kapigsmak ayni agiklamay1 “toksik iliski” kavramina
tastyarak bireyin sonucunu bildigi bir diziye tekrar donmesiyle
problemli oldugunu bildigi bir iliskiye tekrar dénmesi arasinda
benzerlik kurmaktadir.

Kullanict yorumlar1 bu psikolojik agiklamanin takipgilerin
kendi deneyimlerini anlamlandirma bi¢imlerine de tasmndigini
gostermektedir:

Y1: “Belirsizlige tahammiilii olmayanlar anlamaz.”

Y2: “Evet ¢ok dogru ben bir anksiyete ve kaygi bozuklugu
hastas1 olarak stirekli Yaprak Dokiimii ve Ask-1 Memnu izliyorum
yillardir.”

Y3: “15 senedir ciddi panikatak hastastyim durmadan
Yaprak Dokiimii izliyorum, evliyim sdyleyeceklerim bu kadar.”

Y4: “Ben ¢ok izliyorum eski dizileri. Kotii bir sey mi yani?”
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Y5: “Diziyi ilk izlediginde hissettigin duyguda ve zamanda
kalma istegi bence.”

Ozellikle kullanicilarm igerikte sunulan kaygi ve belirsizlik
aciklamasint kendi yasam Oykiileriyle iliskilendirmeleri, terapi
dilinin bir 6z tanimlama aracina doniistigiinii gostermektedir.
Bununla birlikte Y5'in farkli bir agiklama gelistirmesi, kullanicilarin
icerikleri yalnizca pasif bigimde kabul etmediklerini, kendi
deneyimleri  dogrultusunda  yeniden  yorumladiklarm1  da
gostermektedir.

Benzer bir siire¢ Kapigmak'in “Hangi aglik var sende?”
baslikli iceriginde goriilmektedir. Yeme isteginin “fiziksel aclik” ve
“duygusal aghk” seklinde kategorilestirilmesinin  ardindan
kullanicilarin  “benimki duygusal aglik cok net”, “benimki de
duygusal aglik eyvah eyvah” ve “ben net duygusal agim ne varsa
yiyesim geliyor” bigimindeki yorumlari, igerikte sunulan psikolojik
kategorinin takipgiler tarafindan hizla benimsenerek giindelik bir 6z
tanimlama bi¢imine doniistiiriildiigiinii gostermektedir.

Bireysel Sorumluluk ve Oz Y6netim

Incelenen igeriklerde ©ne ¢ikan ikinci tema, bireyin
psikolojik iyilik halinin ve iligkilerindeki basarmin biliyiik 6l¢iide
kendi davranislarini diizenlemesine baglanmasidir. Oz deger
gelistirme, sinir koyma, kendine yatirim yapma, gerektiginde geri
cekilme ve duygu ve diislinceleri ydonetme gibi Oneriler farkl icerik
iireticilerinde tekrar eden bir sdylem olusturmaktadir. Bu egilim Esra
Ezmeci'nin iceriklerinde belirgin bigimde goriilmektedir. “Bir erkegi
asik etmenin ve istedigini yaptirmanin 17 psikolojik yolu” baslikli
icerikte kiginin kendi hayatin1 merkeze almasi, her zaman ulasilabilir
olmamasi, gerektiginde “hayir” demesi, standartlarinin bulunmasi
ve simirlarint korumasi gibi davranigsal Oneriler siralanmaktadir.
Benzer bigimde iliskide baglilik konulu baska bir icerikte kadinin
kendi hayatinin olmasi, mutlu olmasi, sicak davranirken ayni
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zamanda “sert smirlar” olusturmasi gerektigi ifade edilmektedir.
Boylece iliskinin niteligi, onemli Ol¢iide bireyin kendisini ve
davraniglarini dogru bigimde yonetmesine baglanmaktadir.

Kullanici yorumlarinda da bu séylemin izleri goriilmektedir:

Y1: “Aynaya bakinca bile enerjim degisti esim de bunu
farketti.”

Y2: “Kesinlikle aldigin kadar varsin verdigin kadar da yok
olursun bu her zaman béyle oluyor.”

Y3: “Hayatta hi¢bir zaman kimseyi kendime agik etmek icin
miicadele etmedim.”

Y4: “Kendimi daha bakimli hissedince iliskime yansidi.”

YS5: “Anlattiklarmizin ¢oguna katiliyorum 6zellikle deger
vermek ve saygi duymak bence en Onemlisi gerisi zaten
kendiliginden geliyor.”

Bu yorumlarda 6z deger, kisisel bakim, sinir ve karsiliklilik
gibi unsurlarm kullanicilar tarafindan kendi iligki deneyimleri
iizerinden yeniden ifade edildigi goriilmektedir. Ozellikle kisinin
kendisinde gercgeklestirdigi degisimin partner davranisina yansidigi
yoniindeki ifadeler, terapi kiiltiirlindeki 6z yOnetim mantigmin
kullanici soyleminde de karsilik buldugunu géstermektedir.

Nevzat Tarhan'm “Diisiincelerimizi nasil yOnetebiliriz?”
icerigi de bireysel 6z yonetim temasini farkli bir baglamda yeniden
iiretmektedir. Icerikte “iyi diisiin, iyi hisset, iyi ol” seklinde
Ozetlenen yaklasim araciligiyla diislincelerin ve duygularin
yonetilebilir oldugu vurgulanmaktadir. Bu baglamda farkli
hesaplarda kullanilan sdylemler degisse de bireyin kendi
diisiincesini, duygusunu, davramigini ve iliskideki konumunu
diizenlemesi gerektigine iligkin ortak bir 6z yonetim anlayis1 ortaya
¢ikmaktadir. Bu bulgular, Han’mn (2019) neoliberal toplumda bireyin
kendi performansindan ve basarisindan sorumlu tutulmasma iligkin
yaklasimiyla birlikte degerlendirilebilir. Han’a goére neoliberal
iktidar, bireyin yalnizca digsal zorlamalarla yonetilmesine degil,
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Ozgurlik ve kisisel gelisim soylemleri araciligiyla kendisini siirekli
denetlemesine de dayanmaktadir. Bu baglamda Instagram
iceriklerinde 6ne ¢ikan duygular1 yonetme, 6z deger gelistirme, sinir
koyma ve kendini iyilestirme Onerileri, bireyin psikolojik iyilik
halinden o6ncelikle kendisinin sorumlu oldugu bir 6zne anlayigini
giclendirebilmektedir. BoOylece terapotik soylem, bireysel
farkindaligi destekleme potansiyelinin yani sira siirekli kendini
gelistirme ve doniistiirme beklentisini yeniden iireten bir iletisim
pratigi olarak da degerlendirilebilir.

Iliskilerin Terapotiklesmesi

Arastirmada belirginlesen tligiincii tema, romantik ve aile
iliskilerinin giderek psikolojik ve terapotik kavramlar iizerinden
aciklanmasidir. Incelenen igeriklerde partner davramislari; sinir, 6z
deger, narsisizm, baglilik, “red flag”, duygusal doyum ve toksik
iligki gibi kavramlarla degerlendirilmekte ve kisilerarasi iliskiler
psikolojik bir ¢oziimleme alanina doniistiirilmektedir.

Esra Ezmeci'nin ilk bulugsmada dikkat edilmesi gereken “red
flag”leri anlattig1 iceriginde, kisinin ge¢mis travmalarin1 ve zayif
yonlerini ilk karsilagsmada agiklamamasi onerilmektedir. Baska bir
icerikte ise esinin kendisini yalnizca cinsellik iizerinden
degerlendirdigini belirten bir takip¢inin sorusu iizerinden kadinin
cinsellik disinda da basli basma degerli oldugu, iliskide sevilme,
anlagilma ve duygusal olarak doyurulma ihtiyacinin bulundugu
vurgulanmaktadir. Boylece giindelik iliski problemleri 6z deger,
smir ve duygusal ihtiyag kavramlar1 {izerinden yeniden
tanimlanmaktadir.

Nevzat Tarhan'n “Narsist kisilige karst Gri Tas yontemi”
baslikli icerigi ise bu temanin bir baska giicli Ornegini
olusturmaktadir. Icerikte “narsistik” olarak tanimlanan Kisiyle
yasamak zorunda kalindiginda ilgi géstermemek, aciklama ve ikna
cabasina girmemek gibi davranig bigimleri 6nerilmektedir. Boylece
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kisileraras1 ¢atigma psikolojik bir kisilik kategorisi lizerinden
tanimlanmakta ve bu kategoriye uygun bir iletisim yOntemi
onerilmektedir.

Kullanicilarm  iligki  deneyimlerini benzer psikolojik
kategorilerle degerlendirdigi de goriilmektedir. Ornegin bir
kullanicz;

Y: “Toplumun iicte biri belki de narsist ¢ilinkii bir nesil
Ozgiiven 6zgiirliik vs diye yetisti o ylizden bence artik tiim okullarda
rehberlik bunun bilgilendirmesini yapip 06zellikle geng¢ kizlara
farkindalik seminerleri verilmeli.” seklinde yorum yapmaktadir. Bu
ifade, “narsist” kavraminin uzmanlik sdyleminin disina ¢ikarak
toplumsal iliskileri aciklamak amaciyla kullanilan yaygin bir
kategoriye  doniistiigiinii  goOstermesi  bakimindan  Onemlidir.
Dolayisiyla terapi kiiltiirii yalnizca bireyin kendi i¢ diinyasini
anlamlandirmasini degil, ¢evresindeki kisileri ve iliskileri psikolojik
kategoriler tizerinden degerlendirmesini de tesvik eden bir soylemsel
cerceve olusturmaktadir.

Uzmanlhk Bilgisinin Popiilerlesmesi ve Sadelestirilmesi

Netnografik incelemede 6ne ¢ikan dordiincii tema, psikoloji
ve ruh saghigi alanina ait uzmanlik bilgisinin Instagram'm kisa ve
kolay tiiketilebilir igerik yapisma uyarlanmasidir. Ozellikle Nevzat
Tarhan'm igeriklerinde psikolojik ve bilimsel kavramlarin kisa
aciklamalar ve giindelik 6rneklerle sunuldugu goriilmektedir.

Tarhan'in incelenen igeriklerinde mitkemmeliyet¢ilik, umut,
diisiince yoOnetimi, narsisizm, empati ve c¢esitli ndrobiyolojik
kavramlara basvurulmaktadir. Ornegin diisiince ydnetimine iliskin
icerikte duygusal okuryazarlik ile diisiince ve duygu yOnetimi
arasinda iligki kurulmakta; dopamin, serotonin, oksitosin ve endorfin
gibi  kavramlar  giindelik iyilik  halinin  ag¢iklanmasinda
kullanilmaktadir. “Narsist kisilige kars1 Gri Tag yontemi” igeriginde
ise psikolojik bir kavram ve buna yonelik iletisim yontemi, kisa ve
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dogrudan  uygulanabilir bir Oneri  biciminde takipgiye
aktarilmaktadir. Askim Kapismak'in “duygusal aglik” igeriginde de
benzer bir sadelestirme goriilmektedir. Kullanicilarin;

Y 1: “Benimki duygusal aglik ¢ok net.”

Y2: “Benimki de duygusal aclik eyvah eyvah.”

bi¢cimindeki yorumlari, kisa bir sosyal medya igeriginde
sunulan psikolojik kategorinin kullanicilar tarafindan hizla kendi
yasamlaria uygulanabildigini gostermektedir.

Uzmanlhk sdyleminin kullanicilar agisindan ogretici ve
rehberlik edici bir nitelik kazandigi baska yorumlarda da
gorulmektedir:

Y3: “Cok giizel seyler agikladiniz Esra Hanim sizden ¢ok sey
ogreniyorum.”

Y4: “Moralim bozukken bile sizi izleyince moralim yerine
geliyor enerjiniz ¢ok giizel.”

Y5: “Yok Oyle demiyorlar hocam, senin kapasiten beni
anlamaya yetmiyor diyorlar.”

Bu yorumlar igerik iireticilerinin yalnizca bilgi aktaran kisiler
olarak degil, giindelik sorunlarn yorumlanmasinda basvurulan
rehber figlrler olarak da konumlandirildigini géstermektedir.
Bununla birlikte karmasik psikolojik siireclerin kisa videolar, kesin
kategoriler ve uygulanabilir 6neriler halinde sunulmasi, uzmanlk
bilgisinin erisilebilirligini artirirken ayni zamanda baglamidan
koparilarak sadelestirilmesine de yol agabilmektedir. Dolayisiyla
Instagram'daki terapi Kkiiltiiriinde uzmanhk bilgisi ortadan
kalkmamakta; platformun iletisim mantigina uygun bicimde yeniden
bicimlenmektedir.

Duygusal Deneyimlerin Gériiniirlesmesi ve Ozdeslesme

Netnografik agidan en belirgin  bulgulardan  biri,
kullanicilarin  yorum alanlarin1 yalmizca igerik hakkinda goriis
bildirdikleri bir alan olarak degil, kendi yasam deneyimlerini
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anlattiklart bir paylagim alani olarak kullanmalaridir. Kaygi,
anksiyete, iligkisel sorunlar, degersizlik ve duygusal giigliikler gibi
gorece mahrem deneyimler igeriklerle kurulan 6zdeslesme
iizerinden kamusal yorum alanina taginmaktadir. Bu durum kullanict
yorumlarinda ag¢ik bi¢cimde goriilmektedir:

Y 1: “10 y1l yasadim aklimi yitirecektim bitti ¢cok siikiir.”

Y2: “En iyisi susmakmis ama sdylemezsen de hasta
oluyorsun.”

Y3: “Bagkalarinin sinirlarinin basladig1 yerde bizim siirimiz
biter.”

Y4: “Bahanelerin arkasina siginip yemek yemege devam
desene.”

Y5: “17 yildir OKB ve anksiyete bozukluguyla yasayan biri
oOlarak soOyliilyorum gergekten dogru soyliiyor. Yeni bir diziye
baslamam benim i¢in nerdeyse imkansiz. Film ise ancak ¢ok ilgimi
cekerse izleyebiliyorum.”

Ozellikle Y1 ve Y5S'te kullanicilarm uzun siireli kisisel
deneyimlerini  igerikle iliskilendirerek  kamusal  bigimde
paylagsmalar1 dikkat ¢ekmektedir. Y5'te kullanici, icerikteki ayni
dizileri izleme aciklamasmi kendi yasam deneyimi iizerinden
dogrulamakta; boylece igerik {ireticisinin psikolojik aciklamasi
kullanici anlatisiyla desteklenerek yorum alaninda yeniden dolasima
girmektedir. Ancak yorumlarin tiimiiniin igerikte sunulan
aciklamalar1 ayn1 bi¢cimde kabul etmedigi de goriilmektedir.
“Bahanelerin arkasina sigmip yemek yemege devam desene”
bicimindeki yorum, duygusal aglik agiklamasina yonelik daha
elestirel bir konumlanmay1 gostermektedir. Bu durum netnografik
acidan Onemlidir; ¢iinkii kullanicilar terapi sOyleminin yalnizca
alicist degildir. Soylemi onaylamakta, kendi deneyimleriyle
desteklemekte, yeniden yorumlamakta veya ona itiraz
edebilmektedir. Dolayistyla Instagram yorum alani, kisisel ve
duygusal deneyimlerin goriiniir hale geldigi, kullanicilarin benzer
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deneyimlerle karsilasarak 6zdeslesebildigi ve terapotik sdylemin
kullanicilar arasinda yeniden {retildigi etkilesimsel bir alana
dontismektedir.

Terapi Soyleminin Ticarilesmesi

Arastirmada ortaya ¢ikan son tema, psikolojik ve terapotik
sOylemin ticari {iriin ve kisisel markalasma pratikleriyle
birlesmesidir. Bu egilim 6zellikle Esra Ezmecinin igeriklerinde
belirgindir. Incelenen igeriklerde bireyin kendisini gelistirmesine,
iliskilerini diizenlemesine veya 6z degerini gii¢lendirmesine yonelik
oneriler bazi durumlarda {iriin tanitimlariyla ayni anlati igerisinde
yer almaktadir.

Bu temanm en gii¢lii 6rneklerinden biri Ezmeci'nin partner
baghlig1 ve iliskide 6z deger iizerine Oneriler verdigi igeriktir.
Igerikte kadinmn kendi hayatmin olmasi, mutlu ve dzgiivenli olmasi,
iligkide sicakligin1  korurken sinirlarni belirlemesi gerektigi
anlatilmakta; ayni igerik icerisinde Hiirrem Afro yag ve parfiimleri
“baghilik”, ‘“cazibe” ve ‘“vazgec¢ilmezlik” gibi amagclarla
iligkilendirilerek onerilmektedir. Boylece 6z deger ve sinir koyma
gibi terapotik cagrisimlart bulunan kavramlarla ticari tirtinler ayni
sOylemsel ¢ercevede bulusmaktadir. Benzer bir durum “Bir erkegi
asik etmenin ve istedigini yaptrmanin 17 psikolojik yolu” baslikli
icerikte goriilmektedir. Kisinin kendi hayatin1 merkeze almasi, sinir
koymasi, gerektiginde geri ¢ekilmesi ve standartlarinin bulunmasi
gibi psikolojik ve davranigsal Onerilerin yaninda satis1 yapilan bir
kolyenin tanitimma da yer verilmektedir. Boylece kisisel doniisiim
ve iligki yOnetimi sOylemi ticari yOnlendirmeyle birlikte
sunulmaktadir. Bu noktada mevcut veri setinde tiriinleri satin almaya
yonelik kullanict yorumlarinin yeterli ve dogrulanmig Ornekleri
bulunmadigindan, ticarilesme temasi diger temalardan farkli olarak
agrrhikli  bigimde iceriklerin  sdylemsel yapist iizerinden
degerlendirilmistir. Bu nedenle kullanicilarin tiriinleri satin aldig1 ya
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da satin alma niyeti gelistirdigi yOniinde bir c¢ikarimda
bulunulmamigtir. Bulgularin gdsterdigi temel nokta, psikolojik
tavsiye, kisisel gelisim ve iligski rehberligi ile ticari tirlinlerin ayni
icerik icerisinde birbirini destekleyecek bigcimde
konumlandirilmasidir.

Alt1  tema  birlikte degerlendirildiginde  psikolojik
kavramlarin giindelik iliskileri aciklayan bir dile donistigi,
kullanicilarin bu dili kendi yasam Oykiileriyle iliskilendirerek kimi
zaman benimsedigi kimi zaman sorguladigi goriilmektedir.
Uzmanlik bilgisi kisa igerik bicimlerine uyarlanirken bazi
paylasimlarda terapotik sOylem ticari yonlendirmelerle yan yana
gelmektedir. Bu karsilikli siireg, Instagram’daki terapi kiiltiiriiniin
yalnizca bilgi aktarimi degil, etkilesim icinde kurulan bir iletigim
pratigi oldugunu gostermektedir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu arastirma, Instagram’da terapi Kkiiltiiriniin yalnizca
psikolojik bilginin paylasimiyla sinirli kalmadigini; giindelik
deneyimlerin, iliskilerin ve duygularin anlamlandirilmasinda
kullanilan bir iletisim pratigine doniistiigiinii gdstermistir. U¢ hesaba
ait icerikler ve kullanici yorumlarinin netnografik ¢odziimlemesi,
psikolojik kavramlarin giindeliklesmesi, 6z yoOnetim, iligkilerin
terapotiklesmesi, uzmanhk bilgisinin sadelestirilmesi, duygusal
deneyimlerin goriinlirlesmesi ve ticarilesme biciminde alt1 Oriintii
ortaya koymustur.

[k olarak, kaygi, narsisizm, toksik iliski ve duygusal aghk
gibi kavramlarin medya tiikketimi, yeme davranisi ve romantik
iliskileri agiklamak ic¢in kullanilmasi, terapotik dilin gindelik
iletisimde kiiltiirel bir referans haline geldigini géstermektedir. Bu
durum Illouz’un (2008) terapi kiiltiirtine iligkin yaklasimiyla birlikte
degerlendirilebilir. Ancak yorumlar, kullanicilarin s6z konusu
aciklamalar1 tek bigimde benimsemedigini; kendi deneyimleriyle
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dogruladigmi, yeniden yorumladigmni veya elestirdigini ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla kullanicilar terapdtik sdylemin pasif
alicilar1 degildir.

Ikinci olarak, smir koyma, 6z deger, diisiince ydnetimi ve
kisisel donilisiim vurgular1 bireyi kendi iyilik halinden sorumlu bir
Ozne olarak kurmaktadwr. Bu oriinti Giddens’mn (1991) refleksif
benlik yaklasimi ve Foucault’nun (1988) kendilik teknolojileriyle
iliskilendirilebilir. Duygularin yonetilmesi yoniindeki beklenti
Hochschild’in  (1983) duygu diizenleme tartigmalarmi da
hatirlatmaktadir. Bu sOylem bireye 06z farkindalik sunarken
toplumsal esitsizliklerin ve iliskisel kosullarin geri plana itilmesi
riskini tagimaktadir.

Uciincii olarak, Instagram’mn kisa ve gorsel icerik bigimleri
psikolojik bilgiyi erigilebilir kilmakta, fakat karmasik olgularin kisa
kategorilere  ve  pratik  Onerilere  indirgenmesini  de
kolaylastirmaktadir. Kullanicit yorumlarinda mahrem deneyimlerin
goriiniir hale gelmesi, Papacharissi’nin (2015) duygulanimsal
kamusalliklar yaklagimi cercevesinde ortak bir duygusal dolasim
olarak okunabilir. Bununla birlikte gorundrlik, her zaman
dayanigma anlamina gelmemekte; kirilganliklarm
standartlastirilmasi1 ve etkilesim degeri kazanmasi gibi gerilimler
yaratabilmektedir.

Son olarak, bazi igeriklerde iliski yonetimi ve 6z deger
Onerilerinin iirlin tanmitimlariyla birlikte sunulmasi, terapotik
sOylemin ekonomik pratiklerle kesistigini gostermektedir. Ancak
eldeki veriler kullanicilarin  bu  {rtinleri  satin  aldigini
kanitlamadigindan, ticarilesmeye iliskin sonug¢ igeriklerdeki
sOylemsel birliktelikle sinirlidir. Bu ayrim, igerik ¢oziimlemesinden
tiketici davranmigmna  iligkin a1 genelleme  yapilmasini
onlemektedir.

Aragtirmanim bulgular, terapi kiiltlirliniin dijital ortamlarda
bireysel farkindalik ve duygusal deneyim paylasimini desteklerken
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ayni zamanda 6z yonetim ve bireysel sorumluluk anlayigini yeniden
iiretebildigini  gostermektedir. Han’in  (2019)  psikopolitika
yaklasimi, bireyin kendisini siirekli gelistirmeye ydnelmesinin
neoliberal yonetimsellikle iliskisini tartismaya acarken Lemke’nin
(2013) biyopolitika  yaklasimi, yasamin ve davranislarin
yonetilmesini daha genis iktidar iliskileri icerisinde degerlendirmeye
olanak  saglamaktadir. Bu kuramsal g¢erceveler birlikte
disiiniildiigiinde Instagram'da dolagima giren terapotik soylemler,
yalnizca psikolojik bilgi ve tavsiye aktarimi olarak degil, bireyin
kendisini, duygularim1  ve iliskilerini yOnetme big¢imlerini
etkileyebilen kiiltiirel pratikler olarak degerlendirilebilir. Bununla
birlikte bu arastirmanin verileri, s6z konusu sdylemlerin kullanici
davranislar1 iizerinde dogrudan nedensel etkiler yarattigini
gostermemekte; yalnizca igeriklerde ve kullanici yorumlarinda
ortaya ¢ikan sdylemsel ortintiileri gortiniir kilmaktadir.

Calismanin iletisim bilimlerine katkisi, Instagram’s terapi
sOylemini yalnizca tasiyan bir ara¢ olarak degil, bu sdylemin
bi¢imini, goriiniirligiinii ve kullanicilar tarafindan yeniden
yorumlanmasini etkileyen kiiltiirel bir ortam olarak ele almasidir.
Bulgular G¢ hesap ve 1-7 Temmuz 2026 tarihleri arasindaki 32
icerikle sinirhidir; tiim Instagram kullanicilarina genellenemez. Daha
uzun donemleri, farkli platformlar1 ve farkli uzmanlik konumlarii
karsilastiran arastirmalar bu tartismay1 genisletebilir. Sonug olarak
terapi kiiltiirii, psikolojik farkindalikk ve deneyim paylasimi
olanaklariyla birlikte bireysel sorumlulugun asirilagtirilmasi,
bilginin sadelestirilmesi ve duygularin ticarilesmesi gibi celiskileri
barmdiran ¢ok katmanl bir dijital iletisim pratigidir.
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BOLUM 2

DiJITAL MEDYA OKURYAZARLIGI:
EBEVEYNLER VE GENC BIREYLER iCiN BIR
REHBER ONERISI

Yasemin KESKIN YILMAZ !
Giris
Dijjital medya teknolojilerinin yaygmlasmasiyla birlikte
literatiirde ortaya ¢ikan “dijital yerli” kavramu, o6zellikle dijital
teknolojilerin var oldugu diinyaya dogan ve bu aracglarla yogun
etkilesim igerisinde bulunan bireyleri tanimlamak i¢in ilk olarak
Prensky (2001) tarafindan kullanilmistir. Prensky, bu kusaklarin
teknolojiyle kurduklari iliskinin 6grenme ve diisiinme bicimlerinde
farkliliklar olusturabilecegini ileri siirmektedir. Bununla birlikte
dijital teknolojilerle erken yaslarda tanismak, bu araglarin igleyisini
anlamak veya dijital igerikleri elestirel bicimde degerlendirebilmek
icin tek basma yeterli degildir. Ng'nin (2012) dijital okuryazarlig
teknik, bilissel ve sosyal-duygusal boyutlariyla ele alan yaklasimi da
dijital araclar1 kullanabilme becerisinin daha kapsamli yeterliliklerle
desteklenmesi gerektigini ortaya koymaktadir.

Bu acidan degerlendirildiginde dijital medya okuryazarhgi,
bireylerin dijital iletisim ortamlarinda yalnizca igerik tiiketen
kullanicilar ~ olarak  kalmayip  bilgiyi  elestirel  bigimde
degerlendirebilen, icerik tretebilen ve dijital toplumsal yasama
bilingli bi¢cimde katilabilen bireyler olmalarmi desteklemektedir
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(Karaduman, 2019, s. 685). Bu becerilerin kazanilmasi yalnizca
dijital teknolojilerle erken yaslarda tanigmalari nedeniyle “dijital
yerli” olarak adlandirilan g¢ocuklar ve gengler acisindan degil,
onlarin dijital medya kullanimma rehberlik eden ebeveynler
acisindan da Onem tagimaktadir. Cocuklarin dijital ortamlarda
kargilasabilecekleri icerikleri degerlendirebilmeleri, olasi riskleri
taniyabilmeleri ve dijital teknolojileri sorumlu bigimde
kullanabilmeleri i¢in ebeveynlerin de dijital medya okuryazarligi
konusunda bilgi ve beceri sahibi olmalar1 gerekmektedir. Bu nedenle
dijital medya okuryazarligi egitiminin yalnizca ¢ocuklar1 ve gengleri
degil, aileleri de kapsayan bir yaklasimla ele alinmasi 6nemlidir.

Tirkiye'nin demografik yapisi ve internet kullanimina iligkin
veriler, dijital medya okuryazarligi egitiminin genis bir toplumsal
kesim agisindan onemini ortaya koymaktadir. Tiirkiye Istatistik
Kurumunun (TUIK, 2026) 2025 yilina iliskin verilerine gére, 0—17
yas grubundaki ¢ocuk niifusu 21 milyon 375 bin 930 kisi olup
toplam niifusun  %24,8'ini  olusturmaktadir. Cocuk niifusun
biiytikligt, dijital medya kullanimina yonelik egitim ve rehberlik
faaliyetlerinin aileler agisindan tagidigi onemi gostermektedir. Diger
taraftan DataReportal'in (2025) Digital 2026: Turkey raporunda,
Ekim 2025 itibariyla Tiirkiye'de yaklasik 77,5 milyon internet
kullanicis1 bulundugu ve internet kullanim oranmin %88,3 oldugu
belirtilmektedir. Bu veriler, dijjital iletisim ortamlarmin toplumun
genis bir kesiminin giindelik yasaminda yer tuttuguna isaret
etmektedir. Bununla birlikte internet kullanimmnin yayginligi,
bireylerin dijital medya igeriklerini elestirel degerlendirme, kisisel
verilerini koruma veya ¢evrim i¢i riskleri yonetme becerilerine sahip
olduklar1 anlamma gelmemektedir. Dolayisiyla dijital medya
okuryazarlig1 egitiminin ¢ocuklar, gengler ve ebeveynler agisindan
ele alinmasi, yalnizca dijital teknolojilere erisimle smnirli olmayan,
bu teknolojilerin bilingli ve sorumlu kullanimmi da kapsayan bir
egitim ihtiyaci olarak degerlendirilmelidir.
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Dijital okuryazarlik kavraminm toplumun genis kesimlerini
yakindan ilgilendirmesi, kavramin dogru tanimlanmas1 gerekliligini
de beraberinde getirmektedir. Dijital medya okuryazarligi, bireylere
bilgiye erigsme, analiz etme, yeni icerik olusturma ve bununla birlikte
diisiince ve eylemlerini diizenleme imkan1 sunarak yasam
becerilerini gelistirme imkanlar1 sunan bir yapiy1 ifade etmektedir
(Hobbs & Moore, 2013, s.16). Dijital medya okuryazarligi, en genel
tanimiyla dijital medya araglar1 ve bu araclarda iiretilen iceriklerle
iligkili erisim, anlama ve iiretim becerilerini ifade eden bireyin
yeterlilik kapasitesini ifade eder ayrica sd6z konusu igeriklerin
elestirel degerlendirmeleri, icerik liretme ve paylasma becerileri de
bu okur yazarlik tiiriniin bir 6zelligidir (Park, 2012, s. 87-88).
Giinliik hayatta bu beceriler bireyin karsilastig1 dijital icerikler ve
kendi paylagim ve iiretimleri hakkinda dogru ve bilingli karar
verebilmesini saglar. Dijital medyada yer alan igerigin kaynagini
sorgulamak, amacin1 6grenmek ve gilivenilir olup olmadigina karar
vererek olas1t sonuglar1 6ngorebilmek siirecin 6nemli pargalarini
olusturur. Bu acidan dijital medya okuryazarligi, bilgi edinme ve
kendini ifade etme becerilerinin iletisim sorumluluguyla birlikte
gelistirilmesini  gerektirmektedir. Dolayisiyla  dijital medya
okuryazarligi ozellikle gen¢ bireylerin medya igeriklerini daha
bilingli ve dogru tiiketmeleri ve mesleki hayata hazirlanmalarini
kolaylastirmakta, bununla birlikte medya iceriklerini iiretirken dogru
davranis kurallarin1 6grenmelerini de saglamaktadir (Dezuanni,
2016, s. 127). Zira dijital araglarin son donemde artan oranda
kullanim1 bireyler {izerinde psikolojik, sosyolojik ve fiziksel
sorunlarin da artmasina neden olmaktadir (Acar, 2024). Bununla
birlikte geng¢ niifusa rehberlik etme ¢abasinda olan ebeveynlerin de
dijital medya okuryazarligi konusunda bilinglenmeleri 6nem arz
etmektedir. Ozellikle ¢ocukluk ¢agindan itibaren ailenin bireyler
izerinde Ogretici etkisinin fazla olmasi, bu durumun 6nemini daha
da artirmaktadir. Bu noktada ebeveynlerin 6zellikle igerik se¢me,

paylasimlarin sonuglarmi degerlendirme ve cocuklariyla dijital
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deneyimler hakkinda konusma sorumluluklari 6n plana ¢ikmaktadir.
Dolayisiyla dijital okuryazarlik toplumun hemen her kesimini
yakindan ilgilendiren bir bilinglenme siirecidir. Clark'in (2011)
dijital ¢agda ebeveyn araciligina iliskin yaklasimi, ebeveynlerin
cocuklarmin medya deneyimlerine rehberlik etme bi¢imlerini aile
iliskileri ~ ve  degisen  iletisim  kosullar1  gercevesinde
degerlendirmektedir. Bu yaklasim, ebeveynlerin ¢ocuklarinin dijital
medya kullanimini anlamaya ve onlarla iletisim kurmaya yonelik
sorumluluklarmin tartigilmasi agisindan bir dayanak sunmaktadir.

Bu caligmada dijital medya okuryazarlhigi, ebeveynlerin
cocuklarmnin dijital medya kullanimma yonelik sorumluluklar1 ve
aile ici iletisim siiregleri cer¢evesinde ele alinmaktadr. I1gili literatiir
incelenerek dijital medya okuryazarlii egitiminin kazandirabilecegi
beceriler ve ebeveynlerin bu siirecte istlendikleri roller
degerlendirilmektedir. Bu degerlendirmelerden hareketle aile
bireylerinin dijital medya kullanom aliskanliklarin1i  gézden
gecirmelerine, ¢evrim i¢i igerikleri birlikte degerlendirmelerine ve
karsilagtiklar1 sorunlara yonelik ortak kararlar gelistirmelerine
yardimci olabilecek bir rehber 6nerilmektedir. Yedi basliktan olusan
rehber, aile i¢i iletisim ve ebeveyn araciligina iliskin arastirmalardan
yararlanilarak olusturulmustur.

DiJITAL MEDYA OKUR YAZARLIGI EGITIMININ
KAZANDIRDIKLARI

Dijital medya okuryazarligi egitimi, bireylerin dijital iletisim
ortamlarin1  bilingli  kullanmalarmi, karsilastiklar1  igerikleri
coziimlemelerini, degerlendirmelerini ve kendi igeriklerini
iretebilmelerini saglayan ¢esitli yeterliliklerin gelistirilmesini
amaclamaktadir. Bu egitim, dijital araglarin teknik kullaniminin
ogrenilmesiyle smirli olmayip elestirel diisiinme, etik sorumluluk,
cevrim i¢i giivenlik ve toplumsal katilim gibi alanlar1 da
kapsamaktadir. Ilgili literatiirde farkli siniflandirmalarla ele alinan
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bu beceriler, ¢alismanin amaci dogrultusunda sekiz temel kazanim
altinda degerlendirilmistir.

Dijital Ortamlara ve Bilgiye Erisim Becerisinin Gelistirilmesi

Dijital medya okuryazarligi egitiminin temel
kazanimlarindan biri, kullanicilarin dijital ortamlara erisim ve bu
ortamlarda bilgiye ulasma yeterliliklerinin gelistirilmesidir. Dijital
medya araglarin1 ve yeni iletisim teknolojilerini kullanabilmek,
giivenilir bilgi kaynaklarma erismek ve ihtiya¢ duyulan bilgiye
uygun arama yontemleriyle ulasabilmek bu kazanimin temel
bilesenlerini olusturmaktadir. Karaduman (2019, s. 686), yeni medya
okuryazarligi kapsaminda erisim becerisini bireylerin dijital
ortamlardan  yararlanabilmeleri  acisindan ele  almaktadir.
Gilintimiizde dijital iletisim araclariin gesitlenmesi, kullanicilarin
bilgiye ulasabilecekleri kaynaklar1 artirirken bu kaynaklar arasinda
secim yapmalarint da gerekli hale getirmistir. Ayn1 konuya iligkin
bilgilere arama motorlari, haber siteleri, sosyal medya platformlari
ve farkli dijital uygulamalar iizerinden ulasilabilmektedir. Ancak
kaynak c¢esitliligi, ihtiyag duyulan bilgiye her zaman kolaylikla
erisilebildigi anlamma gelmemektedir. Kullanicinin hangi araci,
hangi amagla ve nasil kullanacagini bilmesi, erisim siirecinin
niteligini belirleyen unsurlar arasindadir. Bu nedenle dijital medya
okuryazarligi egitiminde bireylerin yalnizca dijital aracglar1
kullanabilmeleri degil, bilgi ihtiya¢larini tanimlayabilmeleri, uygun
arama ifadeleri olusturabilmeleri ve farkli kaynaklara ulasma
yollarmi 6grenmeleri de dnem tasimaktadir. Ebeveynler ve geng
bireyler agisindan bu yeterlilikler; egitim, giindelik yasam ve iletisim
ihtiyaglar1 dogrultusunda dijital ortamlardan daha bilingli
yararlanilmasina katki saglayabilir.

Icerikleri Coziimleme ve Analiz Etme Becerisinin Gelistirilmesi

Dijital medya okuryazarliginin bir diger kazanima, bireylerin
karsilastiklar1 medya mesajlarini ¢oziimleyebilme ve bu mesajlarin
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olusturulma bigimlerini analiz edebilme yeterlilikleridir. Haber,
reklam, sosyal medya paylagimi veya diger dijital iceriklerin hangi
kaynaktan geldiginin, ne amagla iiretildiginin ve hangi hedef kitleye
yoneldiginin anlasilmasi, icerik ¢oziimleme siirecinin temelini
olusturmaktadir. Srivastava ve Saxena (2023, s. 19), medya
mesajlarinin anlasilmasimni ve analiz edilmesini dijital medya
okuryazarligt kapsaminda ele alman beceriler arasinda
degerlendirmektedir. Dijital medya igerikleri metin, goriintii, ses,
hareketli gorsel ve farkli etkilesim Ozelliklerinin bir arada
kullanilmasiyla  olusturulabilmektedir. Bu nedenle mesajin
coziimlenmesi, yalnmizca aktarilan bilginin okunmasi veya
izlenmesiyle smirli degildir. Igerigin hangi anlatim bicimiyle
sunuldugu, hangi gorsel unsurlarm tercih edildigi, hangi bilgilerin
one c¢ikarildigi ve mesajin kullanicida nasil bir anlam olusturmay1
hedefledigi de degerlendirilmelidir. Ozellikle haber ve reklam
iceriklerinde kullanilan bagliklar, gorseller ve anlatim bigimleri,
mesajin  algilanmasinda etkili olabilmektedir. Bu becerinin
gelistirilmesi, bireylerin dijital ortamlarda karsilagtiklar1 igerikleri
yalnizca kendilerine sunuldugu bi¢imiyle kabul etmek yerine
iceriklerin nasil yapilandirildigini incelemelerine yardimci olabilir.
Ebeveynler ve geng bireyler agisindan ¢oziimleme becerisi, dijital
iceriklerin amagclarmni ve olas1 etkilerini anlamay1 kolaylastirirken
sonraki asamada yapilacak elestirel degerlendirme i¢in de gerekli bir
temel olusturmaktadar.

Elestirel Degerlendirme ve Giivenilirlik Sorgulama Becerisinin
Gelistirilmesi

Dijital medya okuryazarligi egitiminin temel
kazanimlarindan biri, bireylerin karsilastiklar1 bilgileri dogruluk,
giivenilirlik ve icerik niteligi agisindan degerlendirebilmeleridir.
Karaboga (2019, s. 2059), dijital medya okuryazarligi baglaminda
iceriklerin degerlendirilmesi ve elestirel diisiinme becerilerinin
onemine dikkat ¢cekmektedir. Elestirel degerlendirme, bir bilginin
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yalnizca igerigine bakilarak dogru kabul edilmemesini; kaynaginin,
dayandigi kanitlarm ve sunulus bi¢iminin sorgulanmasini
gerektirmektedir. Dijital medya ortamlarinda icerik {iretiminin ve
paylagimmin kolaylasmasi, kullanicilarin farkli niteliklerde ¢ok
sayida bilgiyle karsilasmasma neden olmaktadir. Ozellikle sosyal
medya platformlarinda hizla yayilan haberler, gorseller ve videolar,
dogruluklar1 yeterince degerlendirilmeden yeniden
paylasilabilmektedir. Bunun yaninda yapay zeké araclariyla tiretilen
veya degistirilen metin, goriintii ve ses icerikleri de kullanicilarin
gercek ile kurgu arasindaki ayrimi yaparken daha dikkatli
davranmalarin1 gerektirmektedir. Bir icerigin gercekei goriinmesi
veya c¢ok sayida kullanici tarafindan paylasilmasi, tek basina
giivenilir oldugunu gdstermemektedir. Bu acidan dijital medya
okuryazarligi egitimi, bireylerin farkli kaynaklar1 karsilastirma,
bilgilerin dayandigi kanitlar1 inceleme ve igeriklerin {iretildigi
baglami degerlendirme aligkanliklarini gelistirmeyi amaglamaktadir.
Elestirel diisiinme becerisi, yalnizca yanhs bilgileri tespit etmek
acisindan degil, kullanicilarin kendi goriislerini olustururken ve
baskalartyla bilgi paylasirken daha dikkatli karar vermeleri
acisindan da onemlidir. Ozellikle geng bireylerin dijital ortamlarla
kurduklar1 yogun etkilesim dikkate alindiginda bu becerinin erken
yaslardan itibaren desteklenmesi gerekli goriilmektedir.

Icerik Uretimi ve Yaraticihk Becerilerinin Gelistirilmesi

Dijital medya okuryazarligi, bireylerin medya igeriklerini
tilkketmeleri ve degerlendirmelerinin yaninda igerik iiretim
stireclerine katilmalarmi da kapsamaktadir. Dijital teknolojiler
araciligiyla metin, ses, gorsel, video ve farkli ¢oklu medya
bicimlerinde igerik olusturabilmek, bireylerin diisiincelerini ifade
etmelerine ve iletisim silire¢lerinde daha etkin roller {istlenmelerine
olanak saglamaktadir. Srivastava ve Saxena (2023, s. 19), igerik
tretimi ve yaraticiligt medya okuryazarh@i kapsaminda
gelistirilmesi gereken beceriler arasinda degerlendirmektedir. Dijital
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icerik liretimi, yalnizca teknik araglarin kullanilmasini gerektiren bir
islem degildir. Uretilecek igerigin amaci, hedef kitlesi, kullanilacak
anlatim bi¢cimi ve paylasilacag: dijital ortamin 6zellikleri de iiretim
sirecinde dikkate alinmalidir. Ornegin bilgilendirme amaciyla
hazirlanan bir gorselin anlagilabilir olmasi, bir videonun hedef
kitlenin 6zelliklerine uygun bigimde yapilandirilmasi veya sosyal
medya paylasiminda kullanilan ifadelerin olast etkilerinin
degerlendirilmesi, bilin¢li igerik iiretiminin farkli boyutlarini
olusturmaktadir. Bu siirecte yaraticilik becerileri ile iletisim
sorumlulugunun birlikte gelistirilmesi 6nemlidir. Bireylerin 6zgiin
icerikler olusturabilmeleri kadar iirettikleri igeriklerin dogruluguna,
baskalarmin haklarma ve paylasimmn dogurabilecegi sonuglara
dikkat etmeleri de gerekmektedir. Dijital medya okuryazarligi
egitimi, bu yeterliliklerin bir arada ele alinmasima yardimci olabilir.
Boylece ebeveynler ve geng bireyler, dijital ortamlarda yalnizca
icerik tiiketen kullanicilar olarak degil, iletisim siirecine kendi
iiretimleriyle katilan aktif bireyler olarak da yer alabilirler.

Etik Sorumluluk ve Dijital Gorgii Kurallarinin Kazanilmasi

Dijital medya okuryazarligi egitiminin bir diger kazanimu,
bireylerin dijital ortamlarda etik sorumluluklarini tanimalar1 ve
iletisim siireclerinde uygun davranis bicimleri gelistirmeleridir.
Dijital medya ortamlarinda gerceklestirilen iletisim, yiiz yiize
iletisimden farkli 6zellikler tasisa da bireylerin birbirlerine karsi
sorumluluklarim1 ortadan kaldirmamaktadir. Kisisel bilgilerin
korunmasi, baskalarinin  mahremiyetine saygi gosterilmesi,
diisiincelerin uygun bir iletisim diliyle ifade edilmesi ve
paylasimlarin olas1 sonuglarmin dikkate alinmasi bu sorumluluklar
arasinda yer almaktadwr. Dijital ortamlardaki gorgii ve nezaket
kurallarmi ifade etmek amaciyla kullanilan netiket kavrami, ¢cevrim
ici iletisimde benimsenmesi beklenen davranmis ilkelerini
tanimlamaktadir (Hekimoglu Toprak, 2026). Bu ilkeler, bireylerin
dijital ortamlarda kullandiklar1 dilin, bagskalariyla kurduklar
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iliskilerin ve gergeklestirdikleri paylagimlarin etik boyutlarini
degerlendirmelerine yardimeci olmaktadir. Ozellikle sosyal medya
platformlarinda farkli goriislere sahip kullanicilarla iletisim
kurulurken saygili bir dil kullanilmasi, kisisel bilgilerin izinsiz
paylagilmamasi ve baskalarint kiigiik diisiirebilecek iceriklerden
kagmilmasi, dijital gorgii kurallar1 kapsaminda ele alinabilecek
davranislardir.

Etik sorumluluklarin kazanilmasi, yalnizca bireylerin kendi
davraniglarmi1 diizenlemeleri agisindan degil, karsilastiklar1 etik
sorunlar1 tantyabilmeleri bakimindan da 6nem tagimaktadir. Dijital
medya okuryazarligi egitimi, kullanicilarin ¢evrim i¢i ortamlarda
hem igerik iiretirken hem de bagkalarinin igerikleriyle etkilesim
kurarken hak ve sorumluluklarini dikkate almalarii destekleyebilir.
Ebeveynler ve geng bireyler agisindan bu kazanim, dijital iletisimde
benimsenen davranis kurallarmin  giindelik  yasamda da
uygulanabilmesine katki saglayabilecek bir 6grenme alanidir.

Katihm, Eylem ve Dijital Vatandashk Bilincinin Gelistirilmesi

Dijital medya okuryazarligi, bireylerin dijital iletisim
ortamlarinda bilgiye erigsmeleri ve igerik {iretmelerinin yaninda
toplumsal siireglere katilabilmelerini de kapsamaktadir. Dijital
teknolojiler, kullanicilarin toplumsal sorunlar hakkinda bilgi
edinmelerine, diislincelerini paylasmalarina, farkli goriislerle
karsilasmalarina ve ortak amaclar dogrultusunda iletisim
kurmalarina olanak tanimaktadir. Srivastava ve Saxena (2023, s. 19),
dijital medya okuryazarliginin bilgi paylasimu, is birligi ve toplumsal
katilim agisindan tasidigi 6neme deginmektedir.

Dijital vatandaslik, bireylerin dijital ortamlardaki hak ve
sorumluluklarinin  farkinda olmalarm1 ve g¢evrim i¢i iletisim
stireclerinde etik ilkelere uygun davranmalarini ifade etmektedir.
Global Digital Citizen Foundation tarafindan hazirlanan ve Aydin
(2015, s. 142) tarafindan Tiirkceye aktarilan calismada dijital
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vatandaslik, “internet ortaminda etik ve evrensel kurallar
cercevesinde her tirlii tehlikenin bilincinde hareket etmek”
biciminde tanimlanmaktadir. Bu tanim, dijital vatandasligin bireysel
giivenlik ve etik sorumluluklarla iliskisini ortaya koymaktadir.
Calismada farkl egitim diizeyleri i¢in hazirlanan Dijital Vatandaglik
Sozlesmeleri araciligiyla kisinin kendisine ve baskalarina karsi
sorumluluklar1 ile fikri miilkiyet haklarina saygi gibi ilkeler
aciklanmaktadwr. Bu ilkeler, kisisel bilgilerin korunmasi,
baskalarinin mahremiyetine saygi gosterilmesi, siber zorbaliktan
kacmilmasi ve paylasilan bilgilerin dogrulugunun kontrol edilmesi
gibi davranislar1 kapsamaktadir.

Dijital vatandashigin kapsami, ¢evrim i¢i ortamlarda giivenli
ve etik davranis kurallariyla sinirli degildir. Pangrazio ve Sefton-
Green (2021, s. 18-22), dijital vatandasligi bireylerin dijital
ortamlardaki toplumsal yasama katilim1 ve bu katilimin gerektirdigi
hak ve sorumluluklar tizerinden degerlendirmektedir. Arastirmacilar,
ozellikle c¢ocuklara ve genclere yonelik dijital vatandashk
egitimlerinde uygun ve sorumlu davraniglarin 6gretilmesine agirlik
verildigini, ancak bu yaklagimin katilim olanaklarmi yeterince
dikkate almayabildigini belirtmektedir. Bu degerlendirme, dijital
vatandaglik egitiminin giivenli kullanim ilkeleriyle birlikte
bireylerin goriislerini ifade edebilmelerini, farkli topluluklarla
etkilesim kurabilmelerini ve dijital ortamlardaki toplumsal siireclere
katilabilmelerini de kapsamasi gerektigine isaret etmektedir.

Dijital vatandaglik bilincinin gelistirilmesinde haklar ve
sorumluluklar birlikte ele alinmalidir. Dijital ortamlarda toplumsal
bir konuda goriis bildirmek, bir soruna iligkin farkindalik olusturmak
veya ortak caligmalara katilmak, bireylerin iletisim siireclerinde
daha etkin roller iistlenmelerini saglayabilmektedir. Ancak dijital
katilmim niteligi yalnizca paylasim yapabilme olanagiyla
degerlendirilemez. Paylasilan bilgilerin dogrulugunun kontrol
edilmesi, farkl goriislere saygi gosterilmesi, bagkalarmin haklarmin
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gbzetilmesi ve iletigim siirecinin olasi sonug¢larinin dikkate alinmasi
da bu katilimin sorumluluk boyutunu olusturmaktadir. Ebeveynler
ve geng bireyler agisindan dijital vatandaslik egitimi, ¢evrim i¢i
ortamlarda sahip olunan haklarin ve {istlenilen sorumluluklarin
birlikte 6grenilmesine olanak saglayabilir. Ozellikle geng bireylerin
dijital ortamlarda karsilastiklart toplumsal meseleleri farkli
kaynaklardan incelemeleri, goriislerini gerekcelendirmeleri ve ortak
iretim siireclerine katilmalari, dijital vatandaslik becerilerinin
gelistirilmesi acgisindan 6nem tagimaktadir. Ebeveynlerin bu siirecte
dijital haklar, etik davranmiglar ve giivenli katilim konularinda
cocuklariyla iletisim kurmalari, aile iginde dijital vatandashk
bilincinin gelistirilmesine katk1 saglayabilir.

Cevrim Ic¢i Giivenlik ve Risk Yonetimi Becerilerinin
Gelistirilmesi

Dijital medya  okuryazarh@  egitiminin  Onemli
kazanimlarindan  biri, bireylerin ¢evrim i¢i  ortamlarda
karsilagabilecekleri riskleri tanimalar1 ve bu risklere kars1 uygun
davraniglar  gelistirebilmeleridir. Dijital iletisim ortamlarinin
yaygmlasmasiyla birlikte siber zorbalik, kimlik hirsizligi, nefret
sOylemi, dijital dolandiricilik ve kisisel bilgilerin izinsiz kullanilmas1
gibi sorunlar, kullanicilarin giivenligini etkileyen baslica riskler
arasinda yer almaktadir. Yesilay tarafindan yiriitiilen Tirkiye
Bagimmlilikla Miicadele Egitim Programi (TBM), c¢ocuklarm ve
genclerin bilinglendirilmesine yonelik gelisim diizeylerine uygun
egitim icerikleri sunmaktadir (Yesilay, t.y.).

Cevrim ici glivenlik becerileri, risklerin neler oldugunu
bilmenin yanmda bu risklerin hangi kosullarda ortaya ¢ikabilecegini
ve karsilasildiginda nasil hareket edilmesi gerektigini anlamay1 da
kapsamaktadir. Vuorikari ve arkadaslar1 (2022) tarafindan
hazirlanan DigComp 2.2 dijital yeterlilik cercevesinde giivenlik,
temel yeterlilik alanlarmdan biri olarak ele almmakta; dijital
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cihazlarin korunmasi, kisisel verilerin ve mahremiyetin glivence
altina alinmasi ile dijital ortamlarda saglik ve iyi olusun gozetilmesi
bu alanin bilesenleri arasinda gosterilmektedir. Bu kapsamda kisisel
bilgilerin glivenilir olmayan platformlarda paylagilmasi, taninmayan
kisilerden gelen baglantilarin acgilmast veya sosyal medya
hesaplarmin gizlilik ayarlarinin dikkate alinmamasi, kullanicilarin
farkli giivenlik sorunlartyla karsilasmasina neden olabilmektedir.
Giclii ve farkh parolalar olusturma, kisisel bilgilerin paylasimini
smirlandirma, siipheli  baglantilar1  degerlendirme ve dijital
platformlarin giivenlik segeneklerini kullanabilme gibi becerilerin
gelistirilmesi, dijital medya okuryazarligi egitiminin gilivenlik
boyutunda yer almaktadir.

Cevrim i¢i risklerin yonetilmesinde kullanicilarin kendilerini
korumaya yonelik onlemleri bilmeleri kadar olumsuz bir durumla
karsilastiklarinda izleyebilecekleri yollar1 6grenmeleri de 6nemlidir.
Ozellikle siber zorbalk, tehdit veya kisisel bilgilerin kotiiye
kullanilmas1 gibi durumlarda olaym belgelenmesi, ilgili platforma
bildirilmesi ve gerektiginde destek alinmasi, risk yonetiminin
uygulamaya yonelik boyutunu olusturmaktadir. UNICEF'in
Cyberbullying: What Is It and How to Stop It baslikli rehberinde,
siber zorbalikla karsilasildiginda mesajlarin ve ekran goriintiilerinin
kanit olarak saklanmasi, zorbalik uygulayan kisinin engellenmesi,
davranisin platforma bildirilmesi ve ebeveynler, 6gretmenler veya
giivenilir yetigkinlerden yardim istenmesi 6nerilmektedir (UNICEEF,
t.y.). Bu Oneriler, c¢evrim i¢i giivenligin yalnizca risklerden
kaginmaya yonelik tedbirlerden olusmadigini, sorun ortaya ¢iktiktan
sonra bagvurulabilecek destek ve bildirim yollarinmn bilinmesini de
gerektirdigini gdstermektedir.

Cocuklar ve gencler agisindan cevrim i¢i giivenlik, dijital
ortamlarda karsilastiklar1 sorunlar1 taniyabilmeleri ve gerektiginde
yardim isteyebilmeleriyle de iliskilidir. Elsaesser ve arkadaslar1
(2017, s. 68-69), ebeveynlerin ergenlerin siber zorbaliga maruz
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kalmalar1 veya siber zorbalik davranisinda bulunmalar: tizerindeki
rollerini inceleyen arastirmalar1 degerlendirmistir. Incelenen
calismalarda ebeveynlerin sicak ve destekleyici tutumlarmin daha
diistik siber zorbalik diizeyleriyle iligkili oldugu, yalnizca
kisitlamaya dayali denetim uygulamalarinin ise daha zayif iliskiler
gosterdigi  belirlenmistir.  Cocuklarin  dijital —deneyimlerini
ebeveynleriyle paylasmalarina olanak taniyan ve birlikte
degerlendirmeyi iceren uygulamalar, bu agidan 6nem tagimaktadir.
Bu bulgular, dijital medya okuryazarli§i egitiminin aile i¢indeki
uygulamalarinda risklerin agik¢a konusulmasma ve cocuklarin
karsilagtiklar1 sorunlar1 paylasabilecekleri bir iletisim ortaminin
olusturulmasma dikkat edilmesi gerektigini diisiindiirmektedir.
Ebeveynlerin  dijital  ortamlar1  tanimalari,  ¢ocuklarmin
karsilagabilecekleri riskleri anlamalar1 ve gerektiginde uygun destek
yollarim1 birlikte degerlendirmeleri, giivenli kullanim becerilerinin
gelistirilmesini destekleyebilir.

Dijital medya okuryazarligi egitimi, g¢evrim i¢i riskleri
tamamen ortadan kaldirmay1 degil, bireylerin riskleri tanima, 6nlem
alma ve sorunlarla Kkarsilastiklarinda uygun ¢oziim yollarini
degerlendirme yeterliliklerini gelistirmeyi amaglamaktadir. Bu
nedenle giivenlik ve risk yOnetimi becerileri, teknik Onlemlerle
birlikte bilingli karar verme, etik sorumluluk ve gerektiginde destek
isteme davraniglarini da iceren bir Ogrenme alani1 olarak
degerlendirilmelidir.

Yeni Medya Becerileri ve Kolektif Akil Yeterliliklerinin
Gelistirilmesi

Dijital medya okuryazarligi egitiminin kazandirabilecegi
yeterlilikler arasinda bireylerin farkli dijital ortamlarda bilgiye
ulagabilmeleri, bu bilgileri iligkilendirebilmeleri ve bagskalartyla
birlikte iiretim siire¢lerine katilabilmeleri de bulunmaktadir. Yeni
medya ortamlarmin etkilesimli yapisi, kullanicilarn igerikleri takip
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etmelerinin yaninda iletisim siireclerine katilmalarina, diisiincelerini
paylagsmalarma ve ortak c¢alismalar yiirlitmelerine olanak
tanimaktadir. Dijital okuryazarligin is birligi boyutunu ele alan
Ergiin ve Gilines (2022, s. 401), bireylerin ag ortamlarinda ortak
etkinliklere katilabilmeleri ve dijital teknolojileri is birligine dayali
stireclerde kullanabilmeleri i¢in gerekli becerilerin gelistirilmesine
dikkat ¢ekmektedir.

Yeni medya ortamlarinda katilim ve ortak {iretim siiregleri,
farkli biligsel ve sosyal becerilerin birlikte kullanilmasini
gerektirmektedir. Jenkins ve arkadaslar1 (2006), katilimer kiiltiir
kapsaminda oyun, performans, simiilasyon, sahiplenme, c¢oklu
gorev, dagitilmis bilis, kolektif zeka, yargilama, transmedya
navigasyonu, ag olusturma ve miizakere olmak iizere on bir beceri
tanimlamaktadir. Karaduman (2019, s. 689—-690) da yeni medya
okuryazarligi baglamimda bu becerileri ele almaktadir. Oyun
becerisi, bireylerin farkli durumlar1 deneyimleyerek 6grenmelerini
ve karsilastiklar1 sorunlara alternatif c¢oziimler gelistirmelerini
icermektedir. Miizakere becerisi ise farkli topluluklarin goriislerini,
degerlerini ve bakis agilarini anlayabilme, bu farkliliklar karsisinda
uygun iletisim bigimleri gelistirebilme yeterliligiyle iligkilidir. Bu
beceriler, dijital ortamlarda farkli sosyal c¢evrelerden bireylerle
iletisim kurulmasi ve ortak etkinliklerin gergeklestirilmesi agisindan
Onem tasimaktadir.

Transmedya navigasyonu, bir konuya iligkin bilgi ve
anlatilarin farkli medya ortamlarmdaki akisini takip edebilme ve bu
ortamlarda sunulan icerikleri birbiriyle iliskilendirebilme becerisini
ifade etmektedir (Jenkins vd., 2006). Giiniimiizde ayn1 konuya
iliskin bilgiler haber sitelerinde, sosyal medya platformlarinda,
video paylasim uygulamalarinda ve farkli dijital mecralarda cesitli
bigimlerde sunulabilmektedir. Ancak bu igerikler her zaman birbirini
tamamlamamakta, kimi zaman farkli yorumlar veya celiskili bilgiler
icerebilmektedir. Bu nedenle bireylerin farkli medya ortamlarinda
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karsilastiklar1 igerikler arasindaki iliskileri degerlendirebilmeleri ve
bilgilerin hangi baglamda sunuldugunu dikkate almalar1 6nemlidir.

Kolektif akil becerisi, bireylerin kendi bilgi ve deneyimlerini
baskalarinin bilgi birikimiyle birlestirerek ortak amaglara yonelik
calismalarint kapsamaktadir. Jenkins ve arkadaglarinin (2006)
kolektif zeka olarak adlandirdiklari bu beceri, bilgilerin bir araya
getirilmesi  ve farkli bireylerin sahip olduklar1 bilgilerin
karsilastirilmastyla iligkilidir. Dijital ortamlar, farkli kullanicilarin
bilgi paylasmasima, ortak icerikler liretmesine ve belirli sorunlar
iizerinde birlikte calismasina olanak saglamaktadir. Ornegin ¢evrim
ici bir egitim etkinliginde Ogrencilerin farkli kaynaklardan
edindikleri bilgileri bir araya getirerek ortak bir igerik hazirlamalari,
bu becerinin kullanilabilecegi uygulamalardan biridir. Bdyle bir
stirecte bireyler yalnizca kendi bilgilerine dayanmak yerine
baskalarmin goriislerinden ve deneyimlerinden de
yararlanabilmektedir.

Dagitilmis bilis, bilgi isleme ve problem ¢6zme siireclerinde
bireylerin biligssel kapasitelerini destekleyen araglarla anlamli
etkilesim kurabilme becerisini ifade etmektedir (Jenkins vd., 2006).
Dijital ortamlarda arama motorlarindan, ortak ¢alisma araglarindan,
veri tabanlarimdan ve farkli bilgi kaynaklarindan yararlanilmasi,
diisinme ve Ogrenme siireglerinin c¢esitli araglar {izerinden
yiirlitiilmesine olanak tanimaktadir. Bireylerin bu araglar1 hangi
amacgla ve nasil kullanacaklarmi bilmeleri, karsilastiklar1 bilgileri
degerlendirebilmeleri ve farkli kaynaklardan elde ettikleri bilgileri
iliskilendirebilmeleri 6nemlidir. Bu bakimdan dagitilmis bilis, dijital
araglarin  6grenme ve problem ¢ozme siireglerinde nasil
kullanilabileceginin anlagilmasina katki saglayan bir kavramdir.

S6z konusu becerilerin gelistirilmesi, ebeveynler ve geng
bireyler acisindan birlikte 6grenme ve {iiretme olanaklarini da
icermektedir. Ornegin aile bireylerinin ortak bir dijital igerik
hazirlamalary, farkli medya kaynaklarindaki bilgileri birlikte
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incelemeleri veya c¢evrim i¢i bir sorunun ¢Oziimiine yonelik
aragtirma yapmalari, bu yeterliliklerin giindelik yasamda
kullanilabilecegi etkinlikler arasinda degerlendirilebilir. Ergiin ve
Giines'in (2022, s. 401) dijital okuryazarligm iletisim ve is birligi
boyutlarina iliskin aktardiklar1 agiklamalar da dijital araglarin
O0grenme, bilgi paylasimi ve ortak etkinliklerde kullanilmasinin
Onemini ortaya koymaktadir. Ebeveynler ve gen¢ bireylerin bu
streclere birlikte katilmasi, farkli bilgi ve deneyimlerini
paylagsmalarma ve dijital medya kullannmina iliskin becerilerini
karsilikli olarak gelistirmelerine yardimci olabilir.

Yukarida siralanan kazanimlar birlikte ele alindiginda, dijital
medya okuryazarligi egitiminin 6zellikle enformasyona ulasma,
tilketilen veya iretilen icerikleri sorgulama, {iretme ve iletisime
katilma siireclerini bir zinciri olusturan halkalar gibi ele aldigi
anlasilmaktadir. Ebeveynler agisindan bu beceriler, kendi medya
kullanom aligkanliklarmi degerlendirmeye ve g¢ocuklarinin dijital
deneyimlerine rehberlik etmeye; gen¢ bireyler acisindan ise
karsilastiklar1 i¢erikler, kurduklari iliskiler ve yaptiklari paylasimlar
hakkinda bilingli kararlar almaya katk1 saglayabilir. Bu siirecin etik
sorumluluk, mahremiyet ve giivenlik bilinciyle desteklenmesi,
dijital medyanin sundugu firsatlardan yararlanirken olas1 risklerin de
daha iyi yonetilmesine yardimci olabilir. Dolayisiyla s6z konusu
kazanimlarin giindelik yasama aktarilmasinda ebeveynlerin ve
genclerin karsilikli iletisimine ve birlikte 6grenmesine olanak
tantyan bir egitim yaklasiminin benimsenmesi 6nem tagimaktadir.
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Gorsel 1. Dijital Medya Okuryazarligi Egitiminin Temel

Kazanmimlar: ve Giindelik Yasama Yansimalart

EBEVEYNLER VE GENC BIREYLER

Dijital Medya Okuryazarhigi
Egitiminin Kazandirdiklari

Birbirini tamamlayan sekiz kazanim alan

@ Erisim ve kullanim Q

Dijital araglan kullanma; uygun arama
yontemleriyle glvenilir bilgi kaynaklarina
ulasma ol

@ Elestirel degerlendirme @

Iceriklerin dogrulugunu, gavenilirligini ve
niteligini sorgulama; kurgu ile gercegi ayirt
etme.

Dusunme, etik ve 2
dijital nezaket
Davranisiann sonuclarini degerlendirme;

mahremiyeti koruma, etik ilkelere ve dijital
gérgi kurallanna uyma. 141

Cevrim igi givenlik @
ve risk yonetimi

siber zorbalik, nefret sylemi, kimlik hirsiziigi ve
dolandincilik risklerini tanima; korunma yollarini
6grenme. 1>

Kazanimlarin gindelik yasama yansimasi

Ebeveynler

Kendi medya kullanimini degerlendirme ve
gocuklann dijital deneyimierine rehberlik etme.

@ GCoézimleme ve analiz 22

Medya mesajinin kaynagini, amacini ve olast
etkilerini wncqlgme; icerikleri bilingli bicimde
¢ozimieme, '#!

@ icerik iretimi ve &

yaraticihik

Hedef kitleye ve iletisim amacina uygun, 6zgin
ve etkili metin, ses, gérsel ve video igerikleri
olusturma. '“’

Katilim ve dijital %;z(,
yurttashk

Bilgi paylasma, is birligi yapma ve toplumsal

sorunlara |Ii3k|n gorus ve ¢6zum onerileri
geligtirme. 121

Ag ve kolektif X
akil becerileri

Oyun, mizakere ve transmedya akigini izleme
yoluyla égrenme; bilgi ve biligsel araclar ortak
hedefier icin kullanma. 1!

Geng bireyler

Igerikler, iliskiler ve paylasimlar hakkinda bilingli
kararlar alma.

ACIK ILETISIM VE BIRLIKTE OGRENME

Bilingli kullamm « Sorumlu Gretim « Katiim « Ris kindahg

Kaynak: Arastirmaci tarafindan ilgili literatiirden hareketle
gorsellestirme stirecinde GPT Astra-Max kullaniimustir:

hazirlanmis,
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EBEVEYNLER iCiN DiJiITAL MEDYA OKURYAZARLIGI

Dijital medya teknolojilerinin giindelik yasamin farklh
alanlarinda  yaygimlasmasi, c¢ocuk yetistiren ebeveynlerin
sorumluluklarma  dijital ortamlarla iligkili yeni boyutlar
kazandirmistir. Cocuklarin bilgi edinme, eglenme, sosyallesme ve
ogrenme siireglerinde dijital araglardan yararlanmalari, ebeveynlerin
de bu ortamlarin 6zelliklerini, sundugu olanaklar: ve tasidig: riskleri
tanimalarii gerekli kilmaktadir. Karaboga (2019, s. 2066), dijital
medya okuryazarlig1 egitiminin anne ve babalar a¢isindan 6nemine
dikkat c¢ekerek ebeveynlerin ¢ocuklarinin  dijital medya
kullanimlarima yonelik bilingli bir yaklasim gelistirmeleri
gerektigini vurgulamaktadir. Bu baglamda ebeveynlere yonelik
dijital medya okuryazarligi egitimi, yalnizca cocuklarin internet
kullanimin1 ~ denetlemeye  yonelik  bir  siirec  olarak
degerlendirilmemelidir. Ebeveynlerin kendi dijital aligkanliklarni
gozden gecirmeleri, c¢ocuklarmin g¢evrim i¢i deneyimlerini
anlayabilmeleri ve aile i¢cinde dijital medya kullanimina iligkin ortak
bir yaklagim gelistirebilmeleri de bu egitimin kapsamia dahildir.

Ebeveynlerin dijital medya okuryazarligi becerilerini
gelistirmelerinin aile yasamina saglayabilecegi katkilar, literatiirde
one ¢ikan bes temel alan tlizerinden degerlendirilebilir.

Aile Ici Tletisimin ve Tliskilerin Korunmasi

Aile ig¢i iletisimin siirdiiriilmesi, ebeveynlerin ¢ocuklariyla
giivene dayali iligkiler kurabilmeleri ve aile bireyleri arasindaki
etkilesimin korunabilmesi agisindan 6nemlidir. Dijital teknolojilerin
yaygmlasmasiyla birlikte aile iiyelerinin bilgi edinme, sosyallesme,
eglenme ve aligveris gibi gilindelik ihtiya¢larmi dijital ortamlar
iizerinden karsilamalar1 giderek daha yaygin bir uygulama olmustur.
Bu durum, aile bireylerine yeni iletisim ve paylasim olanaklari
sunmakla birlikte, dijital araglarin yogun ve bireysel kullaniminin
yiiz  ylize etkilesim iizerindeki olas1  etkilerinin  de
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degerlendirilmesini gerektirmektedir. Tammisalo ve Rotkirch (2022,
s. 2750), dijital teknoloji kullanimini aile iliskileri baglaminda ele
alarak s6z konusu kullanimin aile ici etkilesimlerle iliskisine dikkat
¢cekmektedir.

Aile bireylerinin ayni1 fiziksel ortamda bulunmalarina
ragmen zamanlarinin 6nemli bir bolimiini farkl dijital iceriklerle
gecirmeleri, ortak etkinliklere ve karsilikli iletisime ayrilan zamani
smirlandirabilmektedir. Bununla birlikte dijital teknolojilerin aile i¢i
iligkiler tizerindeki etkisini yalnizca kullanim siiresine bagli olarak
aciklamak yeterli degildir. Kullanimin amaci, igerigi ve aile
bireylerinin birbirleriyle kurduklar1 etkilesimin niteligi de dikkate
alinmalidir. Ornegin aile {iyelerinin birbirlerinden bagimsiz olarak
dijital iceriklerle ilgilenmeleri ile ortak bir bilgi arastirmasi
yapmalar1 veya birlikte dijital icerik {iiretmeleri aymi iletigim
deneyimini olusturmamaktadir.

Bu acidan ebeveynlere yonelik dijital medya okuryazarligi
egitimi, aile bireylerinin dijital medya kullanim aligkanliklarini
degerlendirmelerine, ortak zaman gecirme olanaklarmi goézden
gecirmelerine ve dijital araglarin aile i¢i iligskilerdeki yerini daha
bilingli bigimde belirlemelerine yardimci olabilir. Burada amag
dijital araglarin aile yasamindan uzaklastirilmasi degil, bu araglarin
kullaniminin aile i¢i iletisimi ve ortak etkinlikleri destekleyecek
bi¢imde diizenlenmesidir.

Cocuklara Dijital Medya Kullaniminda Dogru Rol Model Olunmasi

Ebeveynlerin ¢ocuklar1 tizerindeki rehberlik ve rol model
olma islevleri, dijital medya kullaniminda da 6nemini korumaktadir.
Cocuklarin dijital araglarla iliskileri yalnizca kendilerine yoneltilen
uyarilar veya belirlenen kurallar dogrultusunda degil, aile ic¢inde
gbzlemledikleri kullanim aliskanliklariyla da sekillenebilmektedir.
Bu nedenle ebeveynlerin ¢ocuklarma yonelik beklentileri ile kendi
dijital medya kullanim davraniglar1 arasinda tutarlilik bulunmasi
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onemlidir. Brito ve arkadaglarinin (Brito vd., 2017) aile i¢indeki
dijital medya kullanim pratiklerini ebeveyn tutumlariyla birlikte ele
alan calismasi, ebeveynlerin kendi kullanim aligkanliklarinin da
cocuklara yonelik dijital rehberlik siirecinde degerlendirilmesine
dayanak olusturmaktadir. Ebeveynlerin ¢ocuklarina ekran siiresini
siirlandirmalarmi séylerken kendilerinin siirekli dijital araclarla
ilgilenmeleri veya aile i¢i iletisim sirasinda bu araclara oncelik
vermeleri, belirlenen kurallarin ¢ocuklar tarafindan benimsenmesini
giiclestirebilir. Benzer bicimde ebeveynlerin ¢evrim i¢i ortamlarda
kullandiklar1 dil, kisisel bilgileri paylagsma bicimleri ve dijital
iceriklere yaklagimlar1t da cocuklar agisindan gozlemlenebilen
davranis Ornekleri olusturmaktadir. Dolayisiyla dijital medya
okuryazarligi  egitimi, ebeveynlerin yalnizca ¢ocuklarinin
davranislarmi degerlendirmelerini degil, kendi kullanim pratiklerini
de sorgulamalarini gerektirmektedir.

Rol model olmanm bir diger boyutu, dijital ortamlarin
gerektiginde ¢ocuklarla birlikte kullanilmasidir. Ebeveynlerin
cocuklarmnin ilgilendikleri uygulamalar1 tanimalari, kullanilan
icerikler hakkinda konusmalar1 ve dijital etkinliklere zaman zaman
birlikte katilmalari, ¢ocuklarin deneyimlerini anlamalarma yardimei
olabilir. Boylece ebeveyn rehberligi yalnizca kurallar koymaya
dayal1 bir denetim iliskisinden ¢ikarak karsilikli iletisim ve deneyim
paylasimini iceren bir siirece doniisebilir.

Cevrim I¢i Riskler ve Siber Tehlikelere Kars: Koruyucu Rehberlik
Saglanmasi

Cocuklarin dijital ortamlarda karsilasabilecekleri riskler
arasinda siber zorbalik, kisisel bilgilerin izinsiz kullanilmasi, dijital
dolandiricilik, yasa uygun olmayan iceriklerle karsilasma ve ¢evrim
ici mahremiyetin ihlali gibi sorunlar bulunmaktadir. Bu risklerin
taninmasi ve uygun onlemlerin gelistirilmesinde ebeveynler dnemli
bir rehberlik islevi distlenebilir. Bununla birlikte ebeveynlerin
cocuklarmin  karsilasabilecekleri  biitlin  riskleri ~ dnceden
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belirleyebilmeleri veya tamamen ortadan kaldirabilmeleri miimkiin
degildir. Bu nedenle koruyucu yaklasimin, teknik denetim
uygulamalariyla birlikte ¢ocuklarin kendi degerlendirme ve karar
verme becerilerini gelistirmeyi de kapsamasi gerekmektedir.
Ozellikle cocuklarm dijital ortamlarda yasadiklari olumsuz
deneyimleri ebeveynleriyle paylagabilmeleri, risklerin yonetilmesi
acisindan 6nem tasimaktadir. Elsaesser ve arkadaslar1 (2017, s. 68—
69), ergenlerde siber zorbalik ile ebeveyn tutumlar1 arasindaki
iliskileri inceleyen arastrmalar1 degerlendirmistir. Incelenen
calismalarda sicak ve destekleyici ebeveyn tutumlarinin daha diistik
siber zorbalik diizeyleriyle iliskili oldugu, yalmzca kisitlamaya
dayali denetim uygulamalariin ise daha az tutarl iligkiler gosterdigi
belirtilmektedir. Bu bulgular, ebeveyn rehberliginde destekleyici
iletisimin ve cocuklarin dijital deneyimlerini paylasabilecekleri
giivenli bir aile ortaminin dnemini géstermektedir.

Ebeveynlerin dijital medya okuryazarligi becerilerini
gelistirmeleri, c¢ocuklariyla c¢evrim i¢i mahremiyet, giivenilir
olmayan baglantilar, kisisel bilgilerin paylasimi ve siber zorbalik
gibi konular1 daha bilingli bi¢imde degerlendirmelerine olanak
saglayabilir. Ornegin bir cocugun ¢evrim ici ortamda rahatsiz edici
bir mesajla karsilagsmas1 durumunda, ebeveynin yalnizca dijital arag
kullanimin1 yasaklamasi yerine sorunun niteligini anlamaya
calismasi, gerekli kanitlarin korunmasini saglamasi ve uygun destek
yollarmi ¢ocukla birlikte degerlendirmesi daha yapict bir yaklasim
olabilir. Boyle bir rehberlik, cocuklarin karsilastiklari sorunlari
gizlemek yerine ebeveynlerinden yardim isteyebilmelerini de
destekleyebilir.

Cocuklann Bilissel ve Psikolojik Gelisimlerinin Desteklenmesi

Dijital medya kullaniminin ¢ocuklarin bilissel ve psikolojik
gelisimleriyle iliskisi, ebeveynlerin dikkat etmesi gereken bir diger
konudur. Dijital ortamlar ¢ocuklarin 6grenme, bilgi edinme ve farkli
beceriler gelistirme siireglerine katkida bulunabilecek icerikler
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sunarken, kullanim siiresi, igerigin niteligi ve kullanimin
gerceklestigi  kosullar agisindan g¢esitli sorunlar da ortaya
cikabilmektedir. Bu nedenle dijital medya kullaniminin ¢ocuklarin
gelisimi lizerindeki olas1 etkileri degerlendirilirken yalnizca ekran
karsisinda gegirilen slireye odaklanilmamasi, kullanimin diger
ozelliklerinin de dikkate alinmas1 gerekmektedir.

Stiglic ve Viner (2019), cocuk ve ergenlerde ekran siiresi ile
saglik ve 1yl olus gostergeleri arasindaki iligkiyi inceleyen
arastirmalari, sistematik olarak degerlendirmistir. Caliymada ekran
stresiyle depresif belirtiler, yasam kalitesi ve bazi davranigsal
gostergeler arasinda iligkiler bulundugu belirtilmekle birlikte
kanitlarm  giici  ve tutarliligit incelenen sonuglara  gore
farklilasmaktadir. Bu nedenle s6z konusu iligkilerin biitlin
cocuklarda ayni bigimde ortaya ¢iktig1 veya ekran siiresinin tek
basina bu sonuglara neden oldugu ileri siirtilemez.

Madigan ve arkadaslarmin (2019) 2.441 cocuk {iizerinde
yiiriittiikleri boylamsal arastirmada ise 24 ve 36 aylik donemlerdeki
daha uzun ekran siiresinin  sonraki gelisimsel tarama
degerlendirmelerinde daha diisiik puanlarla iliskili oldugu
belirlenmistir. Bu bulgu, 6zellikle erken cocukluk dénemindeki
dijital medya kullanimmin gelisimsel gostergelerle birlikte ele
alinmasinin 6nemine isaret etmektedir. Bununla birlikte arastirmanin
ortaya koydugu iligkinin dogrudan bir neden-sonug iliskisi olarak
yorumlanmamasi gerekmektedir.

Bu aragtrmalar dogrultusunda ebeveynlerin ¢ocuklarmin
dijital medya kullanimini yaslarma, gelisimsel ihtiyaglarina ve
giindelik yasam diizenlerine uygun bi¢gimde degerlendirmeleri dnem
tagimaktadir. Kullanilan igeriklerin niteligi, dijital araclarla
gerceklestirilen etkinliklerin amaci, fiziksel hareketlilik, uyku
diizeni, yiiz ylize iletisim ve okul sorumluluklar1 gibi unsurlar bir
arada ele almmalidir. Dijital medya okuryazarligi egitimi,

ebeveynlerin bu farkli degiskenleri dikkate alarak cocuklarinin
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kullanim aligkanliklarina iligkin daha bilingli kararlar vermelerine
yardimect1 olabilir.

Kusaklar Arasi Dijital Bilgi Farkhhklarinin Azaltilmasi ve Okul
Egitiminin Desteklenmesi

Dijital teknolojilerin farkli kusaklar tarafindan farkl
deneyimler ve kullanim aligkanliklariyla benimsenmesi, aile iginde
dijital bilgi ve beceri bakimindan g¢esitli farkliliklarin ortaya
c¢itkmasma neden olabilmektedir. Cocuklar ve gengler belirli
uygulamalarm kullaniminda ebeveynlerinden daha deneyimli
olabilmekte, buna karsilik ebeveynler yasam deneyimleri ve elestirel
degerlendirme becerileriyle cocuklarinin dijital deneyimlerine
katkida bulunabilmektedir. Bu nedenle kusaklar arasindaki dijital
beceri farkliliklarini yalnizca ebeveynlerin teknolojik yetersizlikleri
iizerinden degerlendirmek yerine karsilikli 6grenme olanaklari
acisindan ele almak daha uygun olacaktur.

Hébert ve arkadaslarmin (2022) ebeveynlerle yiiriittiikleri
dijital okuryazarlik atdlyesi, kusaklar aras1 6grenmenin olanaklarini
gostermesi agisindan dikkat ¢ekicidir. Calismada ebeveynlerin dijital
medya tliretimine katilmalari, egitim ortamlarinda kullanilan dijital
uygulamalar1 tanimalar1 ve ¢ocuklarmin dijital becerilerine iliskin
farkindalik gelistirmeleri iizerinde durulmustur. Atdlye siireci,
ebeveynlerin  kendi  becerilerini  gelistirmelerinin ~ yaninda
cocuklarmin dijital ortamlarda gergeklestirdikleri etkinlikleri daha
iyl anlamalarina ve okul ¢caligmalarina nasil destek olabileceklerini
degerlendirmelerine de olanak saglamistur.

Kusaklar aras1 6grenme, ebeveynlerin ¢ocuklarmna yalnizca
bilgi aktardiklar1 tek yonlii bir egitim siireci degildir. Cocuklarin
dijital uygulamalara iligkin  deneyimlerini  ebeveynleriyle
paylasmalari, ebeveynlerin ise bilgi giivenilirligi, etik sorumluluk ve
dijital davranislarin olas1 sonuglar1 konusunda ¢ocuklarina rehberlik
etmeleri, karsilkli 6grenmeyi destekleyebilir. Ornegin aile

bireylerinin birlikte bir dijital sunum hazirlamalari, ¢evrim ig¢i
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kaynaklar1 karsilastirmalar1 veya okul projesi kapsaminda farkli
dijital araclar1  kullanmalari, teknik becerilerle elestirel
degerlendirme becerilerinin birlikte kullanilabilecegi etkinliklerdir.
Ebeveynlerin okul egitiminde kullanilan dijital platformlar1 ve
uygulamalar1 tanimalar1 da g¢ocuklarinin egitim siireclerine daha
bilingli bigimde katilmalarina yardime1 olabilir. Ancak bu katilimin
cocuklarn yerine 6dev veya proje hazirlamak bigiminde degil,
onlarin  arastirma, degerlendirme ve iiretim  becerilerini
destekleyecek bir rehberlik iliskisi c¢ercevesinde gerceklesmesi
onemlidir. Boylece ebeveynlerin dijital medya okuryazarhigi
becerilerini gelistirmeleri, hem kusaklar arasindaki bilgi ve deneyim
paylasimii artirabilir hem de ¢cocuklarm okul ¢alismalarina yonelik
aile destegini giiclendirebilir.

Ebeveynlere yonelik dijital medya okuryazarligi egitiminin
bu bes katki alan1 birlikte degerlendirildiginde; s6z konusu egitimin
yalnizca ¢ocuklar1 ¢evrim i¢i risklerden korumaya yonelik olmadigi
anlasilmaktadir. Aile ici iletisimin korunmasi, ebeveynlerin kendi
kullannm davraniglarin1 degerlendirmeleri, ¢ocuklarin gelisimsel
ihtiyaglarinin dikkate alinmasi ve dijital teknolojilerin ortak
o0grenme amaciyla kullanilmasi da bu siirecin 6nemli pargalarini
olusturmaktadir. Ebeveynlerin ¢ocuklari dijital deneyimlerine
iliskin bilgi sahibi olmalari, onlarm yaslarina ve ihtiyaclarina uygun
rehberlik sunabilmeleri ve dijital ortamlarla ilgili sorunlarin aile
icinde acgikca konusulabilmesi, bu egitimin giindelik yasama
aktarilmasinda dikkate alinmasi gereken unsurlardir. Bu ¢ercevede
dijital medya okuryazarlig1 egitimi, ebeveynler ile cocuklar arasinda
yalnizca denetime dayali bir iliski kurulmasi yerine bilgi
paylasimmini, karsilikli anlayis1 ve birlikte 6grenmeyi destekleyen bir
yaklagimin gelistirilmesine katkida bulunabilir.



AILE ICI ILETISIM VE DIJITAL REHBERLIK

Ebeveynler icin

Gorsel 2. Ebeveynlere Yonelik Dijital Medya Okuryazarligi
Egitiminin Temel Katki Alanlar: ve Giindelik Yasama Yansimalart

Dijital Medya Okuryazarhgi

Ebeveynlere yonelik egitimin bes katk: alani

Aile ici iletisim E]\)
ve iliskiler

Dijital medya kullaniminin aile ici etkilesime
yansimalarini fark etme; ortak zaman, birlikte
kullanim ve agik iletisimi destekleme. |

Cevrimici riskler @
ve siber zorbahk

Riskleri ve mahremiyeti gocukla birlikte
degerlendirme; agik iletisim ve destekleyici
gozetimle siber zorbalik riskini yonetme 31

Kusaklar aras: 6grenme ve
okul egitimine destek
Birlikte 6grenme

Ebeveynlerin ve ¢ocuklarin birbirlerinin dijital
becerilerini tanimas:; birlikte icerik Uretmesi ve
bilgi paylagsmas:. '®!

Egitimin gundelik yasama yansimasi

Ebeveynin yaklasimi

Kendi aligkanhiklann degerlendirme, tutarh
davranma ve gocugun deneyimlerini dinleme.

Tutarh davrams 22
ve rol model olma

Kendi kullanim aligkanhiklanini gézden gecirme;
cocuklara yonelik kurallarda tutarli olma ve
davranislanyla 6mek olusturma. '?

Bilissel ve psikolojik @
gelisimi destekleme

Ekran siiresi ile gelisim ve iyi olus arasindaki
liskileri dikkate alma; kullanmimi goc ugun yasina
ve |htiyaclanina gore dizenleme. 14,51

Okul calismalarina katilim

Egitimde kullanilan uygulamalan tanima;
cocudun bdev ve projelerine destek verme
konusunda guven kazanma fel

Cocuga sunulan destek

Yasa ve Ihtiyaca uygun rehberlik; riskleri birlikte
degerlendirme ve 6grenmeye katiim

ACIK ILETISIM VE BIRLIKTE OGRENME

s « Tutarli 6rnek olma « Bilingll rehberlik

Kaynak: Arastirmaci tarafindan ilgili literatiirden hareketle hazirlanmisg;
gorsellestirme stirecinde GPT Astra-Max kullaniimustir:



SONUC VE BiR REHBER ONERISi

Dijital medya okuryazarligi, bireylerin dijital araclar
kullanabilmelerinin 6tesinde, karsilastiklar1 igerikleri elestirel
bicimde degerlendirmelerini, ¢evrim i¢i ortamlarda sorumlu
davranmalarin1 ve olas1 riskleri yOnetebilmelerini kapsayan cok
boyutlu bir yeterlilik alanidir. Ngmin (2012, s. 1067-1068)
yaklagiminda da belirtildigi tizere dijital okuryazarligm teknik,
biligsel ve sosyal-duygusal boyutlar1 birbiriyle iliskilidir. Bu
becerilerin aile i¢inde gelistirilmesi, ebeveynlerin cocuklarimin
dijital deneyimlerini anlamalarma ve onlara uygun rehberlik
sunmalarina katkida bulunabilir.

Calismada ele alinan literatiir, ebeveynlerin dijital medya
kullaniminda yalnizca denetleyici bir rol iistlenmelerinin yeterli
olmadigmi gdstermektedir. Agik iletisim, karsiliklt 6§renme, ortak
kurallar gelistirme ve ebeveynlerin kendi kullanim aligkanliklarini
degerlendirmeleri de bu siirecin 6nemli unsurlaridir. Bu dogrultuda
ebeveynlerin  ve gen¢ Dbireylerin giindelik yasamlarinda
yararlanabilecekleri yedi temel rehberlik ilkesi onerilmektedir.

Dijital becerileri ve 6grenme ihtiyaglarini1 belirleme: Aile
bireylerinin dijital medya kullanim aligkanliklarini, sahip olduklar1
becerileri ve destege ihtiyag duyduklar1 alanlar1  birlikte
degerlendirmeleri onerilmektedir. Bu degerlendirme yalnizca ekran
stiresini degil, kullanilan platformlari, kullanim amagclarin1 ve
karsilasilan sorunlar1 da kapsamalidir. Ebeveynlerin kendi teknoloji
kullanim aligkanliklarini ve tutumlarini gézden gecirmeleri de
onemlidir (Brito vd., 2017). Boylece aile i¢inde karsilikl1 6grenmeye
dayal1 bir rehberlik stireci olusturulabilir.

Dijital igerikleri ¢6ziimleme ve bilgiyi dogrulama:
Ebeveynler ve ¢ocuklar, dijital icerikleri iiretim amaclari, kullanilan
anlatim bi¢imleri, hedefkitleleri ve glivenilirlikleri agisindan birlikte
incelemelidir.  Buckingham'm (Buckingham, 2007) medya
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iceriklerinin ¢6ziimlenmesine iligkin yaklagimi, temsil, dil, tiretim ve
izleyici boyutlarinmn birlikte degerlendirilmesine dayanmaktadir.
Haberlerin, reklamlarin ve sosyal medya paylagimlarinin farkli
kaynaklarla karsilastirilmasi, bilgi dogrulama becerilerinin giindelik
yasamda gelistirilmesine katki saglayabilir.

Algoritmik farkindalik ve platformlarm isleyigini anlama:
Dijital platformlarin sundugu igeriklerin kullanicilarin 6nceki
etkilesimlerinden ve kullanim aligkanliklarindan etkilenebildiginin
anlasilmasi O6nemlidir. Yilmaz'in (2026, s. 61) belirttigi iizere
algoritmik sistemler, kullanicilar1 benzer igeriklerle yeniden
karsilagtirabilmektedir. Ebeveynlerin c¢ocuklariyla birlikte icerik
onerilerinin nedenlerini tartismalari, platformlarin igcerik segme ve
siralama  siireglerine  iliskin - farkindalik  gelistirilmesini
destekleyebilir.

Acik iletisim kurma ve kullanim kurallarmi birlikte
gelistirme: Dijital medya kullanimina iliskin kurallarin ¢ocuklarin
yaslari, ihtiyaglar1 ve goriisleri dikkate alinarak belirlenmesi
onerilmektedir. Elsaesser vd. (2017, s. 68—69), siber zorbaliga iliskin
arastirmalar1 degerlendirdikleri ¢alismalarinda destekleyici ebeveyn
tutumlarinin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Bu nedenle yalnizca
yasaklayict uygulamalara yonelmek yerine, kullanim smirlarmin
gerekcelerini agiklamak ve ¢ocuklarin deneyimlerini dinlemek daha
katilime1 bir rehberlik yaklagimi saglayabilir.

Ebeveynin kendi kullanimini1 degerlendirmesi ve aile ici
etkilesimi koruma: Ebeveynlerin ¢ocuklarindan bekledikleri dijital
medya kullanim davraniglarni  kendilerinin  de gdzetmeleri
onemlidir. Tammisalo ve Rotkirch (2022), dijital iletisim
teknolojilerinin aile iliskilerini destekleyebildigini, ancak bazi
kullanim big¢imlerinin yiiz yilize etkilesimi smirlandirabildigini
ortaya koymaktadir. Bu cergevede aile i¢indeki ortak zamanlarda
dijital ara¢ kullannommin diizenlenmesi ve birlikte gergeklestirilen

etkinliklere yer verilmesi 6nerilmektedir.
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Mahremiyeti koruma ve paylasim sorumlulugunu gelistirme:
Dijital mahremiyetin korunmast hem c¢ocuklarm hem de
ebeveynlerin sorumlulugundadir. (Brosch, 2016), ebeveynlerin
cocuklarma iligkin ¢evrim i¢i paylasimlarinin ortaya c¢ikardigi
mahremiyet sorunlarini tartismaktadir. Cocuklara ait goriintiilerin ve
kisisel bilgilerin paylasilmasinda olasi sonuglarin degerlendirilmesi,
yaslarmma uygun bicimde gorlslerinin alinmasit ve bagkalarinin
mahremiyetine sayg1 gosterilmesi bu siirecin temel ilkeleri arasinda
yer almalidir.

Giinliik yasam ve dijital medya kullanimini dengeleyebilme:
Dijjital medya kullanimmin degerlendirilmesinde yalnizca ekran
stiresine degil, kullanim amaci, igerik 6zellikleri ve giindelik yasam
iizerindeki etkilerine de dikkat edilmelidir. Stiglic ve Viner (2019)
ile Madigan vd. (2019) tarafindan ele almnan bulgular, ekran
kullannm1 ile g¢esitli saglik ve gelisim gostergeleri arasindaki
iligkilerin degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir. Bununla birlikte
bu iligkiler dogrudan nedensellik olarak yorumlanmamalidir. Dijital
medya kullanominin  ¢ocugun yasina, ihtiyaglarina, okul
sorumluluklarma ve diger giindelik etkinliklerine uygun bigimde
diizenlenmesi 6nerilmektedir.

Sonug olarak bu ¢alismada 6nerilen rehberlik ilkeleri, dijital
medya okuryazarhiginin aile i¢cinde ortak 6grenme ve sorumluluk
temelinde gelistirilmesine yonelik bir ¢er¢eve sunmaktadir. Oneriler,
incelenen literatiirden hareketle olusturulmus olup uygulamaya
dayali bir etkililik degerlendirmesine dayanmamaktadir. Gelecekte
yapilacak arastirmalarda bu ilkelerin farkli yas gruplarinda ve aile
yapilarinda uygulanabilirliginin incelenmesi, ebeveynlere yonelik
dijital medya okuryazarligi egitimlerinin gelistirilmesine katki
saglayabilir.



Gorsel 3. Ebeveynler ve Geng Bireyler Icin Dijital Medya

Okuryazarligi Rehberinin Yedi Temel Ilkesi

SONUC VE BIR REHBER ONERISI

Dijital Medya Okuryazarhgi

icin Aile Rehberi

Ebeveynler ve ¢o

sklar igin y

Dijital becerileri ve
ogrenme ihtiyaclarm
belirleme

Aile bireyleri dijital ahskaniklanm, gugla yanlann,
ve destek ihtiyagiann birlikte degeriendirmelidir.
Ebeveynler kendi tutumlarini gézden gegirmeli;
bilgi ve deneyim paylasimi karsilikh 6§renmeye
dénistirdimelidir, **

Algoritmik farkindahk ve
platformlann isleyisini
anlama

Onerilen iceriklerin neden karsiya gkuig, amaci ve
olas) sonuglan birlikte konusulmahdir. Platformlann
Igerik se¢imini nasil yonlendirebildigine iliskin
farkindalik ge!}?[vrlimel\ ve tercihler buna gore
yapiimahdir. **

Eb ynin kendi kull
degerlendirmesi ve aile ici
etkilesimi koruma

Ebeveynler kendi dijital aliskanliklarim gbzden
gegirmeli ve ailece belirlenen kurallara uymahidir
Soylem ve davramglarda tutarliik saglanmali;

ortak zaman ve aile ici etkilesim korunmalidir. %!

Dijital icerikleri cozimleme
ve bilgiyi dogrulama

Haber, video ve reklamiann kaynag, kanitlan, yer
verdi§i gorGgler ve kullanicidan bekledidi davranis
sorgulanmalidir. Igerikler temsil, dil, Uretim ve

izleyici boyutlanyla birlikte degerlendirilmelidir. *!

Acik iletisim ve kullanim
kurallarini birlikte
gelistirme

Dijital kullanim kurallan, nedenleri ve uygulanma
bigimleri cocukla birlikte belirlenmelidir. Cocugun
deneyimlerini rahatca anlatabildigl, given ve
destege dayall bir lletisim ortami kuruimalidir. '*!

Mahremiyeti koruma ve
paylasim sorumiulugunu
gelistirme

Cocuklara mahremliyet ve paylagim sorumiulugu
ogretilmelidir. Ebeveynler de ayni ilkelere uymals;
gocukian kiguk dusurebilecek veya ileride rahatsiz
edebilecek goruntlleri paylasmamalidir

@ Gunluk yasam ve dijital dy

Sure, icerik ve kullanim kosullan

Ekran slresi, tuketilen igerik ve kullanim kosullan
birlikte degertendirilmelidir, ' %!

dengel (C]

Gundelik yasamia denge

GUnlGk sorumiulukiar ve kullanim zamani birlikte
planlanmaly; dijital kullanimin karsiladig ihtiyag ve
yerini aldidt etkinlikier konusulmahidir

Kaynak: Arastirmact tarafindan ilgili literatiirden hareketle hazirlanmis;
gorsellestirme stirecinde GPT Astra-Max kullaniimustir:
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BOLUM 3

ERKEN CUMHURIYET BASININDA OKURA
SESLENMEK: “CiCi ANNE” KOSESINDE
TEMSIL, SOYLEM VE TOPLUMSAL CINSIYET

GIiZEM ORCIN!

Giris
Toplumsal cinsiyete dair temsiller yazili basinda uzun
yillardir var olan bir tartisma konusudur. Basin, kadinlarin toplumsal
konumlarimin, kadinlik rollerinin ve toplumsal cinsiyet normlarinin
temsil edildigi ve yeniden iiretildigi onemli bir kamusal alandir.
Basindaki kadin ve erkek profilleri toplumsal normlar1 dayatan,
cinsiyetei rolleri mesrulastiran ve yasanilan ¢agin siyasal, ekonomik
ve toplumsal bilesenlerine uyan temsiller olabilmektedir.
Cumhuriyet’in kurulusundan kisa bir siire sonra yeni rejimin
toplumsal karsiliginin olusturulmast noktasinda basin oldukca
onemli olmustur. Ozellikle erken Cumhuriyet déneminde
modernlesme tartigsmalari, kadinlarin aile, evlilik ve toplumsal
yasam i¢indeki konumlarmin yeniden tanimlanmasiyla yakindan
iliskilidir. Bu baglamda gazeteler, donemin kadinlik anlayisin1 ve
kadinlara yonelik beklentileri incelemek agisindan Onemli bir

! Dr., Istanbul Gedik Universitesi, Gorsel Iletisim Tasarimi Boliimii, Orcid: 0000-

0002-2740-7236
--54--



kaynak olusturmaktadir. Bu c¢aligmanin amaci, Cumhuriyet
gazetesinde yayimlanan Cici Anne kosesindeki yazilari sdylem,
norm ve 6znelesme eksenlerinde inceleyerek kadinlik temsillerini ve
toplumsal cinsiyet anlayisini ortaya koymaktir. Calismanin evrenini,
Cumhuriyet gazetesinde yayimlanan Cici Anne kose yazilari;
orneklemini ise Temmuz 1930’da yayimlanan dokuz yazi
olusturmaktadir. Arastirmanin temel sorunsali, bu yazilarda
kadinlarin nasil temsil edildigi, hangi toplumsal cinsiyet normlarinin
sorgulandigr veya yeniden iretildigi ve kadinin kendi hayati
tizerinde karar verebilen bir 6zne olarak nasil konumlandirildigidir.
Calismanin  6nemi, erken Cumhuriyet doneminde kadinlik ve
modernlesme anlayiglarini yalnizca 6zgiirlesme sdylemi iizerinden
degil, bu soylemin smirlar1 ve g¢eligkileri {izerinden de
degerlendirmesidir. Aragtirmada nitel arastirma  yaklasimi
benimsenmis; dokuz yazi, metinlerdeki sdylemler, toplumsal
cinsiyet normlart ve kadin 6znesinin kurulusu dikkate alinarak
tematik ve elestirel sOylem analizi cercevesinde incelenmistir.
Boylece kadmlarin 6zerkligini destekleyen ifadeler ile geleneksel
kadinlik rollerini siirdiiren beklentilerin ayn1 sdylem alaninda nasil
bir arada bulundugu tartigilmistir.

Erken Cumhuriyet Doneminde Kadin ve Modernlesme

Osmanli Imparatorlugu’nun son dénemlerinde baslayan
toplumsal, siyasal ve ekonomik doniisiimler, Cumhuriyet rejiminin
kurulusuyla birlikte yeni bir yon kazanmistir. Tiirkiye’de
Cumhuriyet’in ilanindan 1930’lu yillara uzanan dénem, yeni
devletin temellerinin atildig1 ve inkilaplarin birbiri ardina geldigi bir
donemdir (Yenituna, 2014: 64). Bu doniisiim, kadinlarin egitim, aile,
hukuk ve toplumsal yasam icindeki konumlarinin yeniden
belirlenmesini saglamigtir. Bununla birlikte, kadinlarin statiistindeki
degisimi yalnizca yasal diizenlemeler {izerinden degerlendirmek
yeterli degildir. Modernlesme siirecinde kadinlara atfedilen roller ve
kadinlik idealleri {izerinde 6nemle durulmasi gereken bir konudur.
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Cumbhuriyet dénemindeki donilisiimiin énemli boyutlarindan biri,
kadmlarim egitim ve hukuk alanlarindaki konumlarmin yeniden
diizenlenmesidir. 3 Mart 1924 tarihli Tevhid-i Tedrisat Kanunu,
egitim  kurumlarinin  birlestirilmesi  ve egitim  sisteminin
merkezilestirilmesi agisindan 6nemli bir adimdir. Bu Kanun ile laik
bir diizene gecilerek kiz ve erkeklerin esit kosullar altinda egitim
almalarinm yolu agild1 (Ogreten, 2022: 627). 1926°da kabul edilen
Tirk Medeni Kanunu ise evlilik, bosanma ve aile iligkileri
bakimindan kadinlarin hukuki statiistinde 6nemli degisiklikler
getirmistir. Siyasal katilim alaninda 3 Nisan 1930 tarihli Belediye
Kanunu ile kadinlara belediye se¢imlerinde se¢me ve secilme hakki
taninmustir. 1934 yilinda yapilan anayasal ve yasal degisikliklerle bu
haklar  milletvekili  secimlerini de kapsayacak bicimde
genisletilmistir. Bu diizenlemeler, kadinlarin kamusal yasamdaki
konumunun yeniden tanimlanmasinda énemli bir yer tutmustur.

Kadinlarin modernlesme siirecindeki konumu, haklarin
genislemesiyle sinirli degildir. Kadinlardan beklenen toplumsal
roller ve ideal kadin tasavvuru bu doniisiimiin 6nemli bir boyutudur.
Fatma Aliye gibi Osmanli’nin son doneminde etkili olan kadin
yazarlar, ¢esitli gazete ve dergilerde yayimladiklari yazilarda kadinin
din, toplum ve aile ic¢indeki konumunu tartismaya ag¢mislardir.
Nezihe Muhiddin’in kadinlarin  toplumsal konumuna iliskin
goriigleri kadinlik ve erkeklik arasindaki iliskinin donemin diisiinsel
tartismalarinda nasil ele alindigin1 géstermektedir. Muhiddin’in “Iki
cinsin, erkekle kadinin birbirine benzemesi bizim istedigimiz
neticeyi vermez” ifadesi, kadinlarin hak ve olanaklarinin
genisletilmesinin  zorunlu olarak kadin ve erkek arasindaki
farkliliklarin ortadan kaldirilmasi anlamina gelmedigini ortaya
koymaktadir (Baykan & Oftiis-Baskett, 2009: 35). Muhiddin’in
gelecegin kadimindan iilkenin maddi ve manevi saglhigina katkida
bulunmasinin beklenmesine iligkin goriisii de kadinlarin toplumsal
doniisimde {stlenmeleri 6ngoriilen rollerin  Onemine isaret
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etmektedir (Baykan & Otiis-Baskett, 2009: 124). Bu yaklasim,
kadimnlari kamusal yasama katilimi ile toplumsal sorumluluklarinin
birlikte diisliniildiigii bir kadinlik idealinin tartisilmasina olanak
tanimaktadir.

Kadinin toplumsal yasamdaki konumuna iligkin tartigmalar,
Cumbhuriyet’in kurulusundan 6nceki modernlesme diisiincesinde de
yer almaktadir. Semseddin Sami’nin kadmlarin egitimini ve
toplumsal yasama katilimini ele aldigi diisiinceleri, bu tartigmanin
onemli drneklerinden biridir. Semseddin Sami’nin Bir Elde Igne Bir
Elde Kitap adli eserindeki “Kadinlarin sag elinde igne, sol elinde
kitap olmalidir” ifadesi, kadmlarin bilgiye erisimi ve egitim
olanaklar1 ile geleneksel ev i¢i sorumluluklarinin bir arada
diisiiniildiginii  gostermektedir (Semseddin Sami, 2008: 9).
Sami’nin kadinlarin haklarinin  ve toplumsal konumlarimin
degismesini savunurken bu degisimi daha iyi bir anne ve ev kadini
olma beklentisiyle iliskilendirmesi, modernlesme diisiincesinin
kendi i¢indeki gerilimleri goriinlir kilmaktadir (Semseddin Sami,
2008). Bu ¢ergevede kadinlarin egitimi ve toplumsal yasama katilimi
desteklenirken, evlilik ve aile yasamindaki sorumluluklarinin da
onemini korudugu bir kadinlik tasavvuru dikkat ¢cekmektedir.

Sancar’in (2012: 81) Tiirk modernlesmesini 19. yiizyilin
ortalarindan 20. yiizyilin ortalarina kadar uzanan bir siire¢ olarak ele
almasi, erken Cumhuriyet donemindeki kadinlik ideallerinin daha
genis bir tarihsel baglam i¢inde degerlendirilmesini miimkiin
kilmaktadir. Milliyet¢i elitlerin toplumu yeniden diizenlemeye
yonelik politikalari, ulusal kimligin insasiyla birlikte cinsiyetlere
atfedilen anlam ve islevlerin de doniismesini beraberinde getirmistir
(Sancar, 2012: 82). Bu siiregte gazete, dergi ve roman gibi yazili
iletisim araglari, yeni toplum, aile ve insan tasavvurlarmin dile
getirildigi ve dolagima sokuldugu 6nemli alanlar olmustur. Donemin
aydinlari, yazili metinler aracilifiyla toplumsal doniisiime iligkin
diistincelerini paylasmig, ortak imgelerin ve yeni zihniyet
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bicimlerinin olusumuna katkida bulunmuslardir (Sancar, 2012: 82).
Dolayisiyla basin, modernlesmenin yalnizca gelismelerini aktaran
bir ara¢ degil, ayn1 zamanda yeni toplumsal degerlerin, kimliklerin
ve davranig beklentilerinin tartisildigi bir kamusal alan olarak da
degerlendirilebilir. Kadinlarin tarihsel deneyimlerinin incelenmesi
de bu doniislimiin anlagilmasi bakimindan 6nem tagimaktadir. Kadin
tarihi ve kadin arastirmalari, kadinlarin tarihsel anlatilarda ikincil
konumda birakilmasini sorgulamakta ve kadinlarin toplumsal
degisim siireglerindeki rollerini goriiniir kilmay1 amaglamaktadir. Bu
yaklagim, yalnizca tarihsel agidan 6ne ¢ikan kadinlarin yagamlarinin
incelenmesiyle siirli kalmayip kadinlarin bir toplumsal grup olarak
deneyimlerinin, diisiincelerinin ve faaliyetlerinin aragtirilmasini da
icermektedir. Cakir’in (2011: 41) vurguladig: lizere amag, yalnizca
tarihteki belli basli kadinlarin yasam Oykiilerini yazmak degil,
kadinlarin tarihsel siireglerdeki rollerini bir cins grubu olarak ortaya
koymaktir. Kadinlarin kaleme aldigi metinler, gazete ve dergiler,
belgeler, anilar ve so6zli tarih anlatilari, kadinlarin tarihsel
konumlarmi ve deneyimlerini yansitmasit acisindan oldukca
onemlidir. Bu tarihsel ve diisiinsel cergeve, erken Cumhuriyet
doneminde basinda kadinlarin nasil temsil edildigini incelemek
acisindan Onemlidir. Kadinlarin egitim, yurttashk ve kamusal
yasama katilim olanaklariin genisledigi bir donemde, kadinlardan
beklenen davranislarin, toplumsal rollerin ve yasam big¢imlerinin
basin aracilifiyla nasil ifade edildigi ise arastirilmaya deger bir
konudur.

Medyada temsil ve Toplumsal Cinsiyet

Medya, toplumsal ger¢ekligin yalnizca aktarildigi bir alan
degil, ayn1 zamanda toplumsal anlamlarin, kimliklerin ve normlarin
iretildigi ve dolagima sokuldugu bir alandir. Toplumsal cinsiyet ise
bireylerin kimliklerini ve giindelik yasam pratiklerini sekillendiren,
kisisel ve kolektif iligkiler lizerinde etkili olan siyasal ve toplumsal
miicadele alanlarindan biridir. Fraser’in (2008: 172) belirttigi {izere
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toplumsal cinsiyet miicadelesi, cinsellikten {iremeye, arzudan
zevklere ve mizaca kadar wuzanarak giindelik yasamu
bicimlendirmekte; kisisel ve kolektif kimliklerin, toplumsal
yakinliklarin ve karsitliklarin olusumunu etkilemektedir. Scott
(2013: 67), toplumsal cinsiyetin biyolojik agiklamalarinin agikca
reddedildiginden bahsederek toplumsal cinsiyetin kiiltiirel insalara
isaret etmenin bir yolu oldugunu iddia eder. Bu ¢ergevede toplumsal
cinsiyete iliskin normlarin olusumu, yalnizca bireysel tercihlerle
aciklanamayacak 6l¢iide toplumsal ve siyasal iligkilerle baglantilidir.
Gardner’in (2006: 99) ele aldigi feminist kuramsal tartigmalar
biyolojik cinsiyete dayandirilan kaliplar ile psikolojik ve entelektiiel
ozelliklerin toplumsallagsma siirecleri icerisinde bi¢imlenmesi
arasindaki ayrimi ortaya koymaktadir. Butler ve Spivak’in (2010:
30) iktidar ve yoOnetimsellik {izerine yaklagimi ise bireylerin
eylemlerinin belirli iktidar iliskileri icinde yoOnlendirilebildigine
isaret etmektedir. Dolayisiyla toplumsal cinsiyet, sadece bireylere
atfedilen ozellikler lizerinden degil, bu 6zellikleri iireten ve yeniden
dolasima sokan toplumsal kurumlar ve sdylemler yoluyla da
incelenmelidir.

Kurumlar1  yalnizca  yapisal  diizenlemeler  olarak
degerlendirmek yerine, kurumlar icindeki toplumsal cinsiyet
iligkilerinin nasil kuruldugunu ve siirdiiriildiigiinii sorgulamak bu
acidan 6nemlidir. Medya da kadinlik ve erkeklik bigimlerinin temsil
edildigi, belirli toplumsal rollerin anlamlandirildigi ve kimi
normlarin  olaganlastirilabildigi  kurumsal alanlardan biridir.
Medyanin  sOylemi kurumsal olarak medya metinlerinin
organizasyonunu icermektedir. Inal’in (1996: 96) vurguladig iizere
s0ylem ¢ozlimlemesi, medya metinlerini kendi baslarina ele almakla
smirli kalmayip bu metinlerin igine yerlestigi toplumsal ve
sOylemsel formasyonlari, ayrica sdylem araciligiyla kurulan gii¢ ve
iktidar iligkilerini sorgulamay1 gerektirir.
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Van Dijk’1n (1997: 5) sOylemin yapisina iliskin yaklagimi ile
Ozer’in (2011: 83) aktardig1 haber ¢dziimlemesinin makro unsurlari,
metinlerin tematik Orgiitlenisini, bagliklarini, kaynaklarin1 ve
baglamsal iligkilerini incelemek bakimindan analitik bir gerceve
sunmaktadir. Bu unsurlar, haber metinlerinin yani sira kose
yazilarinin da kendi tiirsel ozellikleri gozetilerek incelenmesine
katki saglayabilir. Medya igeriklerinin iiretimi yalnizca bireysel
tercihlerle agiklanamaz. Medya temsillerinin toplumsal ve siyasal
boyutunu degerlendirmek, kamusal alanin ve yurttagligin niteligini
de dikkate almay1 gerektirir. Berktay’in (2012: 35) politik eylem ve
kamusal sorumluluk arasindaki iliskiye dair yaklagimi, temsillerin
yalnizca kiiltiirel anlamlar iiretmedigini, ayn1 zamanda bireylerin
toplumsal yasamdaki konumlariyla da baglantili  oldugunu
diisiindiirmektedir.

Arastirma Tasarim

Mustafa Kemal Atatlirk’iin  verdigi talimatla kurulan
Cumbhuriyet gazetesi (Yenituna, 2014: 64) Milll Miicadele
doneminde ve sonrasinda toplumun orgiitlenmesinde dnemli bir yere
sahip olmugtur. Cumhuriyet gazetesinin Temmuz 1930 tarihli Cici
Anne kosesi, erken Cumhuriyet doneminin modernlesme anlayisini
gostermesi agisindan Onem tagimaktadir. Bu kosedeki yazilar,
kadmlarin hangi kimlikler ve toplumsal roller {izerinden temsil
edildigini, kadin okuruna nasil seslenildigini ve hangi davranis ya da
degerlerin 6ne ¢ikarildigini incelemek agisindan 6nemlidir. Kadinlik
temsilleri ile sdylemsel stratejiler arasindaki baglantiy1 aciga ¢ikaran
kose yazilari, kadinlarin erken Cumhuriyet donemindeki yurttaslik
goriinimlerini, ailedeki konumlarini, es, anne ve kadin olarak
konumlandirilmalarin1 gérmeyi miimkiin kilmaktadir.

Calismanin Yontemi

Cumbhuriyet gazetesinin Temmuz 1930’daki Cici Anne
kosesinin incelendigi bu calismada, toplamda dokuz kose yazisi
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analiz edilmistir. Calisma nitel bir arastirma oldugu i¢in ayrintili bir
metin ¢oziimlemesiyle toplumsal cinsiyet, medya ve modernlesme
iligkisi ortaya c¢ikarilmaya calisilmistir. Calismanin amaci kose
yazilarindaki okurlarin talepleri ve Cici Anne kosesinde okura cevap
veren gazete sOyleminin incelenmesidir. Calisma, Cumhuriyet’in
ilanindan kisa bir siire sonraki donemi ele almasiyla tarihsel bir
cergeve sunmaktadir. Bu anlamda, kadinlarin hak ve 6zgiirliik elde
etmeye basladigi siireci icermesiyle calisma Ozgiin bir nitelige
sahiptir. Ayn1 zamanda kadin temsilinin kose yazisi ilizerinden
cergevelenmesi analitik bir g¢erceve sunmaktadir. Modernlesme
sOylemi ile kadinlik normlar1 arasindaki gerilimi gazete sdylemi ve
toplumsal cinsiyet ilizerinden tartigmak bu c¢alismanin kuramsal
cergevesini gostermektedir. Caligmanin temel arastirma sorulari
sunlardir:

AS.1.Cici Anne kosesindeki yazilar, Erken Cumbhuriyet
doneminde kadmlik kimligini, kadinlara yonelik beklentileri ve
modern kadin idealini nasil kurmaktadir?

AS.2. Cici Anne kosesi kadin okurunu nasil bir 6zne olarak
konumlandirmaktadir? Kadinlara hangi roller, sorumluluklar ve
davranis bigcimleri 6nerilmektedir?

AS.3. Kadinlara seslenirken hangi dilsel ve sdylemsel
stratejiler kullanilmaktadir? Kdsenin samimi, sefkatli veya 6gretici
bir hitap dili varsa, bu dil kadinlik normlarinin aktarilmasinda nasil
bir islev gormektedir?

Bulgular

Calismanin bulgular ii¢ analiz diizeyinde incelenecektir.
Bunlar sdylem, norm ve 0znelesme diizeyleridir. Soylem, yazan
kisinin okuruna nasil seslendigini vurgularken, kadinlardan ne
beklendigi, hangi davraniglarin tasvip edildigi norm diizlemine isaret
etmektedir. Oznelesme diizlemi ise kadinin 6zne olma siirecini
anlatmaktadir. Cici Anne, Cumhuriyet Gazetesi’nde 1930 yilinin
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temmuz ayinda toplamda dokuz kere yer almistir. Bu kose, gazetenin
2. sayfasinda sol alt kosede yer almaktadir. Bu kosede okur
mektuplarina cevap aranmis ve okurlara ogiitler verecek sekilde
diizenlenmistir. Cici Anne’nin dili olduk¢a sade, akic1 ve anlagilirdir.
Ayrica, kosede ilging benzetmeler, deyisler verilerek okurlara
samimi bir sekilde seslenilmektedir. Bulgular baslig1 altinda kdsede
yer alan metinlerin analizi yapilmaktadir. Bu inceleme, kose
yazilarindan tema iretilmesine yOnelik bagliklarla aktarilmaya
calisilmistir.

Tablo 1 Analiz Edilen Cumhuriyet Gazetesi Cici Anne Kose Yazilar

No | Baslik Tarih Sayfa
no.
1 Evde kadin m1 hakimdir, erkek mi? 01.07.1930 s.2

2 Bir kadin kocasini takip etmeli mi? 05.07.1930 s.2

3 Zevksiz yasanir m1? 11.07.1930 s.2

4 Anne baba resit olan kiza karigmali m1 | 15.07.1930 s.2

5 Kart ile koca nerede ortaktirlar? 19.07.1930 s.2
6 Cocuk ayrilmaga mani midir? 24.07.1930 s.2
7 Kabahat karimda m1, bende mi? 26.07.1930 s.2
8 Hangi skandal tehlikeli? 29.07.1930 s.2
9 Aski1 nasil muhafaza etmeli? 31.07.1930 s.2

1. Evlilikte iktidar ve Kadinhik Normlar:

Cumbhuriyet gazetesinin 1 Temmuz 1930 tarihli “Evde kadin
mi1 hakimdir, erkek mi?” baglikli 1 numarali Cici Anne yazisi, evliligi
karsilikl bir iktidar miicadelesi olarak temsil etmektedir. “Hakim”,
“Kral”, “saltanat” ve “mahpus” gibi sdzciikler, aile i¢indeki iliskileri

--62--



siyasal  iktidar = ve  tahakkiim  kavramlar1  iizerinden
anlamlandirmaktadir. Erkegin giicii ekonomik kaynaklara ve
“cemiyetin verdigi kuvvet’e dayandirilirken, kadinin giicii “cinsi
cazibesi” ve “kadinlig1” lizerinden tanimlanmaktadir. Béylece metin,
erkek egemenliginin toplumsal dayanaklarini goriiniir kilarken
kadinlarin etkisini kisiler arasi iliskilerle sinirli bir ¢ercevede ele
almaktadir.

Kose yazisi, erkegin evlilik dncesinde uysal ve fedakar
davranip evlilik sonrasinda otorite kurmasini “ezeli hile” olarak
nitelendirerek erkek egemenligini elestirmektedir. Bununla birlikte,
evliligi taraflarin esitligi ve ortaklig1 izerinden degil, kimin digerine
hakim olacagi iizerinden kurmaktadir. Kadmin evlilik sonrasinda
“sarayin mahpusu” olarak betimlenmesi, evlilikteki goriiniirdeki gii¢
ile fiill bagmmhilik arasindaki karsithgr ortaya koymaktadir.
Oznelesme agisindan yazinin sonunda geng kadina “Kizim, artik sen
kafese girmissin” diye seslenilmesi belirleyicidir. Bu hitap, Cici
Anne personasint deneyim aktaran ve yol gOsteren bir otorite
konumuna yerlestirirken, kadin okuru evlilikteki iktidar iliskilerini
tanimasi gereken bir 6zne olarak kurmaktadir. Ancak kadina sunulan
¢oziim, bu iligkileri doniistiirmekten ¢ok, sonuglarini 6nceden
ongormesi  gerektigi yoniindedir. Dolayisiyla yazi, erkek
egemenligini elestiren bir sOylem gelistirirken esitsizligi yeniden
iiretebilen normlardan uzaklagsmamaktadir. Bu ikili yapi, kadin okura
elestirel bir farkindalik sunulmasi ile mevcut toplumsal cinsiyet
diizeninin sirlarinin - korunmasi arasindaki  gerilimi ortaya
koymaktadir.

2. Evlilik, Ekonomik Bagimhilik ve Sadakat Soylemi

Cumbhuriyet gazetesinin “Bir kadin kocasini takip etmeli
mi?” baslikli iki numarali Cici Anne yazisi, evlilikte ihanet, sadakat
ve kadinlarin ekonomik bagimlilig1 arasindaki iligkiyi ele
almaktadir. Mektup yazan kadin, kocasinin ihanetini 6grenmesine

ragmen ekonomik gilivencesinin ve mesleginin bulunmamasi
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nedeniyle evliligi sonlandirmakta zorlanmaktadir. “Kapidan
ciktigim giin ¢antam bombostur” ifadesi, kadinin evlilik i¢indeki
konumunun yalnizca duygusal baglilikla degil, ekonomik kosullarla
da belirlendigini gostermektedir. Cici Anne, sadakat ve ihaneti kesin
siirlarla birbirinden ayiran ahlaki anlayis1 sorgulayarak aski ve
evlilik iligkilerini degismez kurallara indirgemeyi reddetmektedir.
“Tabiat ne bu hudutlar1 ne bu haritay1 taniyor” benzetmesi, sadakatin
toplumsal olarak belirlenmis sinirlarin1 tartigmaya ag¢maktadir.
Ancak bu yaklasim, erkegin ihanetini sorgulamak yerine kadinin
beklentilerini ve sadakat anlayisin1 yeniden degerlendirmesine
agirlik vermektedir. Nitekim “kuyunun” aldatilma aninda degil,
kadmin kocasmin kendisini aldatmayacagina inandig1 giin
olustugunun sdylenmesi, sorunu kismen kadinin giivenine
baglamaktadir.

Oznelesme agisindan yazi, kadin okuru evlilikteki gercekleri
kabullenmeye ve mevcut durumdan ¢ikis yolu aramaya
cagirmaktadir. Bununla birlikte, kadinin ekonomik bagimlilig
acikca ortaya konmasma ragmen meslek edinme, ekonomik
bagimsizlik veya toplumsal destek gibi yapisal ¢oziimler giindeme
getirilmemektedir. Boylece yazi, geleneksel kadinlik anlayisindan
mesafe alip kadinin yasadigi ¢ikmazi goriiniir kilarken ¢oziimii
bireysel kabulleniste ve uyumda gérmektedir. ilk yazida oldugu gibi
burada da kadin, erkek egemenligiyle kars1 karsiya kalan bir 6zne
olarak temsil edilmekte; ancak bu kez iktidar iligkilerinin siirmesinde
ekonomik bagimliligin belirleyici rolii daha agik bigimde ortaya
cikmaktadir.

3. Haz, Tiiketim ve Mutluluk Arayisi

“Zevksiz yasanir m1?” baslikli iiglincli Cici Anne yazisi,
maddi zenginlik ve hazlarin mutlulugu garanti etmedigini ileri
siirmektedir. Servet, otomobil, ev, seyahat, kadin, icki ve aile gibi
unsurlart yasamin sundugu zevkler olarak siralayan metin, bunlarin
timiinii deneyimleyen kisinin zamanla tatminsizlik yasamasin



merkeze alir. BOylece mutluluk, maddi imkanlara ve hazlarin
cogaltilmasina indirgenemeyen bir sorun olarak ele alinir.

Amerikal1 milyonerin daha fazla heyecan arayist ugruna
kendisini Niagara Selalesi’nden atmasiyla sonuglanan anlati, sinirsiz
haz arzusunun yikic1 boyutunu vurgular. “Zevkin ¢ogu da insan
meger bedbaht edermis” ifadesi, haz arayisinin kendi siirlarini
asarak mutsuzluk iiretebilecegi diisiincesini one ¢ikarir. Bu yoniiyle
yazi, zenginligi ve tliketimi mutlulugun Ol¢iitli sayan bir yasam
anlayisii sorgularken okuru &lgiiliiliige ¢agirmaktadir. Oznelesme
acisindan yazi, bireyi kendi arzularin1 ve yasam tercihlerini
degerlendirmesi gereken bir 6zne olarak konumlandirir. Bununla
birlikte, mutlulugun nasil kurulabilecegine iliskin alternatif bir
yasam anlayis1 gelistirmekten ¢ok, asir1 haz arayisinin sonuglarina
kars1 uyarida bulunur. Dolayistyla yazinin temel normatif yonelimi,
hazdan biitiiniiyle vazgegmek degil, zevk arayisinin oOl¢iisiinii
korumaktir.

4. Kadmn Ozerkligi, Aile Otoritesi ve Bireysel Ozgiirliik

“Anne baba resit olan kiza karismali m1?” baslikli dérdiincii
Cici Anne yazisi, geng kadinin evlilik kararini aile otoritesi ile
bireysel 6zgiirliik arasindaki ¢atigma tizerinden ele almaktadir. Anne
ve babanin kizlar1 adina es segme hakkini savunan tutumu, “Evlat
onlarin, fakat sevmek icin c¢arpan kalp kizin” ifadesiyle
sorgulanmaktadir. Boylece aileye ait oldugu diisiiniilen karar yetkisi
ile bireyin kendi yasami iizerindeki soz hakki birbirinden
ayrilmaktadir.

Kose yazisi, resit kadinin agk ve evlilik konusunda kendi
kararin1 verme hakkini1 savunarak geleneksel aile otoritesine kars1
cikmaktadir. “Ask mui istiyor, hiirriyet mi istiyor, veriniz” ¢agrisi,
kadim ailesinin kararlarina tabi bir evlat olmaktan ¢ikarip kendi
hayatinin 6znesi olarak konumlandirir. Anne ve babanin
deneyimlerine dayanan dogrularinin gen¢ kadin i¢in ayni anlami
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tagimayabilecegi vurgulanarak kusaklar arasindaki deger farklilig
goriiniir kilmmaktadir. Oznelesme agisindan yazi, kadinin kendi
kararlariin sonuglarin1 {stlenebilen bagimsiz bir birey olarak
taninmasint One ¢ikarir. Bununla birlikte, 6zgiirliik, toplumsal
kosullardan bagimsiz bir se¢im olarak degil, bireyin kendi yasam
yolunu belirleme hakki iizerinden ele alinir. Sonug¢ olarak, yazi
onceki metinlerde goriilen evlilik i¢i iktidar tartigmasini aile igindeki
karar yetkisine genisletmekte; kadinlarin 6zerkligini aile otoritesinin
siirlandirilmas:  ve bireysel 0zgiirliiglin taninmasi iizerinden
savunmaktadir.

5. Evlilikte Ortakhik Soylemi ve Karsihkhh Magduriyet

“Kari ile koca nerede ortaktirlar?” baglikli besinci Cici Anne
yazisi, evlilikte i boliimii, ekonomik kaynaklar ve karar yetkisi
iizerinden ortaya ¢ikan ¢atismalart karsilikli sikayetler araciliiyla
ele almaktadir. Erkek, ailenin gecimini saglayan kisi olmasina
ragmen parasint  kullanamadigint ve ev i¢indeki kararlar
veremedigini ileri siirerken, kadinin bakis acist1 da benzer bir
magduriyet anlatis1 iizerine kurulmaktadir. Yazi, evlilikte ortaklik
iddiasiyla eslerin giindelik yasamda deneyimledigi esitsizlik ve
kisitlamalar arasindaki gerilimi goriiniir kilmaktadir.

Her iki tarafin da kendisini bask1 altinda hissetmesi, yazinin
evlilik icindeki iktidar1 tek yonlii bir iliski olarak sunmadigini
gosterir. Ancak bu karsilikli magduriyet, eslerin toplumsal ve
ekonomik konumlarinin biitiiniiyle esit oldugu anlamina gelmez;
metin, taraflarin iddialarin1 aktarirken aralarindaki yapisal
farkliliklar1 ayrintilt bigimde ¢6ziimlemez. “Ortakliginiz yalniz bu
sikdyet noktasinda birlesiyor” ifadesi, evlilikte ortakligin
dayanismadan ¢ok karsilikli hosnutsuzluk iizerinden kuruldugunu
iddia etmektedir. Oznelesme agisindan Cici Anne, kadin ve erkegi
kendi haklarmin kisitlandigint diisiinen, birbirlerini sorumlu tutan
esler olarak konumlandirir. Ironik anlatim, taraflarin  kendi

magduriyetlerini  mutlaklagtirmalarint ~ sorgularken  evlilik
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kurumunun kendisini de tartismaya agar. Bununla birlikte “Ya bu
diyardan gidersin ya bu deveyi giidersin” s6zii, ortakligin nasil daha
esitlik¢i hale getirilebilecegini aciklamak yerine mevcut diizen
icinde kalmak veya ayrilmak arasinda tercih sunar. Bdylece yazi,
evlilikteki karsilikli iktidar miicadelesini goriiniir kilarken bu
miicadelenin Gtesinde bir iligki modelini belirginlestirmemektedir.

6. Aile Kurumu, Cocuk ve Evliligin Siirekliligi

Cici Anne’nin “Cocuk ayrilmaga mani midir?” baglikli bu
kosesinde, ¢ocuklarin varliginin mutsuz bir evliligi siirdiirmek igin
gerekce olusturup olusturamayacagi sorgulanir. Aile, kendiliginden
kutsal ve kalici bir birliktelik olarak degil, bireylerin hayatin
siirlayabilen bir kurum olarak sunulur. “Aile bir kopriidiir”
metaforu, evliligi hayatin de§ismez amaci olmaktan ¢ikarip
gecilmesi gereken bir asama olarak konumlandirir. Bu yaklasim,
cocuklarin 1iyiligini anne-babanin birlikte kalmasina baglayan
geleneksel aile anlayisina karst ¢ikar. Cocuklart mutsuz bir evlilik
icinde tutmak yerine onlara hayatin gercekligini gostermek gerektigi
savunulur. Boylece kadin, yalnizca anne kimligi ve ¢ocuklarina karsi
sorumlulugu {izerinden tanimlanmaz; kendi hayatina iliskin karar
verebilen bir 6zne olarak konumlandirilir. Bununla birlikte, metin
ayriligin ¢ocuklar tizerindeki olasi etkilerini tartigmak yerine birlikte
kalmay1 bir tiir aldatma olarak ¢ergeveler. Yazi, evliligin siirekliligini
sorgulayarak bireysel ozgiirliigii ve degisimi One c¢ikarir. Ancak
ozgiirlesmeyi destekleyen bu sdylem, evlilikteki sorunlarin
toplumsal ve ekonomik kosullarini incelemekten ¢ok bireysel karar
ve hayatin kaginilmaz akisi tizerinden temellendirir.

7. Evlilikte Iktidar, Toplumsal Cinsiyet ve Ironi

Cici Anne’nin “Kabahat karimda mi1, bende mi?” baslikli bu
kosesinde ev icindeki iktidar iliskileri gazete okuma ve gazetenin
yirtilmast  araciligiyla  aktarilmaktadir. Mesleki  yasaminda
miicadeleci ve yetkin oldugunu anlatan erkek, evde karisinin
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miidahalesi karsisinda edilgen héle gelmektedir. Boylece kamusal
alanda otorite sahibi erkek ile 6zel alanda giligsiizlesen erkek
arasinda ironik bir karsithk kurulur. Ancak anlati, kadinin
davranisint  dogrudan  Ozgiirlestirici  bir  glic  olarak
degerlendirmekten ¢ok, erkegin yetersizligini ve esler arasindaki
kiiltiirel hiyerarsiyi 6ne ¢ikarir. Cici Anne’nin kadina hak vermesi,
kocanin gazeteyi esine okutmayi diisiinememesine iliskin
elestirisiyle smurlt kalmaz; kadinin okuryazarligimi ve anlama
kapasitesini erkegin toplumsal konumuyla karsilastirir. Boylece
erkek otoritesi sorgulanirken kadin, egitim ve kiiltiir bakimimdan
asagida konumlandirilabilecek bir es olarak da temsil edilir. Yazida
evlilikteki giic miicadelesi mizah yoluyla aciga ¢ikarilir; fakat
esitlik¢i bir iliski modeli 6nermek yerine erkegin edilgenligi alaya
alinir ve kadinin davranisi onaylanir. Bu yoniiyle kadin-erkek
iktidarini tersine ¢eviren, ancak toplumsal hiyerarsileri biitiiniiyle
asmayan ikircikli bir sdylem {iretilir.

8. Skandal, Siddet ve Cinsiyet Normlari

Cici Anne’nin “Hangi skandal tehlikeli?” baslikli bu
kosesinde farkli mekanlarda yasanan ii¢ catisma karsilastirilarak
hangi davranislarm “tehlikeli” ya da dnemsiz say1ldig1 sorgulanur. Ik
olayda agk ugruna bigakli kavga, ikincisinde karisinin dans etmesine
ofkelenen kocanin tokadi, tigiinciisiinde ise kiskang bir kadinin bagka
bir kadinin saglarin1 yolmasi anlatilir. Garsonun kadinlar arasindaki
siddeti onemsiz, erkekler arasindaki kavgayi ise korkung bulmasina
kars1 ¢ikan Cici Anne, skandalin toplumsal cinsiyete gore farkli
degerlendirildigini belirtir. Cici Anne elestirisi, siddetin kendisinden
cok, erkek siddetinin olaganlastirilmas1 ve kadinlar arasindaki
catismanin &nemsizlestirilmesi iizerinde yogunlasir. Ozellikle
kocanin karisina tokat atmasi, kadinin davranigini denetleme
hakkinin erkek otoritesine tanindigini gosterir. Bununla birlikte
kadinlarin kiskanglik ve rekabet lizerinden temsil edilmesi, kadinlik
normlarinin yalnizca erkeklerin miidahaleleriyle degil, kadinlarin
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birbirlerine yonelttikleri denetimle de yeniden iretilebildigini
diisiindiiriir. Cici Anne, goriiniiste farkli skandallar1 karsilastirirken
siddetin ve kiskan¢higin cinsiyetlendirilmis anlamlarmi sorgular.
Ancak kadinlar arasi1 dayanigmay1 gelistiren bir alternatif sunmaz;
elestirisini, hangi skandalin daha tehlikeli sayildigina iliskin yerlesik
yargiy1 tersine ¢evirmek tizerinden kurar.

9. Askin Siirdiiriilmesi ve Kadinhik Normlari

Cici Anne’nin “Aski nasil muhafaza etmeli?” baglikli bu
kosesinde evlilikte askin azalmasinin dogal bir siire¢ oldugu kabul
edilir ve iliskinin devamu taraflarin davraniglarina baglanir. Mum ve
ates metaforlari, aski kendiliginden ve siirekli var olan bir duygu
degil, korunmas1 gereken gegici bir bag olarak sunar. Ancak iliskinin
stirdiiriilmesine yonelik tavsiyeler 6zellikle kadina yoneltilir: gurur,
inat ve tahakkiimden kaginmasi, erkegin ilgisi azaldiginda kendi
davraniglarini gozden gegirmesi istenir. Bu yaklasim, kadin1 evlilikte
duygusal iligkinin siirekliliginden sorumlu bir 6zne olarak kurar.
“Ask almak degil, vermektir” ifadesi karsilikliligi vurgulasa da
erkegin sevgisini korumak ic¢in kadinin kendisini diizenlemesi
gerektigi diisiincesi metnin temel gerilimidir. Boylece iliski sorunu
ortak bir sorumluluk olarak ele alinmak yerine, agirlikli olarak
kadmin tutumunu degistirmesiyle c¢oziilebilecek bir meseleye
doniistiiriiliir. Cici Anne, askin degiskenligini kabul eden gergekci
bir yaklasim ile kadina uyum ve 6zdenetim yiikleyen geleneksel
beklentiyi bir arada tasir. Kadina iliskiyi yonetme imkani tanirken,
bu 6znelesmeyi erkegin sevgisini muhafaza etme sorumluluguyla
sinirlar.

Cici Anne Kosesinin U¢ Temel Soylemsel Egilimi

Cici Anne kosesindeki dokuz yazi sdyleme dair ii¢ temel
egilimi ortaya koymaktadir. Bunlar aile ve evlilik, kadn
ozgirliigii/ozerkligi, bireysel sorumluluk/6zne olma haliyle
Ozetlenebilir.
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Evlilik ve aile kurumunun sorgulanmasi

Cici Anne kosesi, evlilik ve aile iligkilerini degismez ve
sorgulanamaz kurumlar olarak ele almak yerine, bu iligkilerde ortaya
cikan iktidar miicadelelerini, ekonomik bagimliligi ve bireysel
Ozgiirlik sorunlarini goriiniir kilmaktadir. “Evde kadin m1 hakimdir
erkek mi?”, “Bir kadin kocasini takip etmeli mi?”, “Kar1 ile koca
nerede ortaktirlar?” ve “Cocuk ayrilmaga mani midir?” baglikli
yazilarda evlilik, yalnizca sevgi ve dayanigmanin alani olarak degil,
eslerin birbirleri lizerindeki etkilerinin ve beklentilerinin ¢atistigi bir
iliski bicimi olarak sunulur. Ozellikle yetiskin kadinin kendi
hayatina karar verme hakkinin savunulmasi ve ¢ocuklarin varliginin
mutsuz bir evliligi slirdiirmek i¢in zorunlu bir gerekce sayilmamasi,
aile otoritesini sorgulayan bir yaklagimi ortaya koyar. Boylece kose,
kadimin toplumsal konumunu evlilik ve annelik rolleriyle
siirlamayan bir bakis gelistirir.

Kadin o6zerkliginin savunulmasi ve toplumsal cinsiyet
normlarmin elestirilmesi

Kosenin 6ne ¢ikan egilimlerinden digeri, kadinlarin erkekler
ve aile karsisindaki ikincil konumlarini sorgulamasi ve kadin
deneyimlerini goriinlir kilmasidir. “Anne baba resit olan kiza
karigmali m1?” yazisinda kadmin agk ve 6zgiirliik temelinde kendi
hayatini belirleme hakki savunulurken “Kabahat karimda mi, bende
mi?” ve “Hangi skandal tehlikeli?” yazilarinda erkek otoritesi ile
toplumsal cinsiyete dayali cifte standartlar elestirilir. Ozellikle
kadinlarin davraniglarinin 6nemsizlestirilmesine karsi ¢ikilmasi,
toplumsal hayatta erkek deneyimini merkeze alan bakisin
sorgulandigini gosterir. Bununla birlikte, bu 6zerklik sdylemi biitiin
yazilarda ayni Olgiide giiclii degildir. Kadinin ekonomik
bagimliligina dikkat ¢ekilmesine ragmen bu bagimliligin agilmasina
yonelik  somut  ¢odziimlerin  sunulmamast  veya  askin
stirdiiriilmesinden ~ sorumlulugun sadece kadma yiiklenmesi,

ozgiirlesme sOyleminin smirlarini ortaya koyar. Dolayisiyla kose,
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kadin 6zerkligini destekleyen bir ¢izgi tasimakla birlikte toplumsal
cinsiyet normlarindan biitliinliyle kopmus degildir.

Bireysel sorumluluk, gercekgilik ve kendini diizenleyen
ozne

Cici Anne, kadinlara ve erkeklere iliskilerinde karsilastiklar
sorunlar1 yeniden degerlendirmeleri ve hayatin gercgekleriyle
ylizlesmeleri yoniinde seslenir. “Zevksiz yasanir m1?” yazisinda
siirsiz haz arayisinin elestirilmesi, “Bir kadin kocasini takip etmeli
mi?” yazisinda ekonomik bagimlilik ve aldatilma karsisinda yasanan
cikmazin ortaya konulmasi, “Aski nasil muhafaza etmeli?” yazisinda
ise agkin stirekliliginin sorgulanmasi, kosenin gercekei yaklagimini
yansitir. Bu yazilarda birey, yalnizca toplumsal kosullarin etkisinde
kalan biri olarak degil, kendi beklentilerini ve davraniglarin1 gézden
gecirmesi gereken bir 6zne olarak kurulur. Ancak kendini diizenleme
cagrisi kadinlara ve erkeklere esit bicimde yoneltilmez. Ozellikle ask
ve evlilik iliskilerinde kadmin uyum saglamasi, erkegin ilgisini
korumasi ve iligkinin devamini gozetmesi beklenebilir. Bu nedenle
kose, bireysel farkindalik ve deneyim {lizerinden yol gosterirken
sorunlarin toplumsal ve ekonomik nedenlerini zaman zaman bireysel
sorumluluk diizeyine indirger.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Cumbhuriyet gazetesi, Cumhuriyet’in kurulus doéneminden
itibaren Oncii ve ilerici bir gazete olarak bilinmektedir. Gazetenin,
Atatiirk inkilaplarina bagl olarak, ¢agin gerektirdigi bicimde yasami
arzuladigin1 ve topluma bu bakis agisin1 kazandirmaya calistigini
sOyleyebiliriz. Cumhuriyet’in ilanindan sonraki {ilke sartlarinda,
Atatlirk’tin devrimleri 151g1nda, Tiirk kadini imaj1 6rnek bir ‘anne/es’
modeline uygun olarak c¢izilmistir. Gazetenin kadina bakisi bu
noktada ilerici ve modern bir Tiirk kadin1 imajin1 yansitmaktadir.
Kadinin, hayattan dislandig1 ve otekilestirildigi bir toplum yapisina
kars1 duran Cumbhuriyet gazetesi dnemli bir ses olmustur. Kadin
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toplumun ilerlemesi i¢in 6nemli bir role sahip oldugundan, kadinin
egitimli, kiltiirli, bakimli ve saglikli bir forma sahip olmasi
beklenmektedir.

Cumbhuriyet gazetesinin Temmuz 1930°da yayimlanan dokuz
Cici Anne kose yazisinin incelenmesi, donemin basininda kadinlik,
evlilik ve oOzgiirlik anlayislarina iligkin dikkat c¢ekici sdylemsel
gerilimleri ortaya koymaktadir. Orneklemdeki yazilar, erkek
egemenligini, aile otoritesini ve toplumsal cinsiyete dayali cifte
standartlar1 sorgularken kadinin kendi hayati iizerinde s6z sahibi
olmasin1 da savunmaktadir. Bununla birlikte ekonomik bagimlilik,
evlilikte uyum ve askin siirdiiriilmesi gibi konularda kadina
yiiklenen sorumluluklar bu o6zgiirliikk¢li yaklagimin smirlarini
gostermektedir. Dolayistyla Temmuz 1930°da yayimlanan bu dokuz
yazi, kadinlarin 6znelesmesini destekleyen sdylemlerle geleneksel
kadmlik beklentilerinin bir arada bulundugu bir sdylem alam
sunmaktadir. Bu bulgular, yalnizca incelenen 6rneklem igin gecerli
olmakla birlikte, erken Cumhuriyet doneminde kadinlarin basinda
temsil ediligini ve toplumsal cinsiyet normlarinin nasil tartismaya
acildigini anlamak agisindan 6nem tagimaktadir.

Cici Anne, incelenen dokuz yazida okuruyla samimi, yer yer
sefkatli, yer yer uyarici1 ve elestirel bir dil {izerinden iligki
kurmaktadir. Ozellikle “Kizim” gibi hitaplarla kadin okura
deneyimli bir yol gosterici konumundan seslenirken, evlilik, agsk ve
aile iligkilerindeki sorunlari1 zaman zaman ironi ve mizahla ele
almaktadir. Kadmnlarin yasadig: giigliikleri anlamaya calisan bu dil,
bazi1 yazilarda Ozgiirlik ve 6zerklik yoniinde cesaretlendirici bir
nitelik kazanirken, bazi yazilarda gergekci ve yer yer sert dgiitlere
doniismektedir. Dolayisiyla Cici Anne’nin dili yalnizca teselli edici
degil; okuru mevcut iliskilerini sorgulamaya, beklentilerini gézden
gecirmeye ve hayatin gergekleriyle yilizlesmeye c¢agiran ¢ok yonlii
bir anlatim bi¢imidir. Cici Anne, aslinda bu bakis agistyla Tiirk
kadminin i¢inde bulundugu ikilemi gozler oniine sermektedir. Cici
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Anne’de egitimi olmayan ve maddi acidan esine bagli olan kadin,
hayat sartlar1 igerisinde degerlendirilmistir. Oldukca gercekei bir
islupla kadinin dolayli olarak egitimli olmasi gerektigi mesaji
verilmektedir. Incelenen yazilarda kadinlik temsillerinin belirli bir
modern yagsam anlayis1 etrafinda sekillendigi goriilmektedir.
Modernlesme, yalnizca kadinlarin  toplumsal konumlarinin
degismesiyle degil, ayn1 zamanda belirli yasam tarzlarinin, iligki
bicimlerinin  ve  davraniy normlarinin  benimsenmesiyle
iligkilendirilmektedir. Bu ¢ercevede modern kadin imgesinin nasil
kuruldugu kadar, hangi kadin deneyimlerinin temsil alaninin diginda
kaldig1 da 6nem kazanmaktadir. Ozellikle Anadolu kadimlarinin
giindelik yasamina, c¢alisma kosullarina ve toplumsal sorunlarina
iliskin goriiniir bir anlatinin bulunmamasi, temsilin smirlarini
diistindiirmektedir. Bdylece belirli bir kadinlik deneyimi One
cikarken farkli toplumsal ve ekonomik kosullarda yasayan
kadmlarin deneyimleri geri planda kalabilmektedir. Bununla
birlikte, Cici Anne yazilarinda kadinlarin kendi hayatlar1 hakkinda
karar verme haklarinin savunulmasi, aile otoritesinin sorgulanmast
ve erkek egemenliginin elestirilmesi, donemin toplumsal cinsiyet
normlari agisindan dikkat ¢ekici bir sdylemsel alan olusturmaktadir.
Dolayistyla bu yazilar, kadinlar1 yalnizca modern yasamin belirli
normlarina uymaya cagiran bir cerceveye indirgenemez. Aksine,
kadin oOzerkligini destekleyen yaklasimlarla kadinlik rollerini
sinirlandiran beklentilerin bir arada bulundugu goriilmektedir. Bu
ikili yapi, Cumhuriyet gazetesinin Temmuz 1930 Ornekleminde
modern kadin temsilinin hem o&zgiirlestirici imkanlarint hem de
disarida biraktigi deneyimleri feminist bir perspektifle tartigmay1
miimkiin kilmaktadir.
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BOLUM 4

SINIRLARI ASAN DiJITAL ETKILESIMLER:
KULTURLERARASI ILETISIME NETNOGRAFIK
BIiR BAKIS

RECEP ALTAY!

Giris
Mekan ve zaman smirlarinin dijitallesme pratikleriyle
birlikte esneklesmesi ve cografi baglamindan kopmasi, bireylerin
giindelik yasam pratiklerini, kimlik insa siireclerini ve iletisim
bicimlerini koklii bir doniisiime ugratmistir (Hine, 2015). Geleneksel
donemde fiziksel yerellikler ve ulus-devlet sinirlar1 i¢inde sekillenen
kiiltiirel ~ karsilagmalar, gilinlimiiz ag toplumunda yerini
mekansizlasan ve akiglar mantigiyla isleyen kiiresel dijital
ekosistemlere birakmistir (Castell, 2010). Bu doniisiimiin en belirgin
bicimde somutlastigi alanlar olan Reddit, Discord, Tandem,
HelloTalk ve Slowly gibi platformlar; farkli cografi, ulusal, etnik ve
dilsel arka planlara sahip internet kullanicilarinin anlik olarak

1 Ogr. Gor. Dr, 1gdir Universitesi, Gorsel Isitsel Teknikler ve Medya Yapimcilig,
Orcid: 0000-0001-9250-3382
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karsilastig, etkilesime girdigi ve yeni melez kiiltiirel formlar trettigi
dinamik sahalara doniigmiistiir (Kozinets, 2019).

Geleneksel kiiltiirleraras1 iletisim kuramlari, kiltiirlerin
kargilasmasin1 ve etkilesim siireclerini biiyiik oranda fiziksel
mekana, cografi yakinliga ve yliz ylize iliskilere dayandirmaktadir.
Buna karsin giinlimiiz bilgi toplumu dinamikleri, kiiltiirleraras
uyum, miizakere ve catisma pratiklerinin bilgisayar dolayimli
iletisim ortamlarinda yeniden {iretildigini ve yapilandirildigini
gostermektedir (Ess, 2020). Dolayisiyla dijital mecralar, yalnizca
mesajlarin iletildigi teknik birer kanal olmanin Otesine gecerek,
kendine 6zgii jargonlari, yazili olmayan kurallari, normatif yapilari
ve kullanict reflekslerini barindiran 6zgiin birer siber-kiiltiirel
niteligi kazanmistir (Markham, 2016). Bireylerin bu yeni
mecralardaki varligi, kiiresel ve akiskan bir kiiltiirel Oriintiiye
entegre olmalarina zemin hazirlamaktadir. Bu durum ayni1 zamanda
kullanicilari, yerel aidiyetleri, anadillerindeki kiiltiirel kodlar ve
dijital mecralardaki yeni kimlikler arasinda ¢ok katmanli, stirekli ve
dinamik miizakereler yiiriitmeye zorlamaktadir (Shuter, 2012b).

Dijital ortamlarda kiiltiirlerarasi iletisimin dogasin1 anlamak,
yalmizca dilsel bir aktarim siirecini incelemenin Gtesinde,
kullanicilarin bu mecralarda gelistirdikleri ortiik kiiltiirel pratiklerin
kodlarini  desifre etmeyi gerektirmektedir. Ilgili alanyazin
incelendiginde, dijital mecralardaki etkilesim bigimlerinin Edward
T. Hall’'un (1976) klasiklesen yiiksek ve diisiik baglamli kiiltiir
ayrimini dijital diizlemde yeniden {irettigi goriilmektedir. Diisiik
baglamli kiiltiirel arka plana sahip bireyler, bilgisayar dolayiml
ortamlarda dogrudan, agik ve metin odakli bir iletisim dilini
benimsemektedir. Buna karsilik yiiksek baglamli kiiltiirlerden gelen
kullanicilar, dijital etkilesimlerinde emojiler, oOrtiik ifadeler ve
sembolik jestler araciligiyla baglamsal bir derinlik arayisina
girmektedir (Gudykunst, 2005). Bireyler, kiiresel platformlara adim
attiklarinda kendi kiiltiirel havuzlarindan getirdikleri bu normlar ile
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platformun kiiresel merkezli ana akim kiiltiirii arasinda yapisal bir
uyum siireci yasamakta (Postmes, Spears, & Lea, 2000), bu siire¢
zaman zaman dijital jargon farkliliklar1 veya emojilerin ¢ok
anlamlilig1 sebebiyle yerini kiiltiirel yanlis anlagilmalara ve mikro
catigmalara birakabilmektedir (Miller, ve digerleri, 2016).

Bilgisayar dolayimli iletisim ortamlarinda grup normlarinin
olusumunu inceleyen sosyal kimlik ve kurumsallagsma etkisi modeli
de bireylerin dijital topluluklara dahil olduklarinda bireysel
kimliklerinden ziyade o toplulugun siber-kiiltiirel kimligini
benimsediklerini savunmaktadir (Spears, 2017, s. 9). Ancak bu
adaptasyon her zaman piirlizsiiz gergeklesmemekte, siber alandaki
dilsel yetersizlikler, kiiltiirel esprilerin kavranamamasi veya bati
merkezli dijital kodlar, ¢evre iilkelerden gelen kullanicilarin kendi
yerel aidiyetleri ile mecranin kiiresel yapis1 arasinda sikisarak siber-
yabancilagsma pratikleri tecriibe etmelerine yol agmaktadir (Kim &
Papacharissi, 2003).

Literatiirdeki mevcut egilimler incelendiginde, dijital
ortamlardaki kiiltiirlerarasi etkilesimleri ele alan ¢alismalarin 6nemli
bir boliimiiniin belirli etnik topluluklarin kapali aglarina veya tekil
bir platformun teknik arayiiziine odaklandig1 goriilmektedir. Bunun
yani sira giincel aragtirmalar, agirlikli olarak yapay zeka (YZ) tabanh
algoritmik sistemlerin ve otomasyon araclariin kullanici tizerindeki
doniistiiriicti etkilerini tartismaktadir (Fuchs, 2021). Teknolojinin
aragsal yoniine, makine dgrenimine veya algoritmik determinizme
odaklanan bu giincel yaklasimlar, dijital ekosistemlerdeki en temel
unsur olan insanin 6znel deneyimini goz ardi etme riski tagimaktadir.
Bu durum, bireylerin kiiltiirlerarasi karsilasma anlarinda hissettikleri
aidiyet ya da yabancilagma pratiklerinin ve siire¢ igerisinde yasanan
kimliksel doniistimlerin arka planda kalmasina yol agmaktadir. Oysa
dijital antropoloji  yaklasimi, internetin insan iligkilerini
mekaniklestirmedigini, aksine kiiltiirel farkliliklarin siber alanda
daha goriiniir ve miizakere edilebilir kilindigin1 savunmaktadir
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(Miller & Horst, 2012). Dolayisiyla, YZ c¢aginda bile kiiresel
aglardaki kiiltiirel karsilagmalarin insani boyutu, kullanicilarin
gelistirdigi adaptasyon stratejileri ve diller aras1 gegiskenlik
refleksleri siber-kiiltlir ¢alismalarinin merkezinde yer almayi
stirdiirmektedir.

Bu degerlendirmeden hareketle s6z konusu ¢alisma, odagini
son donem alanyazinda baskin hale gelen YZ, otomasyon veya
algoritmik sistemlerin etkilerinden soyutlamaktadir. Arastirmanin
dogrudan kiiresel 6l¢ekteki insan odakli siber-kiiltiirel etkilesimlere
yonelmesi, ¢aligmaya literatiirde 6zgiin ve ayirt edici bir konum
kazandiracagi  diisliniilmektedir.  Calisma,  dijital  aglarin
mekansizlagtirict  dogasint  heterojen bir kiiresel 6rneklem
havuzunun 6znel tecriibeleri tizerinden yakalamay1 hedeflemektedir.
Bu dogrultuda, bilgisayar dolayimli iletisim ortamlarindaki
kiiltlirleraras1 karsilagsmalar metin tabanli diizlemde derinlemesine
incelenmektedir. Arastirma, kiiresel internet teknolojisinin dijital
alanlardaki 6zgiin adaptasyon reflekslerini, yazili olmayan iletisim
kodlarmi ve gelistirdikleri yeni siber-kiiltiirel pratikleri biitiinciil bir
yaklagimla ortaya koymaya c¢alismaktadir. Boylesi bir yaklasim,
kiiltiirleraras: iletisim ve dijital medya yazinina giincel, 6zgiin ve
kuramsal agidan bir katki sunmay1 amaclamaktadir.

Yontem

Bu calismanin amaci, medyalasan diinyada bireylerin dijital
mecralardaki kiiltiirleraras: iletisim pratiklerini ve uyum siireglerini
derinlemesine incelemektir. Arastirmanin metodolojik temelini,
Robert Kozinets (2010) tarafindan antropolojik etnografi
yonteminin internet, sosyal aglar ve dijital topluluklara
uyarlanmasiyla gelistirilen netnografi olusturmaktadir. Geleneksel
etnografi fiziksel bir mekana ve cografi baglama baglihig
gerektirirken (Hine, 2000), netnografi bilgisayar dolayimli iletisim
ortamlarindaki kiiltiirel pratiklerin sergilendigi dijital alanlar
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arastirma sahasi olarak kabul eder. ilgili arastirmada netnografik
yaklagimin seg¢ilmesinin temel gerekgesi, incelenen kiiltiirlerarasi
etkilesimlerin ve uyum siireclerinin dogrudan dijital ekosistemlerin
(Reddit, Discord, Tandem vb.) kendi kiiltiirel dinamikleri i¢inde
dogup sekillenmesidir. Netnografik desen, arastirmaciya bu dijital
ortamlara dahil olarak kiiltiirleraras1 etkilesimin yazili olmayan
kurallarini, dijital jargonlar1 ve kullanici reflekslerini yerinde
gbozlemleme ve yapilandirma imkani tanimaktadir (Kozinets, 2019)

Nitel aragtirmalarin dogas1 geregi, evreni temsil etme veya
genelleme kaygisindan ziyade dijital deneyimin cesitliligine ve
derinligine odaklanmak amaciyla Orneklem sec¢iminde amagh
ornekleme stratejisi izlenmistir (Patton, 2015). Arastirmanin
katilimc1 grubu; belirlenen dijital platformlarda aktif olarak yer alan
ve kendi kiiltiirel havuzunun disindaki bireylerle diizenli olarak
etkilesim kuran 10 kullanicidan olusmaktadir. Katilime1 sayisinin 10
kisiyle sinirlandirilmast bilingli bir metodolojik tercihtir. Nitel ve
netnografik arastirma literatlirlinde mikro saha caligsmalarinda az
sayida katilimci ile ¢alismanin, elde edilen nitel verinin kalitesini,
odaklanma diizeyini ve betimsel zenginligini artirdigt kabul
edilmektedir (Creswell & Poth, 2018; McCracken, 1988). Nitekim
ilgili goriismeci sayisi, biiyiikk veri yiginlar1 arasinda kalmadan,
kullanicilarin dijital ortamlardaki kiiltlirleraras1 pratiklerini net ve
anlagilir  bir bi¢cimde siniflandirabilme imkani  sunacagi
diistiniilmektedir.

Netnografik arastirmalarda sadece pasif olarak ekran izlemek
ya da ¢evrimici ortamlardan veri toplamak kiiltiirel baglami anlamak
icin yetersiz kalabilmektedir. Bu nedenle Kozinets (2015), topluluk
iiyeleriyle dogrudan kurulan miilakat etkilesimlerini yontemin en
olgun ve tamamlayic1i asamasi olarak degerlendirir. Ancak bu
caligmada, katilimcilarin farkl iilkelerde bulunmasi, dil ve zaman
dilimi farkliliklar1 nedeniyle fiziki ya da eszamanli (sesli/goriintiilii)
bir goriisme gergeklestirilememistir.  Arastirmanin  verileri,
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katilimcilara aktif olarak yer aldiklari dijital platformlar iizerinden
ulagilarak tamamen metin tabanli ve asenkron bir siire¢ sunan e-
posta miilakatlar1 yoluyla toplanmaistir.

Gortismelerde  katilimeilara  dijital alandaki  kiiltiirel
karsilagma anlarini, yasanan kiiltirel uyum, c¢atisma veya
yabancilagsma pratiklerini agiga ¢ikarmayr hedefleyen su agik uglu
sorular yoneltilmistir;

e Dijital ortamlarda farkli kiiltiirlerden insanlarla iletigim
kurdugunuz durumlar diisiindiigiiniizde, zihninizde nasil
deneyimler canlaniyor? (Varsa one ¢ikan bir Ornegi
paylasabilir misiniz?)

e Budijital ortamlarda kendi kiiltiirel kimliginizi veya arka
planinizi diger kullanicilara yansitma konusunda nasil bir
yol izliyorsunuz?

e Bu platformlardaki ¢ok Kkiiltlirlii yapi, yerel jargonlar
veya topluluk dinamikleri iletisim kurma tarzinizi nasil
etkiliyor?

e Farkl kiiltiirlerden kullanicilarla etkilesimlerinizde algi,
dil veya deger farkliliklar1 iletisiminize nasil yansiyor?
Boyle durumlarla karsilastigimizda yaklasiminiz nasil
oluyor?

e Farkli kiiltiirlerin bir arada bulundugu bu mecralardaki
topluluklara yonelik aidiyet hissinizi veya mesafenizi
nasil tanimlarsiniz? Bu hissi sekillendiren etkenler
nelerdir?

e Kullanilan dijital platformun yapisi (6rnegin anonimlik,
gorsel/yazili iletisim formati, algoritma yapist vb.),
kiiltiirlerarasi iletisiminizi ve kurdugunuz iligkileri nasil
sekillendiriyor?
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e Dijjital mecralardaki bu ¢ok kiiltiirli  etkilesim
pratikleriniz, genel olarak farkli kiiltiirlere ve insanlara
yaklasiminiza nasil yansiyor?

e Dijjital ortamlarda kurulan bu kiiltiirlerarasi iletisimin
stirdiiriilebilirligi ve kalitesi hakkinda ne
diistiniiyorsunuz?

E-posta yoluyla toplanan ve farkli dillerde verilen yanitlar,
0zglin metinlere sadik kalinarak Tiirkgeye aktarilmis, elde edilen
verilerin ¢6ziimlenmesinde tematik analiz yapilmistir. Analiz stireci,
verilerin  arastirmacit  tarafindan  tekrar tekrar  okunarak
icsellestirilmesi, ilk kodlarin {iretilmesi, kodlarin aralarindaki
iligkilere gbre potansiyel temalar altinda birlestirilmesi ve
netnografik baglamla uyumlu nihai tematik haritanin olusturulmasi
seklinde tamamlanmistir (Braun & Clarke, 2006; Salmons, 2014).

Bu ¢alisma, Igdir Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yayin
Etigi Yonergesi’nin 10/1. maddesi uyarinca incelenmis; 19.09.2026
tarihli ve 2026/15 sayili Etik Kurulu karariyla bilimsel arastirma ve
yayin etigine uygun bulunmustur.

Tablo 1. Katilimcilara Ait Bilgiler

Cinsiyet Yas Meslek Ulke Aktif Oldugu Dijital
Ortam

K1 Erkek 24 | Yazilim Tiirkiye Reddit(r/LanguageExchange
Miihendisi & Yazilim Komiiniteleri)

K2  Kadin 28 | Dijital Ukrayna Discord (Kiiresel Is Birligi
Pazarlama Sunucular)
Uzmani

K3  Erkek 31 Grafik ABD Reddit (r/intercultural &
Tasarimet1 Tasarim Forumlari)

K4 | Kadin 21 Universite Cin Tandem & HelloTalk
Ogrencisi
(Dilbilim)

K5 | Erkek 26 | Misteri Kolombiya Discord (Kiiresel Oyun
Iliskileri Sunucular)
Y oneticisi

K6 = Kadin 35 | Cevrimigi Ingiltere Reddit & Discord (Kreatif
Igerik Topluluklar)
Ureticisi
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K7  Erkek 23 | Lisansiisti Japonya Slowly & Tandem

Ogrencisi

K8  Erkek 29 | Serbest Misir Discord (Kiiltiir Eksenli
Zamanl Sunucular)
Cevirmen

K9 Erkek 33 Proje Almanya Reddit (Kiiresel Siyaset ve
Koordinatori Kiiltiir Forumlarr)

K10 Kadmn 25 | Insan Brezilya Tandem & Kiiresel
Kaynaklari Slack/Discord Kanallari
Asistani

Aragtirma kapsaminda e-posta miilakatlarina katilan 10
kullanicinin demografik 6zellikleri ve yer aldiklar dijital mecralar
tabloda 1’de sunulmustur. Katilimc1 havuzu 6 erkek ve 4 kadindan
olusmaktadir. Yas aralig1 21 ile 35 arasinda degigsmekte olup, dijital
kiiltiirlerin en yogun gozlemlendigi geng yetiskin niifusu temsil
etmektedir. Arastirmanin kiiltiirleraras1 boyutunu zenginlestirmek
adina Asya, Avrupa, Orta Dogu, Kuzey ve Giliney Amerika
kitalarindan toplam 10 farkl iilkeyi kapsayan heterojen bir cografi
dagilim saglanmistir. Katilimcilari iletisim kurdugu alanlar, kiiresel
forum kiiltlirlinii yansitan Reddit, ses ve oyun odakli topluluklar
barindiran Discord ile dogrudan dil ve kiiltiir paylasimina dayali
Tandem, HelloTalk, Slowly gibi dijital mecralardan olugsmaktadir.

Bulgular ve Yorum

Netnografik arastirma deseni kapsaminda elde edilen nitel
veriler, katilmecilarin  dijital  mecralardaki  kiiltiirleraras:
etkilesimlerini, gelistirdikleri adaptasyon reflekslerini ve siber
alandaki aidiyet/yabancilagma tecriibelerini biitiinciil bir yaklagimla
ortaya koymaktadir.

Elde edilen nitel verilerin ¢6ziimlenmesi sonucunda,
kullanicilarin siber alandaki deneyimlerini biitiinciil bir bi¢cimde
aciklayan dort ana tema ortaya konmustur. Ilk olarak "dijital
karsilasma anlart ve ilk temas” temasi altinda, katilimcilarin kiiresel
platformlarda farkl kiiltiirlerle ilk kez yiizlestikleri esik anlar1 ve
zihinlerinde iz birakan sembolik diyaloglar ele alinmistir. Ikinci
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olarak "siber-kiiltiirel uyum ve dilsel adaptasyon pratikleri" temasi
cercevesinde, kullanicilarin topluluk jargonlarina, emoji kullanim
normlarina ve platformun yazili olmayan kurallarina entegre olurken
sergiledikleri esneklikler ve adaptasyon refleksleri incelenmistir.
Uciincii sirada yer alan "mikro catismalar, anlasmazliklar ve
miizakere stire¢leri” temasi1 kapsaminda, dilsel uyusmazliklar, espri
veya baglam farkliliklarindan kaynaklanan gerilim anlar ile
kullanicilarin bu aksakliklar1 gidermek adina gelistirdikleri ¢6ziim
ve miizakere stratejileri detaylandirilmistir. Son olarak "aidiyet hissi,
mesafelenme ve siber-yabancilasma" temasi dahilinde ise, bireylerin
cok kiiltiirlii ortamlarda kendilerini ne derece toplulugun parcasi
hissettikleri veya Bat1 merkezli kodlar karsisinda ne tiir mesafe ve
yabancilasma tecriibeleri yasadiklar1 biitiinciil bir yaklagimla
¢Oziimlenmistir.

Dijital Karsilasma Anlar ve i1k Temas

Kiiresel platformlardaki ilk temaslar, bedensel ipuglarinin,
jest ve mimiklerin, ses tonunun ve eszamanlhi gorsel akisin
bulunmadig: bilgisayar dolayimli ortamlarda gerceklesmektedir. Bu
durum, ilk karsilagma anlarinda bireylerin kendi yerel kiiltiirel
kaliplarin1 ~ siber alana tasiyarak ilk temas ritiiellerini
bicimlendirmelerine yol ac¢tig1 diisiiniilmektedir.

Gii¢c Mesafesi, Resmiyet ve Ton Uyumsuzluklari

Fiziksel diinyadaki hiyerarsik yapilanmalar ve resmiyet
kaliplari, dijital etkilesimin ilk aninda bir {slup catigmasi
olusturacag1 diisiiniilmektedir. Yiiksek glic mesafeli ve kolektif
kiiltiirlerden gelen katilimcilar ilk temasa daha resmi ve temkinli bir
tonla bagslama egilimindeyken, bireyselci kiiltiir temsilcileri
dogrudan ve samimi bir iislubu tercih etmektedir:

Platforma ilk girdigimde bir kullaniciyla eslesmistim. Ben
direkt selam dostum naber, nasil gidiyor? yazip gectim. Karsimdaki

katilimci bana ertesi giin soyle bir mesaj atti, iyi giinler sayin,,,
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benim adim kullanici x. sizinle karsilikl dil pratigi yapmaktan seref
duyarim. Bizim o rahatligimiz karst tarafta tam bir laubalilik gibi
durdu sanmirim. (K5, Kadin, Dil Degisim Platformu)

K5’in bu tecriibesi, Gudykunst’un (2005) kiiltiirlerarast
anksiyete/belirsizlik yonetimi teorisi baglaminda incelendiginde,
dijital mekanin tarafsiz bir notr alan olmadiginmi diisiindiirtmektedir.
Kullanicilar ¢evrimdisi diinyada igsellestirdikleri hiyerarsi ve saygi
kodlarin1 dogrudan klavye ucuna tagimaktadir. Nitekim benzer bir
bocalama K9'un anlatisinda da belirginlesmektedir:

Platformda bir kullanici bana hey dostum nasil gidiyor
nasisin? diye yazdi. Ben de nezaketen tesekkiirler iyiyim, siz
nasilsiniz dedim. Resmi bir dille karsilik verdim. Karsi taraf hemen
'dostum rahat ol! Bu kadar resmi olmaya gerek yok haha' yazdi. Ben
kurallara uygun, resmi girmeye ¢alisiyorum ama karsi taraf bana
‘dostum rahat ol' ¢ekiyor. O ilk andaki ton uyusmazhigi insana
gergekten garip geliyor. (K9, Kadin, Dil Degisim Platformu)

Iletisim bilimi acisindan vurgulanabilecek temel husus,
Howard Rheingold’un ( (1993) erken donem siber kiiltiir teorilerinde
One siirdiigli sanal alanin beden, statii ve kiiltiirel arka plandan
bagimsiz esitlik¢i bir yapt sundugu tezinin, sahadan elde edilen
verilerle farklilik gostermesidir. Kullanicilar metin kutusundaki ilk
bosluga dahi yas, stati ve kurumsal terbiye algilarim
yerlestirmektedir. Dolayisiyla K5 ve K9’un deneyimledigi bu ilk
temas anindaki uyumsuzluk, basit bir dil yetersizligi degil kiiltiiriin
dijital arayiiziinde Dbeliren ilk goriiniir tezahiiri olarak
okunabilmektedir.

Miizakere Etme Bicimleri ve Kuralci Simirlar

Ik temasin gergeklestigi dijital alanin yapisi (forum, oyun
sunucusu veya mektup uygulamasi), kullanicilarin tartisma ve
kuralcilik anlayislarini da karsi karsiya getirmektedir. Hall’un (1976)

disiik baglaml kiltiirler i¢in tanimladigi metne dayali, net ve
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dogrudan tslup, yiiksek baglamli kiltiir temsilcileri tarafindan
baslangigta ~ bir  saldirganlik  veya  sogukluk  olarak
kodlanabilmektedir:

Foruma Dogu felsefesindeki kadercilik anlayisinin Bati'nin
bireyciligi kadar ozgiirlestivici olabilecegini yazdim. Bagska bir
kullanict hemen 'bu iddiant hangi bilgi felsefesi zeminine
oturtuyorsun? Kaynak gosterebilir misin yoksa sadece sahsi goriisiin
mii?" yanitini verdi. Ilk anda kars: tarafin beni kiiciimsedigini sanip
bozuldum. Bizim kiiltiiriimiizde boyle direkt sorulunca 'sana ne' gibi
anlasili. Ama sonra anladim ki karsi taraf sadece kendi tartisma
kiiltiiriiniin - geregini  yapryor. (K2, Erkek, Cevrimi¢ci Forum
Platformu)

K2’nin tecriibesindeki bu rasyonel sorgulama israri,
prosediirel tartisma normlarmin  dogrudan metin  kutusuna
yansimasidir. Buna karsilik K1’in sohbet sunucusundaki tecriibesi,
dijital kuralciligin mekanik bir yaptinma doniisme big¢imini
sergilemektedir:

Sohbet sunucusuna girip 'hey herkes ne oynuyor?' diye
sordum. Baska bir kullanici direkt "kurallari okumadin mi? kanal 2
sadece strateji oyunlart icindir, genel sohbet kanal 1'de yapilir'
seklinde wyarida bulundu. Ben 'va tamam bir soru sorduk’ deyince
beni sunucudan siireli attilar. Adamlarda kural neyse o, hi¢ esnetme
yok. Ilk giinden kati bir kuralcilikla yiizlesmis oldum. (K1, Erkek,

Sesli/Yazil1 Sohbet Platformu)

Katilimcilardan elde edilen bu diyaloglar, dijital mimarinin
yerel kiiltiirel reflekslerle nasil ¢akistigini somutlagtirmaktadir. K2
ve K1’in tecriibelerinde goriildiigli iizere, rasyonellik, iliski odakli
esneklik anlayisiyla dijital ortamda catigmaktadir. Arastirma
baglaminda alt1 ¢izilmesi gereken metodolojik olgu, platform
yonergelerinin aslinda kiiltiirleraras1 birer mikro kriz alani
yaratmasidir. Kural ihlali olarak algilanan davranislar ¢cogunlukla
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kotli niyetten degil, muhatabin dijital uzami kendi yerel esneklik
normlariyla algilamasindan kaynaklandigi anlagilmaktadir.

Saha wverileri, bu tiir yapisal kurallarin yanmi sira dinsel
selamlagmalarin (K6) veya mutfak geleneklerinin (K8) dahi ilk
temasta sembolik sinirlar ¢izebildigini gostermektedir:

Uzak bir cografyadaki kullamicidan mektup geldi. Ilk
mektubuna dinsel bir selamlasmayla 'selamiin aleykiim kardesim'
diye baslamisti. Ben kendi iilkemde buna hi¢ alisik degilim, ¢ok farkl
bir girig. 'Acaba dini bir gruba mi diistiim' diye tedirgin oldum
oncelikle. Kars1 taraf bana bunun kendi kiiltiiriinde giindelik bir
selamlagma  oldugunu anlatinca rahatladim. (K6, Erkek,
Mektuplagsma Uygulamast)

Forumda geleneksel bors c¢orbasiyla ilgili bir paylasim
yaptim. Baska bir kullanici '¢orbaya eksi krema koymuyorsaniz o
gercek bors degildir, yemem' yazdi. Bu tiir yemek konusundaki
takintili  halleri internette geyik samirdim, adamin ciddiyetini
goriince sok gegirdim. (K8, Kadin, Cevrimi¢i Forum Platformu)

Siber-Kiiltiirel Uyum ve Dilsel Adaptasyon

[lk temasmn yarattign bocalama atlatildiktan sonra
kullanicilarin siber alanda var kalabilmek ve akisa dahil olabilmek
adma dinamik birer uyum igerisinde olduklar1 gézlemlenmektedir.

Gorsel/Sembolik Dil ve Jargon Okuryazarhgi

Sahadaki en belirgin tespitlerden biri, bireylerin platformun
iletisim hizina ve evrensel kodlarina uyum saglamak adina
anadillerindeki metinsel zenginliklerden feragat edip sembolik ve
gorsel bir dile sigimmalaridir. Jenkins’in (2006) katilimer kiiltiir
olarak adlandirdig1 bu yapida, dijital jargon ve internet mizahi
kiiresel bir iglev gormektedir:
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"Sohbet sunucusunda uzun paragraflar yazarsaniz 'cok
uzundu, okumadim' yazip gegiyorlar. Ben de adapte oldum. Artik bir
seye canmim sikildiginda derdimi anlatmiyorum, direkt aglayan kedi
hareketli gérseli atryorum. Yazili dilden tamamen gorsel ve sembolik
bir dile gegtim diyebilirim." (K1, Erkek, Sesli/Yazili Sohbet
Platformu)

Forumdaki mizahi anlamak ilk baslarda imkdnsiz gibiydi.
Biri bir fotograf paylasiyor, altina temelli/dogru yaziyorlar, kafatas:
simgesi koyuyorlar. Internet mizahi ansiklopedisi sitesinde yatip
kalkmaya basladim. Hangi gorselin ne anlama geldigini ¢ozdiim.
Jargonu ¢ézmeden o ortama giremiyorsun. (K3, Erkek, Cevrimigi
Forum Platformu)

K1 ve K3'iin ifadeleri, Spears’in (2017) sosyal kimlik
modelini siber alanda yeniden liretmektedir. Birey, ¢cevrimi¢i grupta
kabul gorebilmek amaciyla kisisel dilsel iislubunu geri plana
cekmekte ve grubun anonim/sembolik gorsel diline uyum
saglamaktadir. Burada tespit edilen doniistiiriici unsur, dijital
goriiniirliik ve kabul edilebilirligin, yabanci dili gramer diizeyinde
bilmekten ziyade simgeler, hareketli gorseller, internet argosu
okuyabilme kapasitesine kaymis olmasidir. Kullanici, dildeki agigini
gorsel sembollerle kapatarak bir tiir kiiresel siber okuryazarlik
gelistirmektedir.

Melezlesme ve Metin i¢i Baglamlandirma Pratikleri

Bahsi gecen dijital adaptasyon siirecleri, kullanicilarin baskin
kiiltiir ve dile tamamen teslim oldugu edilgen bir asimilasyona isaret
etmemektedir. Kamular teorisine paralel olarak kullanicilar,
mecranin teknik sinirlart iginde kendi 6zgiin kimlik alanlarini insa
etmektedir (Marwick & Danah, 2014, s. 1055) aglasmis Katilimcilar
yerel ifadelerini kiiresel dile eklemleyerek melez iletisim stratejileri
gelistirmektedir:
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Selam dostum ya da bizim orada dedigimiz gibi, habibi!),
gtintin nasil gecti? diyerek kendi yerel kelimemi parantez i¢inde
ortak dile monte ettim. Karsimdaki de hoslandi bundan. Kendi
dilimden bir parcayt karsi tarafa égreterek uyum sagladim. (K10,
Kadin, Dil Degisim Platformu)

Dil degisim uygulamasinda metin kutusunda diiz kelimeler
kurunca karsimdaki kullanict 'kizdin mi?' diye soruyordu. En
sonunda tislubumu soyle degistirdim: 'Kesinlikle katiliyorum sana!
(Asirt heyecanliyim ama kizgin degilim haha)'. Dijital alanda
duygumu netlestirmek i¢in adeta kendi metnime altyazi ekliyorum.
(K4, Kadin, Dil Degisim Platformu)

K4’iin kavramsallastirdigi kendi metnine altyazi ekleme
refleksi, dijital antropolojinin (Miller & Horst, 2012) vurguladig
insan failliginin en somut Orneklerinden biridir. Kullanicilar,
bilgisayar dolayimli iletisimin sundugu jest ve mimik eksikligini
metin i¢i aciklamalarla tamir etmektedir. Analiz dogrultusunda
vurgulanmalidir ki, siber alandaki dilsel melezlesme tek yonli bir
asimilasyon degil, kullanicinin kendi kiiltiiriinii kiiresel platforma
parantez ic¢i agiklamalarla enjekte ettigi interaktif bir miizakere
strecidir. Bu silire¢ kimi zaman K7 ve K2’nin aktardigi gibi
pragmatik bir uyuma veya kiiltiirel esneklige doniigmektedir:

Dil degisim platformunda kendi dilimdeki o dolayli laf
anlatma huyumu terk ettim. Baktim karsi taraf 'sadede gel’
havasinda. 'Selam, ikinci ciimledeki yardimina ihtiyacim var' deyip
direkt konuya giriyorum. lletisim dilimi karsi tarafin pratik tarzina
gore giincelledim. (K7, Erkek, Dil Degisim Platformu)

"Mektuplasma uygulamasinda yazisirken karsi tarafin
kiiltiiriine gore kendimi ayarliyyorum. Mesafeli ve dolayli bir
kiiltiirden gelen birine yaziyorsam tislubumu daha nazik ve dolayli
tutuyorum. Daha rahat bir kiiltiivden gelen birine daha esprili
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yaziyorum. Resmen kime yaziyorsam o iilkenin dijital vatandasina
doniistiyorum." (K2, Erkek, Mektuplagma Uygulamast)

Mikro Catismalar, Anlasmazhklar ve Miizakere Siirecleri

Aragtirma bulgulari, tiim uyum c¢abalarina ragmen asenkron
ve metin tabanl etkilesimlerin kaginilmaz olarak mikro ¢atismalar
ve uslup krizleri lirettigini gostermektedir.

Ironi, Politik Dogruculuk ve Catisma Alanlar

K8 ve K2’nin aktarimlari, yerel tecriibelerin veya mizah
anlayisinin, asir1 duyarli politik dogruculuk veya bireyci mahremiyet
stizgecine takildigi anlar1 sergilemektedir:

Forumda Isvecli bir kullanict bana 'béyle ciddi bir konuda
nasil saka yapabilirsin? Cok duyarsizsin' yazdi. Ben de 'dostum ben
zaten kriz bolgesinde yasiyorum. Kendi acimla basa ¢ikma yontemim
bu, sana ne oluyor?' yamtini verdim. Ironiyi ve kara mizah
agtklamak zorunda kalmak kadar berbat bir sey yok. Karsi tarafin o
asirt politik dogrucu tavri bizim yerel mizah anlayisimizla tamamen
catisiyor. (K8, Kadin, 23 - Cevrimi¢i Forum Platformu)

Misafirperverlik dediginiz sey ashnda insanlarin ozel
alamina miidahale etmek degil mi? Izin istemeden tabaga yemek
doldurmak bir isgaldir' yazdi. Ben de 'biz bunu cémertlik olarak
gortiyoruz, alan ihlali olarak degil' yanitint verdim. Adam bana 'iste
Dogu kiiltiirlerinin riza kavramint anlayamamasina giizel bir érnek’
dedi. Gozlerime inanamadim, niyetimiz olan misafirperverlik
adamin zihninde bir 'riza ihlaline' doniistii. (K2, Erkek, 28 -
Cevrimi¢i Forum Platformu)

K2 ve K8’in yasadig1 deneyimler, Cass Sunstein’in (2001)
yanki odalar1 tezi ve etnosantrizm baglaminda degerlendirilebilir.
Kiiresel aglarda kullanicilar ayni dili konusuyor olsalar dahi,
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kavramlarin arkasindaki deger diinyalar1 ¢atismaktadir. Evrenselci
ve politik dogrucu sdylemler, ¢cevre cografyalarda yasayan bireylerin
krizle basa ¢ikma mekanizmalarini1 (K8'in kara mizahi) veya yerel
misafirperverlik kodlarin1 (K2) kavramakta yetersiz kalmakta ve
bunlar1 haksiz yere sapma olarak etiketlemektedir. Dijital
platformlar evrensel bir etik uzlasma yaratmak yerine, etik
degerlerin carpistig1 birer mikro cepheye doniismektedir.

Miizakere Refleksleri ve Anlami Tamir Etme

Gozlemler, kullanicilarin bu ¢atisma anlarinda edilgin
kalmadiklarim1  gostermektedir.  Floridi’nin ~ (2014)  Onlife
kavramsallastirmasina paralel olarak kullanicilar, dijitaldeki
catismay1 gergek bir iligki krizi olarak gormekte ve anlamsal
kaymalari tamir etmek adina aktif ¢aba sarf etmektedir:

Platformda bir kullanmici 'Sen benim iilkemdeki ozgiirliik
miicadelesini kendi tilkenle nasil bir tutarsin? Sizin orada demokrasi
bile yok' seklinde yazdi. Sanki ben Oryantalist bir filmdeymisim gibi
davranmaya bagsladi. Ona wuzun wuzun bizim de bir tarihsel
birikimimiz ~ oldugunu, bizi boyle  tepeden  bakarak
degerlendiremeyecegini anlatan devasa bir mesaj attim. Sonunda
'"Pardon, ényargili davrandim' dedi. (K10, Kadin, 27 - Dil Degisim
Platformu)

Sohbet sunucusunda bir kullanici bana 'Cilgin’ (Crazy) dedi.
Ben 'bizde boyle denmez, hakaret gibi duriyor' diye tepki verince,
kars1 taraf 'me diyorsun? Cigin burada c¢ok iyisin anlaminda
kullanilir, niye gaza geldin?' dedi. Kisa bir sessizlik oldu, sonra
'pardon  bilmiyordum' yamitini verdi. Argo ifadelerin kiiltiirden
kiiltiire degismesi biiyiik sikinti yaratabiliyor. (K1, Erkek, 22 -
Sesli/Yazili Sohbet Platformu)

Miilakat verileri, dijital ortamlarda iletisim kopukluklarinin
yalnizca kaginma ile degil, anlam1 tamir etme mekanizmalariyla da

¢oziildiigiinii kanitlamaktadir. K10’un gosterdigi uzun agiklama
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cabasi, dijital ortamin yiizeyselligine direnen nitelikli bir direng
ornegidir. Kullanicilar, metin tabanli ortamlardaki asir1 hizh
radikallesme ve yargilama egilimine karsi pedagojik bir rol
iistlenerek mubhataplarint  kendi kiiltiirel baglamlar1 hakkinda
egitmektedir. Nitekim benzer aksakliklar K5 ve K9'un 6rneklerinde
gorildiigii tizere kimi zaman mizahi anlara kimi zaman da radikal
ayrigmalara kap1 aralamaktadir:

Dil degisim uygulamasinda bir kullanict bana Ingilizce bir
tekerleme olarak 'Sonra goriisiiriiz timsah' yazdi. Timsah kelimesini
goriince 'Bana niye timsah dedin ki simdi?' deyip tepki gosterdim.
Meger dilde kafiyeli bir tekerlemeymis. Karsi taraf saatlerce giildii
bana. (K5, Kadin, 24 - Dil Degisim Platformu)

Sohbet  sunucusunda inangsiz  oldugumu ama  dini
bayramlarin kiiltiirel boyutunu sevdigimi séyledim. Baska bir
tilkeden muhafazakdar bir kullanici 'hem inanmayip hem bayram
kutlamak ikiyiizliiliiktiir' diye kestirip atti. Dijitalde insanlar ¢ok
cabuk radikallesebiliyor. (K9, Kadin, 21 - Sesli/Yazili Sohbet
Platformu)

Aidiyet Hissi, Mesafelenme ve Siber-Yabancilasma

Aragtirmanin son temasinda elde edilen bulgular, kiiresel
dijital platformlarin vaat ettigi sinirsizlik ve evrensellik idealinin
arka planindaki yapisal ve hiyerarsik engelleri aciga ¢ikarmaktadir.

Popiiler Kiiltiir Hegemonyasi ve Dislanma

Mevcut dijital mecralarin sdylemsel ve estetik yapisinin Bati
merkezli niteligi, cevre cografyalardaki kullanicilarin aglasmis
benlik (Papacharissi, 2010) insa siireclerinde asimetrik bir hiyerarsik
yapi1 ile kargilagsmalarina yol agabilmektedir:

Sohbet sunucusunda diger kullanicilar eski bir televizyon
dizisinin repliklerini yazip giiltisiiyorlardi. Herkes giiliiciik atryordu.
Ben ekrana bos bos bakiyordum. Kimse kotii bir sey yapmiyor ama
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o an kendimi o kadar yabanci hissettim ki. Onlarin ¢ocukken izledigi
¢izgi filmi veya diziyi bilmeyince o dijital halkanin disinda
kalyyorsun. (K3, Erkek, 29 - Sesli/Yazil1 Sohbet Platformu)

K3’lin beyani, siber uzamin sanildigi gibi demokratik bir
kiiresel koy olmadigimi diistindiirtmektedir. Dijital kamusal alana
katilim, baskin popiiler kiiltiir hafizasina ne kadar erisebildiginizle
dogrudan ilintilidir. Bu hafizaya sahip olmayan kullanicilar, agikg¢a
ayrimciliga ugramasalar dahi gériinmez bir yabancilasma ve biligsel
dislanma yasamaktadir. Nakamura’min (2002) siber-irksallik
kavramiyla isaret ettigi bu kimliksel hiyerarsiler, K10 ve K8’in
deneyimlerindeki iistenci tavirlarda da somutlagsmaktadir:

Forumda kendi cografyamla ilgili bir haber c¢iktiginda
yorumlar basmakalip kliselerle doluyor. Kendi iilkemden insanlarla
ilgili bir sey yazmak istedigimde kendimi savunma avukati gibi
hissediyorum. Bir siire sonra yorulup alt bashgi terk ediyorum.
Insan kendi evinde degilmis gibi hissediyor. (K10, Kadm, 27 -
Cevrimigi Forum Platformu)

Mektuplasma uygulamasinda bazi kullanicilar yaziyor: 'Siz
orada interneti her giin kullanabiliyor musunuz?' Altr iistii kriz
bolgesindeyiz, tas devrinde yasamiyoruz. Bu iistenci tavir insani
kiigiiltiiyor.  Bazen sadece kendi cografyamdan insanlarla
mektuplasmaya baslyorum. (K8, Kadin, 23 - Mektuplasma
Uygulamasi)

Kiiltiirel Metalasma ve Mikro Siber Siginaklar

Kiltiirel nesnelestirme (K9'un popiiler miizik gruplar
lizerinden etiketlenmesi) ve aksan ayrimeiligt (K1l'in  sesli
kanallardan c¢ekilmesi), kullanicilarin ana akim ortamlardan
uzaklagsmasina yol agmaktadir:

Platformda bazi kullanicilar swrf iilkemin popiiler miizigi
hakkinda konusmak icin yaziyor. Ben mimarlhik ogrencisiyim, tek
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vasfim pop miizik dinlemek mi? Beni tiiketim kiiltiirlerinin bir
nesnesi gibi gormeleri beni uygulamadan soguttu. (K9, Kadin, 21 -
Dil Degisim Platformu)

Sohbet sunucusunda aksanim yiiziinden sesli kanallarda
dalga gecildi. '"Aksanin ¢ok tuhaf dostum' falan diyorlar. Sesli
kanallara girmeyi tamamen biraktim. Sesimiz bile onlarin goziinde
bir farklilik ve alay konusu olabiliyor. (K1, Erkek, 22 - Sesli/Yazil
Sohbet Platformu)

Shuter’in (2012a, s. 219-237) da isaret ettigi {izere, kiiresel
aglardaki bu siber-yabancilagsma siiregleri bireyleri dijital alani
tamamen terk etmeye itmemektedir. Aksine kullanicilar, K2’nin
tecriibesinde gozlemlendigi gibi kiiresel ve giiriiltiilii ana akim
alanlardan cekilerek, kendilerini giivende ve burali hissedebildikleri
mikro siginaklara yonelmektedir:

Forumdaki ana akim topluluklarda kendimi hi¢bir zaman
burali hissedemedim. (Céziimii platformun icinde kendi kiiciik
topluluklarimi kurmakta buldum. Kiigiik bir bagimsiz miizik grubu
var, oradaki insanlarla sadece miizik konusuyoruz. Kiiresel devasa
vapiularda yabancilasiyorsun, ama kiigiik siber odalarda aidiyet
kurabiliyorsun. (K2, Erkek, 28 - Cevrimici Forum Platformu)

Nitekim K2'nin bu ¢oziimii, dijital iletisimin geleceginin
devasa ve evrensel oldugu iddiasindaki platformlardan ziyade, ortak
baglamlara sahip korunakli siber topluluklara dogru evrildigini
metodolojik olarak dogrulamaktadir.

Elde edilen veriler, kiiresel platformlardaki kiiltiirlerarasi
etkilesimlerin ne tek tip bir uyum ne de tam bir ¢atisma ekseninde
ilerledigini gdstermektedir. Katilimcilarin aktarimlari, siber alanin
yerel Kkiiltiirel birikimlerin, hiyerarsi anlayislarmin ve iletisim
aligkanliklarinin tasindigir esnek bir miizakere ortami oldugunu
ortaya koymaktadir. Bilgisayar dolayimli iletisimin getirdigi jest ve
mimik eksikligi ile zaman uyumsuzlugunun yarattigi anlam
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kaymalari, bireyleri simgelerden olusan yeni bir jargon
okuryazarligina yoneltmektedir. Diger yandan metin i¢i agiklamalar
gibi Ozgiin iletisim stratejileri gelistirmeye zorlamaktadir. Buna
kargin baskin Bat1 kiiltiirliniin etkisi ve merkeze alan bakis agisi,
cevre cografyalardan gelen bireyler {izerinde belirgin bir
yabancilagma baskis1 olusturmaya devam etmektedir. Kullanicilarin
bu duruma kars1 gelistirdigi temel refleks ise giirtiltiilii ve genis ana
akim mecralardan cekilerek kendilerini giivende hissettikleri daha
kiiciik dijital alanlara yonelmektir. Tiim bu siireg, dijital ortamlardaki
insan odakli anlam arayislarinin ve kiiltiirel uyum ¢abalarinin ¢ok
katmanli yapisini agikca sergilemektedir.

Sonu¢

Bu calisma, bilgisayar dolayimli iletisim ortamlarinda
gerceklesen kiiltiirlerarasi karsilagsmalarin, asenkron ve metin tabanl
etkilesimler diizlemindeki dogasini, adaptasyon reflekslerini ve
siber-yabancilagsma pratiklerini biitiinciil bir yaklasimla incelemeyi
amaglamistir. Elde edilen netnografik bulgular, sanal mecralarin
sani1ldig1 gibi beden, statii ve kiiltiirel arka plandan arinmis notr ya
da homojen uzamlar olmadigini, aksine ¢evrimdisi diinyadaki
kiiltiirel kodlarin, hiyerarsilerin ve deger yargilarmin dijjital
arayiizlere sizarak yeniden {iiretildigini gdstermektedir.

Farkli kiiltiirlere sahip bireyler, dijital platformlardaki ilk
temas anlarinda bir ton uyusmazligi ve kural anlayis1 farklilig
tecriibe etmektedir. Hiyerarsinin yiiksek oldugu ve topluluk
normlarinin 6ne ¢iktig1 kiltiir mensuplart internette resmi bir dil
kullanmay1 segerken, bireyselci ve dogrudan konusan kisilerin rahat
yaklagimi ilk temaslarda anlagsmazliklara zemin
hazirlayabilmektedir. Bu durum, erken donem siber kiiltiir yazininda
oOne siiriilen sanal alanda esitlenme fikrini esnetmekte, kullanicilarin
metin kutusundaki ilk bosluga dahi kendi yerel terbiye, saygi ve
kuralcilik anlayislarini yerlestirdikleri anlagilmaktadir.
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Kullanicilar siber alanda var kalabilmek adina pasif birer
alici olmak yerine dinamik birer uyum 6znesine donligmektedir.
Iletisim hizinin ve mecranin dogasmin geregi olarak bireyler,
anadillerindeki metinsel zenginliklerden feragat ederek hareketli
gorsel ve emoji gibi sembolik 6gelerden olusan kiiresel bir jargon
okuryazarlig1 gelistirmektedir. Bu durum tek yonlii bir asimilasyon
olarak goriilmemelidir. Kullanicilar platform sinirlar1 iginde kalsalar
da, yerel ifadelere parantez icinde acgiklamalar ekleyip metinde
dogru baglami kurarak iletisimde edilgen degil, etken bir tutum
sergilemektedir.

Asenkron metin etkilesimlerinde ortaya ¢ikan mikro
catigmalarin ana kaynagi teknik dil yetersizliginden ziyade, mizahin,
ironinin, politik dogruculuk anlayisinin ve toplumsal normlarin
kiiltiirler arasinda farkli anlamlandirilmasidir. Cevre cografyalardan
gelen kullanicilarin yerel krizle basa ¢ikma mekanizmalar1 veya
misafirperverlik kodlari, Bati merkezli etnosantrik siizgeclerden
gecirilerek haksiz yere birer kural ihlali olarak etiketlenebilmektedir.
Buna karsin kullanicilar, iletisimsel kopus anlarinda geri ¢ekilmek
yerine muhataplarint kendi kiiltiirel baglamlar1 dogrultusunda
bilgilendirme ve anlami tamir etme yoluna giderek dijital alanin
yiizeyselligine direnmektedir.

Baskin popiiler kiiltiir hegemonyasinin, tek tip sdylemlerin
ve kiiltiirel nesnelestirme pratiklerinin kiiresel aglarda belirgin bir
siber-yabancilagsma yarattigi  goriilmektedir. Baskin topluluk
hafizasina erisemeyen veya yerel kimligi sebebiyle marjinalize
edilen kullanicilar, kendilerini ana akim dijital kamusal alanlarda
birer siber-yabanci olarak konumlandirmaktadir. Ancak bu
yabancilagsma bireyleri interneti tamamen terk etmeye itmemekte,
aksine kiiresel ve giiriiltiilii platformlardan cekilerek kendilerini
giivende ve burali hissedebildikleri korunakli mikro siginaklara
yoneltmektedir.
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Bu arastirmanin temel smirliligi, verilerin sinirli sayida
katilimci ve belirli platformlar (Reddit, Discord, Tandem, HelloTalk,
Slowly) 6zelinde toplanmis olmasidir. Ayrica katilimcilarla yiiz yiize
veya ¢evrim i¢i dogrudan goriisme yapilamamaistir. Veriler yalnizca
e-posta lizerinden yazili olarak elde edilmistir. Goriigmelerin nitel
yapist geregi elde edilen bulgular genellenebilirlik iddiasi
tasimamakta, katilimcilarin 6znel siber deneyimleriyle sinirh
kalmaktadir.

Gelecekte yiiriitillecek arastirmalar i¢in su Oneriler
sunulabilir. Farkli dijital mecralarin 6zgiin arayliz dinamikleri
(6zellikle kisa video igerik tabanli veya YZ destekli sosyal aglar)
iizerinden daha genis ve uzun erimli etnografik izlemeler yapilabilir.
Algoritmik sistemlerin  ve igerik Oneri mekanizmalarinin,
kullanicilarin mikro siber siginaklara ¢ekilme siirecleri tizerindeki
belirleyici etkisi karma yontemlerle ele alinabilir. YZ tabanli anlik
ceviri araglarinin  gelisimiyle birlikte, dijital alandaki dilsel
bariyerlerin kalkmasmin kiiltiirel Onyargilar ve yabancilasma
iizerindeki etkileri ayrica incelenebilir.
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BOLUM 5

HABERIN DONUSUMU: DIiJITALDE
GORUNURLUK VE ARAMA MOTORU
OPTIMIZASYONU (SEO)

FIRAT YOLCU!
Giris

Insanlarin bilmedigi bir konu ile ilgili bilgi edinme siireci

(Acar, 2024a, s. 173) olan haber, insanligin baslangici ile her donem
var olmustur. {lk¢ag’da iiretimi ve dagitimiyla ilgili gesitli goriisler
vardir. Antik Mis1r papiriislerinde Isa’dan 1750 yil dncesine uzanan
cesitli bilgilerin yer almasi, Voltaire tarafindan 4000 yil Once
Cinlilerin bir c¢esit gazeteye sahip olduklar1 iddiasi, Herodot
tarthinde Firavunlar aleyhinde yayin yapan bir mizah gazetesinin
oldugu iddias1 bu goriislerden bazilaridir. Fakat bunlarla ilgili kesin
bir bilgi yoktur. Eski Yunan’da Agora denilen meydanlarda halka
haberleri bagirarak aktaran ve bunlarin tartisilmasmi saglayan
kisilerin varlig1 bilinmektedir. Eski Roma’ya bakildiginda rahipler
tarafindan beyaz levha iizerine yilliklarin tutuldugu, sonra bu
yilliklarin duvarlara asilarak halka duyuruldugu goriilmektedir.
Roma topraklarinin genislemesiyle birlikte M.O. 59°da Sezar’in
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emriyle giinliik olaylar1 kapsayan -yaygin Latince kullanimiyla-
“Acta Diurna” adiyla bildiriler yayimlandig: bilinmektedir. Bir ¢esit
duvar gazetesi olan “Acta Diurna”lar halkin gérmesi i¢in sehrin
cesitli noktalarina asiliyor, evlere ve diger eyaletlere gonderiliyor,
bunun yaninda gerektiginde basvurulmak iizere tarihi sirayla
arsivleniyordu. Bu baglamda “Acta Diurna”lar gazetenin atasi
sayllmaktadr (inugur, 1993, s. 32-33). Bunlar, Antik Roma'da
olaylarin kamuoyuna duyurulmasini saglayan cesitli uygulamalari
ifade etmektedir. Bu uygulamalar; polis mahkemelerinin giinliik
haberlerinden kazalara, 6liimlere ve Roma kent yasamini olusturan
cesitli kamusal olaylara kadar uzanmakta, ayrica belediye
meclislerinin, hukuk mahkemelerinin ve hatta Senato'nun
faaliyetlerine iliskin haberleri de igermekteydi (Conboy, 2004, s. 15).
1440 yilinda matbaanim icadiyla birlikte Bati’da elle yazilan haber
mektuplarmin yerini XV. yiizyildan itibaren basili haber mektuplar1
almigtir. Diizenli olarak yayimlanmamasi, belirli bir diizen ve tertibe
sahip olmamasi, yorum i¢cermeyen sadece basit bilgilerin yer aldig1
bu haber mektuplarini bir gazete olarak degerlendirmek dogru
olmasa da gazete ve haber olgusunun ortaya ¢ikmasinda 6nemli bir
merhale oldugu da bir gercektir (Inugur, 1993, s. 40-44). Gazetenin
modern bi¢imiyle bir siireli yayin olarak ilk nerede ¢iktigiyla farkli
degerlendirmeler olsa da 1605 tarihli “Niuewe Tijdingen”, Hollanda
-stireli yayin olarak ¢ikarilma tarihi tartigmalidir- ve 1609 yilinda
Bremen yakinlarinda Augusburg’da yayimlanan “Avis Relation
Oder  Zeitung”  gazeteleri ilk siireli yaymlar olarak
degerlendirilmektedir (Biilbiil, 2001;Tokgdz, 2000).

Matbaanin icadiyla gazetecilik de teknolojik gelismelerden
etkilenmeye baglamis, telgraf, televizyon ve telefon kullanimi da
habercilik pratiklerini etkilemistir. Internet 1990’larm basindan beri
hem arama motorlar1 hem de veritabanlar1 sayesinde enformasyon
almada ve yaymada Onemli bir kaynak haline gelmistir (Erkmen,
2021, s. 55). 1. nesil web etkilesiminin smirli oldugu internet
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teknolojisini vurgulayan Web 1.0 ile 1990-2004 yillar1 arasinda web
sayfalarmin diizenlenmesi uzmanlarin kontroliinde elle yapilmistir.
1990’larm sonlarma dogru programcilar web sayfalarmi hizli ve
kolay sekilde diizenlemeyi saglayan araglar gelistirmislerdir (Poe,
2015, s. 378).

Bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ve yaygin internet
kullannomiyla  birlikte iletisim araclarinin  ¢esitlenmesi  ve
yayginlagmasi dijitale 6zgii yeni gazetecilik uygulamalarini ortaya
cikarmistir (Yolcu, 2024, s. 778). Bu degisim haber {iiretim
stireclerinin yaninda haberin tiikketimine yonelik yeni olgu ve
yonelimleri de igermektedir. Bu yeni medya diinyasinda haberin
okuyucuya ulastirilma bigimleri biiylik bir revizyona ugramis ve
dijital ekosistemde goriiniirlik biiyilk O6nem kazanmistir.
Gazeteciligin dijitale aktarilma siireci 1990’11 yillarla birlikte ilk
once geleneksel medya bigiminin kendi formatiyla bire bir dijitale
aktarilmasiyla baslamisti. Web 1.0 teknolojisine dayanan bu
dontistim 2005’11 yillarda web 2.0 teknolojileriyle birlikte dogrudan
dijitale dayanan icerik iiretimine donlismiistiir. Sosyal medya
platformlar1 ve bloglarin ortaya ¢ikis1 bu donemi kapsar. Web 3.0
kullanicilarin igerik sahipligini gliclendiren merkeziyetsizligi
gelistirmisti.  Bu  gelismeler  giinlimiizde haberin  arama
motorlarinda, sosyal medyada, yapay zekd destekli aramalarda
gorlinlir olmasmin gazetecilik calismalar1 i¢in hayati bir 6nem
kazandigmi gostermektedir. Bu baglamda Arama Motoru
Optimizasyonu (SEO) faaliyetleri haber iiretim ve sunumunun yeni
editoryal ve teknik siireclerle format farkliligi kazanmasi, yeni
ekonomik dengeler, esik bekciligi, haber degeri ve etik gibi
konularda 6nemli degisikler ortaya ¢ikarmistir.

Ozellikle bilgisayar tabanli otomasyon teknolojisi ile haberin
maliyetinin azalmasiyla beraber iiretim ve dagitim pratikleri
degisirken, izler kitlenin haber tiiketim aligkanliklarinin da degistigi
sOylenebilir. Bu anlamda, yurttaglarin ag tabanli haber okuma
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pratikleri  gelistirdigi  goriilmektedir (Pilling, 2006, s.112).
Geleneksel gazetecilikte haber degerine sahip olay ve durumlarin
toplumsal yarar gozetilerek kamuya aktarilmasi siireci meslek
profesyonellerinin yillarca birikmis mesleki kod ve uygulamalari
esliginde kurumsal ve profesyonel bir isleyisle ilerleyen geleneksel
bir siire¢ bigiminde yiiriitiilmekteydi. Bu silirecin temel aktorleri
olarak gazeteciler, editdrler ve medya kurulusunun kurumsal isleyisi
one ¢ikmaktaydi. Hangi bilgi ve gelismenin haber degeri tagidigi ve
bunun medya kurulusunda hangi igerikle ve ne dl¢iide yer alacagina
karar veren esik bekgileri haber degeri, mesleki normlar ve yayin
kurulusunun temel politikasindan hareketle gazetecilik faaliyetlerini
gerceklestirmekteydi. Gazetecilik ve medyada hizla gergeklesen
dijital doniisiimle birlikte arama motorlar1 ve algoritmalar da bu
onemli siireclerinin birer par¢asina dontistiiler.

Etkilesimlilik, hipermetinsellik, multimedya gibi okuru i¢cine
alan interaktif 6zelliklere sahip olan dijital gazeteciligin (Korap Ozel
& Deniz, 2018, s. 166) ana belirleyicilerinden biri olan algoritmalar
habercilik pratiginde haberin goriiniirliigii ve etkilesimine yonelik
bir igerik iretimini ve bu igerigin sunumunu ‘“bulunabilirlik”
iizerinden yeniden yapilandirilmasini ortaya c¢ikarmistir. Bu
ekosistemde bir haberin genel gazetecilik ilke, deg§er ve normlarina
gore iiretimi dogrudan onun genis bir okuyucu kitlesine ulagsmasinin
yeterli Ozelliklerini saglayamamaktadir. Bu temel gazetecilik
ozelliklerinin yaninda —kimi zaman bunlar1 da ikinci plana atarak-
algoritmalarin temel isleyisi de 6nemli bir degisken olarak ortaya
c¢itkmisti.  Haberin arama  motorlarinda  taranmasi, dizin
eklenebilmesi ve arama sorgulariyla eslesebilir olmas1 gibi temel
ozellikler habere bir ikinci el olarak SEO katkilarini da gerekli
kilmaktadir.

Konuyla ilgili alan yazm incelendiginde son yillarda
akademik iiretimin arttig1 gériilmektedir. Ay ve Bekar (2025, s. 272)
da bu duruma dikkat ¢ekerek SEO-medya etkilesimli aragtirmalarin
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akademik mesruiyetinin gii¢lii oldugunu ve alanin olgun bir disiplin
karakteri sergiledigini belirtmektedir.

Arastirma verileri hedeflenen olgu veya olaylar hakkinda
bilgi igeren yazili materyallerin analizini kapsayan dokiiman
incelemesi (Yildirm & Simsek, 2021) yontemiyle elde edilmistir.
Konuyla ilgili kaynaklarin kuramsal bir boyutla incelenme ve
arastirilmasina dayanan bu calismanin konusunu gazetecilik ve
arama motoru optimizasyonu (SEO) baglaminda dijitallesme ve
haber iiretim stiregleri, biiyiik veri, Google ve haber medyasi, SEO
uygulamalari, clickbait (tik tuzagi) ve bu kavramlar cergevesinde
gazetecilik meslek kodlar1 ve etik ilkeler baglaminda
degerlendirmeler olusturmaktadir.

SEO teknik bir uygulamanimn yaninda habercilik pratiklerini,
editoryal karar alma siireclerini ve kullanici erigsimini sekillendiren
stratejik bir arag haline gelmistir (Garcia-Carretero vd., 2016). Bu
nedenle gazetecilikte SEO uygulamalar1 teknik 6zelliklerle birlikte
haber tretim ve tiiketim iliskileri, gelirler, esik bek¢iligi, haber
degeri ve etik ilkeler gibi bircok baslikta kapsamli degisiklikler ve
tartigmalar1 icerisinde barindirir. Dolayisiyla gazetecilik ve medya
baglamli tartigmalarin merkezinde rol almaktadir. Bu yoniiyle konu
gazetecilik ve yeni medya c¢alismalart i¢in olduk¢a Onemlidir.
Calismanin amaci, arama motorlarin temel isleyisi tizerinden SEO
uygulamalarinin gazetecilik ve haber iiretim siireclerindeki etki ve
degisimlerini ortaya koymaktir. Bu genel ¢erceve iizerinde arastirma
asagidaki sorulara cevap aramaktadir:

e Arama motorlarinin temel ¢alisma prensipleri ve SEO
uygulamalar1 nelerdir?

e Google ve SEO’nun temel gazetecilik ilke, pratik ve
normlarmna etkileri hangi bagliklarda ve ne boyutlarla
gerceklesmektedir?

Dijitallesme ve Haber Uretim Siireclerinin Doniisiimii
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Bilgisayar teknolojileri ve internetin kitle iletisim araclarma
eklemlenmesiyle birlikte yakinsama olarak tanimladigimiz bu yeni
iliskiler, dijital teknoloji ag1 ile metnin, sayilarin, imgelerin, sesin
birlestirildigi yeni bir donemi baglatmigtir (Duman, 2018, s. 258). Bu
iligskilerin daha iyi anlasilabilmesi i¢in lizerinde durulmasi gereken
anahtar kelimelerin en 6nemlilerinden biri “dijitallesme”dir. Djjital
ortam bir bilginin aynen aktarimi degil, bir doniistiirme islemidir.
Dijital ortamlar, bilgiyi soyut elektronik bicimler i¢inde bi¢imsel
matematiksel iligkiler olarak saklar. "Dijital" terimi; elektronik
devrelerde iki farkli voltaj seviyesinin kaydedilmesiyle ya da
elektronik sinyaller (impuls) halinde iletilmesiyle temsil edilen 1 ve
0 rakamlar1 (ikili kod) kullanilarak bilginin islenmesi ve
kaydedilmesi siirecleri igin kullanilan genel bir ifadedir. Ister metin,
ister goriintii veya ses dosyasi olsun, bir dijital dosya aslinda
bilgisayar koduyla yazilmis uzun bir sifir ve bir dizisinden, yani
matematiksel bir talimatlar kiimesinden ibarettir. Dijital ortam tam
da bu 6zelligiyle, yani ayrik birimlerden olusan sistematik ve ara bir
kod yapis1 yaratmasiyla tanimlanir. Dijital kod, her seyi tek tip ve
birbiriyle degistirilebilir bitlere (veya baytlara) ayristirir. Analog ve
dijital arasindaki bu farkin 6nemini kavramak zaman alsa da, medya
yakinsamasit ve yeni medyanin yaratilmasi silirecindeki radikal
olanaklarm ¢ogunun temelinde yatan unsur, dijital kodun iste bu
ozelligidir. ikili rakam dizileri, dijital kodu olusturan matematiksel
formiiller veya algoritmalar temelinde yapilandirilir. Dijitallesmenin
bu oOzelligi, goriintiilerin artik fiziksel bir ortam olarak degil,
elektronik veri biciminde var olduklarmin diisiiniilmesine olanak
tanimistir. Dijital veriler, diizenli araliklarla yakalama ve 6rnekleme
islemleri yapilarak olusturulur (Ride & Dewdney, 2006, s. 228).

Geleneksel gazetecilikte habere ulasim kanallar1 arasinda
ajanslar yurti¢i ve yurtdis1 gelismeleri abonelerine haberi ilk elden
gecerek bilginin iiretimi ve aktarimini saglayan temel organ olarak
islev  gdrmekteydi. Ajanslarm  yaninda toplumun  biiylik
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cogunlugunun haber kaynagini gazeteler olusturmaktaydi. Haberin
tiikketicileri gazete abonelikleri veya giinliik satigla habere kolayca
ulagabilmekteydi. Televizyon ve radyo haberleri de yine toplumun
biiyiik ¢cogunlugunun gelismeleri takip edip 6grenebilecegi dnemli
iletisim kanallariydi. Bu stiregler temel gazetecilik pratiklerinden
haberin tiretimi ve tiikketimini matbaayla birlikte basin ve yaymin
yayginlagsmasi sonrasi uzun yillar boyunca basili, daha sonraki
donemlerde radyo ve televizyonla birlikte, basili yaymeciligin
yaninda karasal ve uydu yayimlar1 seklinde gerceklestirmislerdir.

Internet, baz1 iletisim araclarmi dijital ortama aktarmustir
(Acar, 2024b, s. 146). Gazeteciligin internet kullanimiyla dijital
mecralarda gelisimi ii¢c asamada ger¢eklesmistir. Bunlardan birinci
asama internette sayica az olan gazetelerin igeriklerini internete 6zgii
bir sekilde yaymmlamalarindan olusmaktadir. Internette haber
sitelerinin giderek ivme kazandigi ikinci asamada internete 0zgii
orijinal igerikler iiretilir ve bu igerikler hiperlinkler (hyperlinks)
vasitasiyla diger web sitelerine baglanan zengin icerikleri miimkiin
kilmaktadir. Internet gazeteciliginin yeni bir iletisim araci olarak
kabul edildigi iiglincii asamada ise hem internete 6zgilin zengin haber
icerikleri tUretilirken hem de internetin mesru ve yaygim bir haber
dagitim araci olarak karakterize edildigi goriilmektedir (Pavlik,
2001, s. 43).

Gazeteciligin dijital mecralara aktarimiyla birlikte haber
iiretim siireclerinde de biiyiikk bir doniisim gerceklesmistir. Bu
doniisim siirecinde haberin toplanmasindan sunumuna kadar biitiin
gazetecilik pratikleri geleneksel gazetecilik pratiklerinden biiyiik
Olglide farklilagmistir. Haber gelenekseldeki bigimiyle artik gazete
sayfalarinda, televizyon ekranlarinda ve radyo biiltenlerinde sunulan
bir iiriin olmaktan 6teye gecerek dijital mecralarda yer alan haber
sitelerinde, Google Arama ve Google Haberler’de, sosyal medya
platformlarinda ya da son yillarda yapay zekd uzantili arama
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kanallar1 ve uygulamalarda yer alan ¢ok katmanli bir yapiya
biirinmiigtiir.

Biiyiik Veri (Big Data)

Veri stratejisi, analitik ve yapay zeka alanindaki onemli
caligmalariyla tanman bilim insan1 Doug Laney, biiyiik veri
kavramint “3V” ile agiklar: “Volume/hacim”, “velocity/hiz”,
“Variety/cesitlilik” (Kitchin & McArdle, 2016). Hacim verinin
dijital ortamdaki fiziksel boyutunu ifade eder. Hiz verinin iiretim ve
akis hiziyla ilgilidir. Cesitlilik ise verinin format ve kaynak
farkliliklarini kapsar. Daha sonraki calismalarda
“veracity/dogruluk”, “value/deger” gibi yeni boyutlar eklenmis ve
model (5V) agiklanarak ¢ergeve genisletilmistir.

Dijital ortamda biraktigimiz izlerin bir toplami olan biiyiik
veri ve hacim, dijital ortamdaki etkinliklerle her saniye artan veriyi
ifade etmektedir (Dogan & Arslantekin, 2016). internet teknolojileri
gecmis donemlerde Ol¢iimii, depolanmasi, analizi, paylasimi ve
“veri” olarak degeri anlagilamayan enformasyon pargalarini veriye
dontistiirmeyi basarmustir. Biiylik veri sosyal medya platformlarinda
kullanilan emojilerden giin i¢inde defalarca kez basilan begen
tuslarmna; her tiirlii kullanict tiirevli icerikten insansiz hava
araglarmin topladig goriintiilere dek uzanan cesitlilikteki daginik ve
karmagik enformasyonu icerir. Giiniimiizde bu biiyiik veriyle ilgili
enformasyon toplama ve bu enformasyonu analiz etme 6nemli hale
gelmistir (Narin vd., 2017, s. 217).

Gazetecilik calismalarinda biiyiik verinin kullanimi haber
iiretim stireglerinde 2000°1i yillarla birlikte etkili olmaya baslamistir.
Gazeteciligin basili yayinciliktan dijitale gecis siireciyle birlikte
gelisim gostermeye baglamisti. Bu alanda okur kitlenin ve
davraniglarmin analizi ve anlamlandirilmasinda biyiik veriden
yararlanilmaktadir (Agca vd., 2021, s. 173). Ayrica gazetecilik
baglaminda veri haberciliginin 6neminin yanida okuyucunun da bu
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biiyliik enformasyon havuzu igerisinde nitelikli okuryazar olma
geregi de One cikmaktadir (Bulut, 2019, s. 1100-1101). Bunun
yaninda yeni medya araglarmnin etkilesimi miimkiin kilan teknik
altyapisi okurun tiiketici konumunu iire-tiiketici (pro-consumer)
olarak yiikselterek okuru; okuma etkinligi ve siiresi, yorum, begeni
ve paylasimlarla biiyiik veriye katki sunan aktorlere doniistiirmiistiir.

Google ve Haber Medyasi

Tam otomatik bir arama motoru olan Google, dizinimize
eklenecek sayfalar aramak i¢in tarayici adi verilen programlari
kullanarak web'i siirekli olarak taramaktadir (Google, 2024).
Google’n tarihgesine bakildiginda 1995 yilinda Stanford
Universitesine baslayan Larry Page’in Sergey Brin ile tanigmasi ve
daha sonra bu ikisinin birlikte ¢aligmalar1 sonucu gelistirilmistir.
World Wide Web’deki bagimsiz sayfalarin 6nem derecesini
belirleyen bir arama motoru olusturduktan sonra buna ilk basta
Backrub ismini koymuslar, kisa bir siire sonra 1 rakami ve 100 tane
sifirin biraz oynanmasiyla olusturulan Google ismi gelistirilmistir.
Bu isim Larry ve Sergey’in “tiim diinyadaki bilgileri diizenlemek ve
bunlar1 herkes icin erisilebilir kilarak kullanigli hale getirmek”
misyonuyla ortaya c¢ikmustir. Calisma 1998 Agustos’unda Andy
Bechtolsheim’in 100.000 dolarlik finansal destegiyle Google Inc.
resmi olarak ortaya cikti. Bu destekle calisma 6grenci yurtlarindan
Susan Wojcicki’nin (16. c¢aligan) garajmna tasindi. Arkasindan
yasanan ilerlemeler dogrudan calismalari misyonuna uygun bir
sekilde “geleneksel olmaktan o6te” ve “herkes icin teknoloji
olusturma tutkusu”yla islerin basarilmasmi sagladi. Giiniimiizde
milyarlarca insanin kullanimiyla birlikte YouTube ve Android’den
Gmail’e ve Google Arama’ya kadar yiizlerce iiriin gelistirmektedir
(Google, tarih yok).

Google’n kendi hikayesinde vurguladig: “gelenekselden Gte
olma” ve “herkes icin teknoloji” fikri haber medyasindaki
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degisimlerin de ana kaynag1 olmustur. Internette bilgiye ulasimm en
ucuz ve kolay yolu olan basta Google olmak iizere Microsoft Bing,
Yandex ve Yahoo! gibi arama motorlar1 kullanicilarin giindelik trafik
yarattiklart 6nemli baglantilara doniismiistiir. Bu arama motorlar1
icerisinde diinyada %90’m iizerinde bir pazar payma sahip olan
Google genis veri indeksiyle en gelismis arama sonuglarini
okuyucuya sunmaktadir.

Tablo 1. Google Trends Son 5 Yillik “Haber” Arama Trendi

Kaynak: (Google Trends, 2026).

Diinyanin en biiyiik ger¢cek zamanli veri kiimelerinden biri
olan Google Trends (Koz & Isik, 2022, s. 27) {lizerinden Tiirkiye’de
son bes yillik donemdeki ‘“haber” kelimesinin arama ilgisi
incelendiginde genel bir diislis egiliminin oldugu goriilmektedir. Bu
egilimle birlikte 6 Subat 2023 depremleri, Mayis 2024
Cumhurbaskanligt ve milletvekili secimleri ile arkasindan
Cumbhurbaskanlig ikinci tur se¢imleri donemini kapsayan tarihlerde
arama motorlarinda haberlere olan ilginin yiiksek oranlara ¢iktig1
goriilmektedir. Bu durum toplumun haberlere olan ilgisinin afet
olaylar1 ve sec¢imler gibi donemlerde iist diizeye ¢iktigini
gostermektedir. Quinn ve Lamble’mn (2008:10) belirttigi gibi
insanlar Onemli gelismelerin ardindan birincil kaynak olarak
internete yonelmektedir. Tiirkiye’deki Google Trends sonuglar1 da
bu durumu dogrulamaktadir.

Dijitallesen gazetecilikte, SEO editorleri Google Trend
listelerini takip ederek haber havuzlarmi genisletmekte ve hangi
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konularin haber olacag1 iizerinde dogrudan etkili olmaktadirlar. Bu
durum kamuoyunun ilgisini ¢eken konularda Google trafigi elde
etmek amaciyla haberin bashigindan, kullanilan gorseller ve metin
icerisindeki kelimelere kadar oldukg¢a genis kapsamli “SEQO” olarak
adlandirilan uygulamalar1 ¢ikarmaktadr (Korap Ozel & Deniz,
2018, s. 164; Koz & Isik, 2022, s. 35).

Haber iireticileri tizerinde kurdugu baskinin yaninda Google,
arama algoritmalarin1 kullanarak bir filtreleme ve esik bekciligi
pozisyonu da kazanmistir. Aramalarin neye gore filtrelendigi ve adil
olup olmadig1 konusunda tartigmalar1 da barmdiran Google’in
haberler konusunda da bu uygulamay1 ger¢eklestirmesi meseleyi
daha da karmasik bir hale tasimaktadir. Ayrica bunlarin yaninda
Google’m, ‘Google News/Haber’ hizmeti ile haber sitelerine rakip
olmas1 ve yaptig1 se¢cim ve siralamalarla bir nevi ¢evrimigi esik
bekgiligi konumu elde etmesi de (Giizel & Ozmen, 2018, s. 212-213)
onun haber sitelerinin isleyisi konusunda ne kadar onemli bir
pozisyon kazandigini gostermektedir.

Arama motorlarmin diinya genelindeki pazar paylarina
bakildiginda en bilinen arama motoru Google’in diinya pazar pay1
Agustos 2026 tarihi itibariyle %91,10°dur. Onu srrasiyla Bing
%4,50, Yahoo! 9%1.23 ve Yandex 9%0.99 takip etmektedir
(StatCounter, 2026a). Tiirkiye’deki arama motorlarinin pazar
dagilimma bakildiginda Google %82.32, Yandex 9%15.98, Bing
%0.88, Yahoo! ise %0.44 orana sahiptir (StatCounter, 2026b).

Haberde Gériiniirliigiin Onemi

Geleneksel gazetecilikte abone ve tiraj sayilar1 bir gazeteye
olan ilginin anlagilmasi i¢in ne kadar 6nemliyse dijital mecralarda
yiriitiilen gazetecilikte gosterim sayis1 ve igerige etkilesim siiresi de
o kadar 6nemlidir. Bu nedenle gazeteler agisindan dijitalde goriiniir
olabilmek 6nemli bir gereklilik halini almistir. Basm Ilan Kurumu
Tiirkiye’deki internet haber sitelerinin Basin Kanununa gore siireli
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yayn statiisii kazandiktan sonra, Basin Ilan Kurumu Teskiline Dair
195 sayili Kanun, Resmi Ilan ve Reklam Y&netmeligi ve Basin ilan
Kurumu Yonetim Kurulu Tebligleri ¢ergevesinde, resmi ilan ve
reklam yayimmlama hakkmi kazanabilmeleri i¢in bir kilavuz
yaymmlamustir. 2025 tarihli “Internet Haber Siteleri i¢in Resmi lan
ve Reklam Yayimmina Dair Kilavuz”da 5 asamali bir yol haritasi
cizilerek siireli yayin statiisi kazanilmasi, yOnetmelik sartlar:
basvuru i¢in gerekli belgelerin saglanmasi, Basm Ilan Kurumuna
basvurunun saglanmasi ile bekleme siiresi ve hak kazanilmasi
basliklarinda siire¢ detaylica anlatilmaktadir. Son asama olan
bekleme ve hak kazanilmas: siireci 24 ay ya da 6 ay (2 kati kadro,
icerik, trafik) bekleme siiresi sonunda nihai denetimle birlikte resmi
ilan ve reklam yayimlama hakkinin kazanilmasini kapsamaktadir.
Bu bashkta yer alan “trafik” ifadesi ziyaret¢i trafik sartlarini
karsilamaktadir. Tiirkiye’deki sehirler genel kategorinin yaninda
I’den 5’e¢ kadar farkli kategorilere ayrilmis, her bir kategorinin
dogrudan tekil ziyaret¢i sayisi, tekil ziyaretci, sayfa goriintiileme ve
ortalama sayfada kalma siireleri igin sartlar belirlenmistir. Ornegin
Tirkiye’nin tamamin1 kapsayan genel kategoride ziyaretgi trafik
bilgileri asgari sartlar1; 25.000 dogrudan tekil ziyaretci, 250.000 tekil
ziyaretci, 750.000 sayfa goriintiileme ve ortalama sayfada kalma
siiresi 1 dakika olarak ilan edilmistir (Basim ilan Kurumu, 2025). Bu
kilavuz baglaminda Tiirkiye’deki internet haber sitelerinin
sponsorluk ve reklam gelirlerinin yaninda resmi ilanlardan da pay
alabilmeleri i¢in ziyaret¢i trafiklerinin ne kadar 6nemli oldugu
goriilmektedir. Bu trafigin yaratilabilmesi de temel gazetecilik
pratiklerinin yani sira dijitalde goriiniirliigiiniin de bir o kadar gerekli
oldugu sonucunu ortaya ¢ikartmaktadir.

Arama motorlari, internet iizerinden bilgiye ulagmak isteyen
kullanicilarin belirlemis oldugu anahtar kelime veya ifadelerin
yazilmasi ve aranmasiyla birlikte kendi veritabani igerisinde bu
sozcliklerle baglantili bilgilerin taranmasi ve belirli bir uygunluk
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Olgiitiine gore siralanmasini gergeklestiren aygitlardir (Symour vd.,
2011, s. 47). Bu baglamda arama motorlar1 haber sitelerinin
internette trafik elde edebilmeleri bakimindan oldukg¢a onemlidir.
Diinyada en ¢ok ziyaret trafigine sahip Google basta olmak {izere
diger arama motorlar1 gazeteler i¢in birincil 6neme sahip okuyucu-
trafik kaynaklar1 olarak iglev gormektedir. Bu arama motorlar1 web
ag1 iizerinde yer alan siteleri ve igeriklerini endeksleyerek, ziyaretci
aramalarindaki anahtar kelimelere gore bir siralama sunmakta ve
ziyaretgilerin diger sitelere ulasmalarini saglayan bir kavsak noktasi
islevi gormektedir (Isik & Koz, 2014, s. 33). Bu nedenle, goriiniirlik
ve arama motoru sonu¢ sayfalarmda iist swralarda yer alma gibi
unsurlar, medya kuruluslar1 i¢in hayati Onemini korumaktadir
(Giomelakis & Veglis, 2016).

Haber kuruluslar1 izleyici ve takipgilerine ulasabilmek i¢in
bir aract olarak Google’da goriiniir olabilme c¢abasiyla SEO
calismalarina baslamis ve siirekli giincellenen algoritmalar
neticesinde her gilin degisen sisteme uyumlu teknik ¢oziimler
gelistirmeye calismislardir.  Ornegin  yapay zekdnm arama
motorlarma eklemlenmesiyle birlikte sadece igerigin goriiniirligi
yeterli olmamis, yapay zeka tarafindan se¢ilmesi ve okuyucuya
sunulmasi da onem kazanmistir. Bu baglamda temel SEO ilkeleri
gecerliligini siirdiirmekle birlikte sadece anahtar kelime se¢ciminden
oteye gecilerek icerigin olusturulmasi, 6zgiinliikk, kullanict odakl
olma, haberin i¢ ve dig baglantilarla baglamlastirilmasi ve algoritmik
sisteme uyumu gibi 6zelliklere de dikkat edilmesi bir gereklilige
donlismiistir.

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) ve Haberde Kullanimi

Arama Motoru Optimizasyonunun (Search Engine
Optimization-SEO) ne olduguyla ilgili tanimlamalara bakildiginda
en genel agiklamayla bir icerigin arama motorlarinda {ist siralarda
¢ikmasi i¢in uygulanan yontemler (Yiiksel & Tolon, 2019, s. 237)
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olarak  Ozetlenebilecegi  goriilmektedir. ~ Arama  Motoru
Optimizasyonu (SEO) daha genis bir tanimla dijital bir i¢erigin (web
sayfasinin) arama motorlar1 tarafindan taranmasi, anlasilmasi ve
tiiketicilerin ilgili sorgularinda kolayca bulunabilmesine ydnelik
icerik, teknik ve stratejilerin tamamini kapsayan ¢aligmalar biitlinii
biciminde agiklanabilir.

Gazetecilik baglaminda arama motoru optimizasyonu (SEO);
cesitli uygulamalarla Google aramalarinda {ist siralara ¢ikmak icin
haberleri gilincelleme, degistirme, ilgi cekici kilma stratejilerini
iceren bir uzmanlik alanidir. Bu uygulamalardaki amag ziyaretg¢i ve
sayfa goriintiileme sayisini artirarak reklam pastasindan daha fazla
pay almak olarak kisaca 6zetlenebilir. Dolayisiyla gazetecilikte SEO
faaliyetini “okurlarm merak ettigi ya da merak etme ihtimali olan
konulari, yine okurlarm arama motorunda hangi kelimeler/sorularla
aradigii/arayacagini ongoriip o soru/ifadeleri de icerecek sekilde
haberlestirmek” seklinde tanimlamak da miimkiindiir. (Korap Ozel
& Deniz, 2018, s. 167, 186-187; Koz, 2022, s. 18).

Arama motorlarmin ¢alisma yapis1 verilere kolayca
ulasabilmek i¢in indekslenmesi bigimindedir. Web robotu, arama
indeksi ve kullanic1 arabirimi olarak ii¢ ana bilesenden olusur
(Duman, 2018, s. 263). SEO uygulamalarmm 6nemli bir hale
gelmesiyle haber siteleri de bu gelismelere uyum saglamak zorunda
kalmigtir. Bu durum haber sitelerinin anlik arama trendlerine gore
0zel icerik hazirlamalarina, biitliin igeriklerini Google arama
yonergelerine gore olusturmalarina (Giizel & Ozmen, 2018, s. 211)
ve bu igerigi olusturmak icin haber editdrlerinin disinda SEO’yla
ilgili uzman bir kadro kurmalarma (Duman, 2018, s. 269) neden
olmustur.

SEO’nun gazetecilik pratikleri agisindan onemi mesleki
kodlar ile teknik unsurlarm birlikte yer almasindadir. Bu durum
haber baslig1 ve igeriginin gazetecilik ilkeleri dogrultusunda acik,

anlagilir ve ilgi c¢ekici olma ozellikleri gibi birgok mesleki
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degiskenin 6ne ¢ikmasinin yaninda ayni zamanda baslik ve icerigin
arama motorlariyla uyumlu bir bi¢cimde diizenlenmesini de
gerektirmektedir. SEO kullanimlarinin teknik o6zellikleriyle ilgili
Google “kullanict odakli” ve “gilivenilir igerik {iretimi” konusunda
bir kilavuz da yayimlamistir. “Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)
Baslangi¢c Kilavuzu”nda SEO uygulamalariyla ilgili temel bilgiler
paylagilmaktadir. Ayrica arama yonergeleri kisminda tarama ve dizin
ekleme, srralama ve arama goriiniimii, izleme ve hata ayiklama,
siteye Ozel yoOnergeler bashifiyla hem sistemin nasil calistig
hakkinda bilgi verilmekte hem de kullanicilara kullanim konusunda
uygulamalar aktarilmaktadir (Google, 2024). SEO’nun gazetecilie
en Onemli etkisi haber se¢iminde arama motorlarinda yapilan
aramalarin haber degerlerine eklenmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Bu
arama motorlar1 yordamiyla yapilan aramalar haber kanallar1 igin
olusturacaklar1 igerige yon vermektedir. Altin fiyatlari, simnav
sonuglar1 gibi giincel arama konularini igeren haberlerin ¢cogu bu
siteler tarafindan belirli bir izleyici trafigi yakalamak igin
olusturulmaktadir. Bu durum algoritmik giindem belirleme
kavramiyla agiklanmakta ve gilindem belirlemenin smirlari
genigletilmektedir.

Arama motorlarinin nasil ¢alistigiyla ilgili Google Kalite
Grubu miihendisi Matt Cutts’un agiklamalarint 6zetleyen Isik ve
Koz’un (2014, s. 32) degerlendirmelerine gore; arama motorlarinda
yapilan bir aramada bu aramayla ilgili kelimelerin gectigi siteler
teknolojik yazilim (6riimcekler) sayesinde yarim saniye gibi ¢ok kisa
bir siirede taranarak sonuglara ulagilmaktadir. Bu yazilimlarin
dikkate aldig1 dlgiitler arasinda ilgili anahtar kelimenin o sitede kag
kez gectigi, baglikta mi, URL’de mi yer aldigi, sitenin page rank
degeri vb. cok sayida degerlendirme 6l¢iitii bulunmaktadir.

Web 3.0 teknolojisiyle birlikte yapay zeka, e-ticaret ve
reklamcilik gibi alanlarin gelisimi internet {izerindeki igerik
tretiminde kullanict odakli yaklagimlar1 artirmistir.  Arama
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motorlarinin yapay zeka ve algoritmik sistemleri kullanarak
kullanict davraniglarii tespit etmesi gazetecilikte de Onemli
degisimleri ortaya ¢ikarnustir. Ozellikle Google reklam pastasindan
pay almak isteyen gazeteler, arama motoru entegrasyonlarina
yonelerek geleneksel habercilik metotlarindan uzaklagsmakta,
kullanicilara odaklanmis SEO haberciligini 6ne ¢ikarmaktadir. Bu
durum geleneksel esik bekg¢iliginin de degisimini ortaya ¢ikararak
kullanict odakli habercilik ve arama motoru algoritmalar:
yordamiyla SEO (search engine optimitazion) editorleri gibi yeni
esikler olusturmaktadir (Unlii & Aydin, 2023, s. 1603).

Meta Aciklama ve Anahtar Kelimeler

Meta agiklamasi web sayfalarmin basliklar1 ve igerigindeki
kelimelerle iliskili anahtar kelimeleri iceren kisa agiklamalar
saglayan HTML nitelikleridir (Potts, 2007). Bunlar sayfanin genel
bilgilerinin kisa bir bigimde agiklanmasina dayanmaktadir. Haber
baglaminda meta aciklama ise haberin icerigiyle ilgili kisa bir
onbilgiden olusmaktadir. Bu baglamda okuyucu haberi okumadan
once haberle ilgili gerekli bilgiye ulasmasi agisindan 6nemlidir.

SEO ¢alismalarinda anahtar kelimelerin kullanimi1 dogrudan
haberlerin iceriklerinde kullanilan kelimelerin se¢imini de
etkilemektedir. Google arama motorunda kullanicilarin yaptiklar:
aramalarda kullanilan kelimeler tespit edilerek icerik iiretiminde bu
kelimeler kullanilir. Haberin basligi ve konusu seg¢ilirken bu anahtar
kelimeler icerige aktarilir.

Anahtar kelime, yazi icerisindeki %2-%3 gibi bir oranla yer
alan kelimelerdir (Duman, 2018, s. 265). Algoritmalar, anahtar
kelimeler ve bazi teknik kodlar ile ¢alisan arama motorlarinda en ¢ok
aratilan anahtar kelimeler ile haber se¢im siireclerine etki etmektedir.
Bununla birlikte Google tarafindan bu anahtar kelimelere verilen
tiklama basi maliyet hesabi ile haber sitelerine 6deme yaptigi
bilinmektedir (Unlii & Aydimn, 2023, s. 1588).
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SEO siirecleri anahtar kelime arastirmalari, endeksleme,
sayfa i¢i ve sayfa dis1 optimizasyon olmak iizere dort asamadan
olusur (Gedik, 2022). SEO siirecinin ilk ve en kritik adim1 anahtar
kelime aragtirmasi ve sec¢imidir. Haberde kullanilacak anahtar
kelimeleri, SEO editorleri Google’dan elde etmektedir. Burada, ii¢
yontem One ¢ikmaktadir. Bu yontemlerden birincisi, Google arama
cubuguna, konu baslig1 yazilarak elde edilen 6neri listesidir. Bu liste,
algoritma tarafindan en ¢ok arama yapilan anahtar kelimelerden
olusturulmaktadir. Editor tarafindan anahtar kelimeye iliskin arama
yapildiktan sonra olusan sonug¢ sayfasinin alt kisminda, ilgili
aramalar listesiyle karsilasmak ikinci yontemdir. Ugiincii yontem ise
Google Trends listesindeki arama hacimlerine ulasmaktir (Koz &
Isik, 2022, s. 37).

Haber Bashgi, Alt Bashklar, Metin icerigi ve Gorseller

Baslik kullaniminda dikkat edilmesi gereken nokta haber
bashigini konuyla ilgili temel igerigi yansitabilecek 6zlii bir sekilde
olusturulmasidir. Google “Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)
Baslangi¢c Kilavuzu”nda “iyi bir baglik sayfaya 6zgidiir, net ve
kisadir, ayrica sayfadaki icerikleri dogru bir sekilde agiklar.” ifadesi
yer almaktadir (Google, 2024).

Sekil 2: Haber-SEO Dongiisii

Kaynak: (Koz, 2022, s. 9).
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Internet haber sitelerinde SEO uygulamalarinin etkisiyle
haber liretim siirecini gosteren Sekil 1’de iiretim siirecinin bir
dongiiye sahip oldugu goriilmektedir. Bu dongii Web editoriiniin yer
aldig1 ilk boliim ve ilk boliim esas alinarak algoritmalar tarafindan
olusturulan ikinci boliimden olusmaktadir. Haberin yazildigi ilk
boliimiin tamami editorler tarafindan hazirlanir. Haberin basligi,
spotu ve haber metni yazildiktan sonra fotograf eklenir, haberin yeri
(manset, siirmanget, kutu vb.) belirlendikten sonra igerigin
okuyucuyla bulusacagi tarih ve saat segilerek haber yayimlanir.
Dongiintin ikinci bolimiintin ilk kismi, sayfa kaynagi olarak
adlandirilmaktadir. Web site mimarisinin yer aldigi bu boliimde,
arama motorlar1 i¢in icerige dair bilgiler yer almaktadiwr. Sayfa
kaynaginin tstiinde bulunan <title> kisminda sayfanin baglig
bulunurken, <description> boliimiinde arama motorlar1 i¢in sayfa
icerigiyle ilgili o6zet bilgi sunulmaktadir. Son olarak sayfa
kaynaginda, haberde kullanilan tiim gorsellere iliskin; fotografin
Olciisii, fotografin ad1 ve fotografa dair kisa bilginin yer aldig1 “alt
tag” yer almaktadir. ikinci bdliimiin son kismi web arayiiziidiir. Bu
boliim, okuyucunun igerikle bulustugu sayfadir ve basili gazetelerde
yaygin olan “vitrin sayfa” diizenine benzer bir tasarima sahiptir. Ana
sayfalar; baslik, spot ve fotograflardan olusur. Kullanilan fotograflar,
basili gazetelerin aksine belirli bir diizen ve boyuta sahiptir.
Okuyucu, haber bashklarma tikladiginda haber detayma
yonlendirilir. Web arayiizliniin goriintiilenmesiyle Haber-SEO
dongiisii tamamlanmis olur. Burada dikkat edilmesi gereken en
temel husus, SEO’ya iliskin siirecin temeli ilk boliimde, editor haberi
yazarken atilmaktadir. Ilk béliimde yazilan haber bashgi, <title>
kismma spot ise <description> bdliimiine otomatik olarak
yerlesmektedir. Bu durum editorlerin trafik elde edebilme baskisiyla
haber basliklarinda anahtar kelimeleri tekrar etmelerine neden
olmakta bu durumda haberin anatomisini bozmaktadir (Koz, 2022,
s. 10).
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Alt bagliklar ve metin yapisi olusturulurken dijital evrende
iiretilen metnin ¢ok katmanli yapisi dikkate almarak basliktan alt
basliklara ve maddelere, paragraflardan baglant1 ve gorsellere dogru
bir bicimde kurgulanmalidir. Arama motorlarinda goriniirligii
artirabilmek i¢in baslik ve alt basliklarda kullanilan anahtar
kelimelerin ayni zamanda ve dncelikle temel gazetecilik pratiklerine
uyumu da dikkate alinmalidir. Dijital ortamda iiretilen haberlerin
hipermetinsellik 6zelligi bu metinleri i¢ ve dig baglantilar yoluyla
diger igeriklere baglamaktadir. Multimedya 06zelligi ise metnin
disinda gorsel, ses, video gibi bircok medya ortaminin birlikteligini
saglamaktadir. Bu baglamda haber metinleri sadece gelenekselde
oldugu gibi yaziya dayanmamaktadir. Bu durum SEO uygulamalar1
baglaminda metinde kullanilan video ve gorsellerin de arama
motorlarinda 6ne ¢ikarilarak goriiniirliigiin artirilmasin da igerir.

SEO ve Clickbait (Tik Tuzag)

SEO dijjitalde bir icerigin bulunmasmi kolaylastiran igerik
yapist ve teknik uygulamalar1 kapsarken clickbait kullaniciyr bu
icerige tiklamayi tesvik eden baglik ve igerigin sunum bicimleri ve
tekniklerini ifade eder. Dijitalde var olan haber kuruluslarmin
gelirleri arasinda reklamlar, ilanlar ve sponsorluk gelirleri 6ne
¢ikmaktadir. Bu gelirlerin artirilmasi dogrudan o haber kurulusunun
kullanict trafigi ve izleyici sayisiyla ilgilidir. Bu baglamda giincel
gazetecilik tartigmalarinda “tik gazeteciligi”, “tik ekonomisi” gibi
kavramlar ortaya cikarak yiiksek tiklanma saglayabilecek konular
haber se¢iminde ilgi gérmektedir. Bu durum haberlerde sansasyonel
baslik, bashign eksik bilgi tagimasi, 6zel hayat, korku ve merak gibi
insan ilgisini ¢eken 6gelerin abartili bir sekilde yer tutmasina neden
olmaktadir.

Cevrimi¢i medyanin anlik dogasi, medya sektoriinde yeni bir
rekabet ortami yaratmustir. Ayrica, ¢evrimi¢i medyanin teknolojik
ozellikleri onemli etkilere sahiptir; bunlardan biri de kitle iletisim
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araclarinin ticari boyutuyla, yani okuyucu kitlesinin bir haber
baglantisina  tiklanmas1  yoluyla  "sayfa  goOriintiileme"ye
dontistiiriilmesi siireciyle ilgilidir. Dolayisiyla sayfa goriintiileme
ihtiyaci, medya sektoriindeki aktorleri, okuyucularin haberlere
tiklamasini saglamak amaciyla iceriklerini daha ilgi ¢ekici ve hatta
zaman zaman kigkirtict bir sekilde islemeye yOneltmektedir.
Potansiyel okuyuculari belirli haber baglantilarina tiklamaya tesvik
eden bir gazetecilik uygulamasi olan ve kimileri tarafindan ¢evrimigi
medyadaki gazeteciligin profesyonelligine ve kalitesine yonelik bir
tehdit olarak goriilen "tik tuzag1" (clickbait) uygulamasi da iste bu
stire¢ sonucunda ortaya ¢ikmistir (Fakhruroji vd., 2023, s. 232).

Konuyla ilgili literatiirii inceleyen Bazaco vd. (2019, s. 97)
kavramla ilgili iki temel tanima isaret edebilecegimize dikkat
cekmektedir: "Clickbait"1 (tik tuzagini) yalnizca haber basliklarinin
olusturulmasinda kullanilan stratejilerle sinirlayan bir tanim ile
okuyucularin dikkatini ¢gekmeye ve bir web sayfasina yonelen trafigi
artirmaya yonelik ¢esitli yontemleri kapsayan, daha genel ve kusatici
bir tanim. Bu ¢aligmalardan yola ¢ikilarak da "tik tuzag1" (clickbait)
olgusu, temel 6zelliklerini bir araya getiren bir tanim g¢ergevesinde
smirlandirilabilir. Bu baglamda tik tuzagi; sansasyonellik ve "bilgi-
eglence" (infotainment) tarzina yakin, dikkat ekonomisi
stratejileriyle iretilmis sozde gazetecilik iceriklerine basvuran
dinamik bir iletisim olgusu olarak ele alinir. Dikkat ¢ekici bagliklar,
okuyucuya dogrudan hitap etme ve yiizeysel ya da abartili icerik
sunma gibi yontemlerle kurgulanan bu iletiler birer "yem" islevi
goriir ve tagidiklar1 amag, daha ziyade pazarlama faaliyetlerinin
amacina benzerlik gosterir.

Tik odakli habercilik, genellikle SEO’ya uygun anahtar
kelimelerin bashiga/metne eklenmesi ve siklikla tekrar edilmesi,
haberin 6znesinin/nesnesinin gizlenmesi gibi uygulamalarla viicut
bulmaktadir. Amag, Oncelikle arama motorlarinda anahtar
kelimelerle arama yapildiginda ilk sayfada ve {ist siralarda kendine
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yer bulmak, ayrica okurun merakini cezbetmek fakat doyurmamak
ve habere tiklamasini saglamaktir (Yalgin & Kose, 2010, s. 488).
Algoritmik haberlerin anatomisine bakildiginda haberlerin, “(1)
Bagslikta, Google’da aranacak kelimelere iligkin sorular1 sorma; (2)
Spot kisminda, bu sorular1 tekrarlama; (3) Ara basliklarda ve metnin
icinde anahtar kelimeleri igeren bu sorular1 tekrarlama” seklinde insa
edildigi goriilmektedir. Dolayisiyla internet haber sitelerindeki haber
tasarim1 baslik, spot ve haber metni igerisine anahtar kelimeleri
doldurulmasiyla gerceklesmektedir. Stirekli tekrarlanan anahtar
kelimeler haberi anlamsizlastirmakta ve tik odakli bir habercilik
anlayigini beslemektedir. (Sirvanh & Yavascali, 2021, s. 812).

SEO Kullaniminin Gazeteciligin Mesleki Kodlan ve Etik
Baglamda Degerlendirilmesi

Tim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de O©nemli bir
gazetecilik pratigine doniisen SEO uygulamalar1 sonucunda is
akisinda SEO editorliigli, alan editorliigii olarak kullanilmaya
baslamistir. Google Trends iizerinden en fazla aranan konularin
haberlestirilmesi “haber degeri” tartismalarmi da beraberinde
getirmektedir. Bu durum geleneksel gazetecilik yaklasimlarmin
haber tiretiminde dikkate aldig1 temel ilkeler yerine Google odakli
calismalar1 sonucunu dogurmaktadir. Bunu da Google trendlerinin
takibi ile icerigi optimize ederek gerceklestirmektedir (Korap Ozel
& Deniz, 2018, s. 166). Bu baglamda Google’mn dijital diinyadaki
tekel konumundan kaynakli onun kurallarina gore habercilik yapma
durumu ortaya ¢ikmustir. Google’da trafik elde ederek reklam ve
gelir kazanma seklinde gergeklesen yeni mekanizma sonucunda;
haberin igerik, sunum ve is akisinin degismesi, SEO haberciligi,
arama sonuclarinda haber degerinin yaninda hakkaniyet, haksiz
rekabet, editoryal bagimsizlik ve esikbekgiligi gibi konular da
tartismali hale gelmistir (Giizel & Ozmen, 2018, s. 210).
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Alanyazinda SEO odakli gazetecilikle birlikte ortaya ¢ikan
etik sorunlar degerlendirildiginde bunlar arasinda en yaygm etik
sorun olarak c¢engel baslik kullanimi 6ne ¢ikmaktadir. Cengel
basliklar soru climlesi seklinde kullanilarak okur habere ¢ekilmekte,
ancak haberin i¢inde gercekte konuyla ilgili yeni bir gelisme ya da
yeni bir bilgi yer almamaktadir (Deniz & Korap Ozel, 2018, s. 104).
“Spam” ya da “cop” site diyebilecegimiz bazi sitelerin internet
trafigi yaratabilmek i¢in kullanicilary, reklam verenleri ve arama
motorlarmi olusturduklari s6zde iceriklerle manipiile etmesi de sik¢a
karsilagilan 6nemli bir etik sorundur. Tiirkiye’deki haber sitelerinde
onemli sorunlarindan biri de “¢cop siteler” ve “cop haberler’dir. Daha
fazla reklam geliri almak i¢in arama motorlarini, kullanicilar1 ve
reklam verenleri manipiile eden bu tiir siteler, kullanicilara ¢cogu
zaman, “anahtar” olarak nitelendirilen kelime dizinlerinden olusan,
haber degerlerinden uzak igerikler sunmakta ve bu yolla mesru
olmayan kazanglar elde etmektedirler. Bu tiir internet haber siteleri
heniiz ac¢iklanmamis sinav sonuglar1 ve maas zamlar1 gibi “tuzak
basliklar”in kullaninmiyla hem arama motorlarin1 hem de internet
kullanicilarin1 yaniltmaktadir. Ayrica spam igerik olarak anahtar
kelimelerin sikca kullanimi da haber metnini baglamindan
uzaklastirmaktadir (Duman, 2018, s. 285; Isik & Koz, 2014, s. 27,
36; Giizel & Ozmen, 2018, s. 225).

SEO kullanimiyla ilgili gazetecilik meslek kodlar1 ve etik
ilkeler baglaminda genel bir degerlendirme yapildiginda tik tuzakl
(clickbait) haberciligin isin merkezine yerlestirilmesi, icerigin
nitelik olarak deger kaybi ile habercinin sorumluluk ilkesinin
erozyona ugradigi goriilmektedir. Bu baglamda gazeteciler daha
onceki donemlerde haber biiltenlerinde bile yer alamayan olay ve
konular1 mansetlere tasiyarak trafik elde etme ¢abasina
girismektedirler. Okurun konumu yoniiyle de okurun miisteri
pozisyonuna evrildigi siiregle birlikte ortaya ¢ikan okur ve tik odakli
yonelim haber sitelerinin is yapis bigimlerini, haberin sunum ve
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icerigini de degistirmistir. Gelir kaynaklar1 baglaminda Google’in
sitelere reklam saglamasi olumlu bir ig modeli olarak goriilse de alt
kirimlara inildiginde tekel konumunun, habercilik agisindan tehdit
oldugu goriilmektedir. Ticari boyuta daha fazla 6nem vermeyi tercih
eden internet medyasinin ‘“kazan kazan”/“win win” yaklasiminin,
medyanin en biiyiikk varlik nedeni kamusal islevine biiyiik zarar
verdigi  agikti.  Temel gazetecilik ilkeleri  baglaminda
degerlendirildiginde her konuda tekel haline gelen bir sirkete
(Google) bel baglamanin sadece oOzgirliikler anlaminda degil
gazetecilik anlaminda da sakimcalari kagmnilmazdrr. (Gilizel &
Ozmen, 2018, s. 225). Gazetecilik baglamimda diger etik sorun ise
reklamlar ile haber icerigin smirlarmin ortadan kalkmasi ve
dogrudan igerigin algoritmalara gore sekillendirilmesidir. Buradaki
problem, haber metni diizeyinde reklamcilik ve gazeteciligin ayni
dogrultuda fakat farkli yollarda ilerlemesi gerekirken, iki alan
arasindaki sinirlari goriilemeyecek kadar bulaniklagmis olmasidir.
Haberin 6ziinde gazetecinin kendi i¢ dinamiklerinden kaynakli etik
kodlar1 ve toplumsal sorumlulugu bulunmaktadir. Dolayisiyla,
gazetecinin Urettigi “haber” olgusu, bir reklamcinin trettigi “igerik”
olgusundan daha farkli baglam ve etik kodlara sahiptir. Haber
unsurunun edebi ve kamusal fayda 6zellikleri 6n plandayken, i¢erik
unsurunda teknik 6n plandadir. Bir bagka ifadeyle gazeteci ve icerik
iireticisi arasidaki farkin iiretilen metinlerde belirgin olarak ortaya
konulmasi gerekmektedir. Ancak giiniimiizde, haber dili algoritmik
arayislara cevap verecek sekilde degistirilmektedir. Google
aramalarinda haber metninin daha yukarida ¢ikmasima doniik ortaya
konulan bu pratik, sadece algoritmay1 dnceleyen bir “igerik iireticisi”
anlayigin1 ortaya ¢ikarmaktadir. Bu konunun dijital gazetecilik ve
reklamcilik yondesmesinin bir sonucu oldugu ve aracmn yapisal
ozelliklerini  “haber”  olarak  kurgulayan  bu  pratigin
bilgi/enformasyon degil, algoritma eksenli bir habercilik anlayisimni
besledigi goriilmektedir (Sirvanli & Yavascali, 2021, s. 812). Koz

(2022, s. 18) bu durumu editorlerin haberlerini yazarken tiklama
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baskistyla sadece okuyucu i¢in degil, arama motorlar1 i¢in de
yazmalarina neden oldugunu ve haberin anatomisinin bozuldugunu
belirtmektedir. Bu genel etik tartigmalarin yaninda sarsici ve insani
durumlarin somiiriilmesi, gazetecilerin robotlasmasi, enformasyon
kirliligi yaratmasi, kamuoyunun beklentilerini yonlendirme, etik
ilkelerin gazetecilerin vicdanma kalmasi gibi basliklar da SEO
kullanim1 tartigmalariyla ilgili diger etik sorunlar1 iceren alanlar
olarak siralanmaktadir. Bu etik sorunlar1 ortaya ¢ikaran temel durum
ise gazetecilerin kamu yarar1 yerine sayfa trafigini artirmay1 odak
noktasima almalaridir (Deniz & Korap Ozel, 2018, s. 106-107).

Sonuc¢

Dijitallesmeyle  birlikte  6nem  kazanan  “haberin
goriiniirligl” ve “tik alma” durumuyla iliskilendirilen arama motoru
optizasyonu (SEO) faaliyetleri, gazetecilikte arama motorlar1 ve
algoritmalar eksenli, ekonomik kaygilarla yiiriitiilen teknik bir
uygulamadan 6te; haberin liretimi, igerigi ve sunumu, okur kitlenin
konumu, basin ekonomisi, esik bek¢iligi ve haber degeri gibi bir¢ok
konuda 6nemli degisiklikler ortaya ¢ikarmustir.

Geleneksel gazetecilikte yerlesmis mesleki kodlar iizerinden
yiriitillen haber siirecleri dijitallesmeyle birlikte algoritmalar ve
arama motorlarinin da 6nemli hale geldigi bir yapiya blirlinmiistiir.
Internet trafigini yonlendiren bir kavsak rolii géren Google basta
olmak iizere arama motorlarinin isleyis ve uygulamalar1 goriiniirliik
ve bu yolla okuyucuya ulagabilme bakimindan haber kanallar1 i¢in
bir mesleki gereklilie doniismiistiir. Bu durum gazeteciler igin
iceriklerin olusturulmasindan okuyucuya sunumuna kadar biitiin
stireclerde gazeteciligin temel arglimanlarinin yani sira SEO
uygulamalarinin da dikkate alindig1 yeni pratiklere yol agmistir. Bu
yeni pratikler haber siireclerinde anahtar kelime kullanimi, haber
basliklar1 ve alt bagliklar, igerigin olusturulmasi, baglantilar gibi
haber icerisinde somutlasan degisimleri ortaya ¢ikarmistur.
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Haberin arama motorlarinda daha {ist siralarda yer almasima,
okuyucu i¢in goriiniirliiglin artirilmasini ve bu yolla internet trafigi
elde ederek reklam, gelir ve ilanlardan st diizeyde yararlanmay1
amaglayan bu degisimler baslik ve haber iceriginin belirli anahtar
kelimeler esliginde kurgusu, haberde merak unsuruna hitap eden
sansasyonel basliklarin tercih edilmesi, kullanici odakli igerik
olusturulmast veya kimi zaman okurun manipiile edilmesi gibi
tiklanma amacgl habercilik anlayisini da dogurmustur. Biitlin bu
uygulamalar temel gazetecilik ilkeleri baglaminda incelendiginde
haber degeri, esik bekciligi, kamu yarar1 ve meslek etigi gibi temel
ilkelerin erozyona ugramasina neden olmaktadir.

Dijitalde goriiniirlik kazanarak trafik elde etmenin bir
zorunluluga doniismesi ger¢eginden uzaklagsmadan temel gazetecilik
faaliyetleri baglaminda bugiine ve gelecege yonelik kaygilarin
giderilmesi adina temel ilke ve normlara, mesleki ve etik ilkelere
bagli kalinarak arama motorlarinin gereklilikleri (SEO) uygulanmak
zorundadir.
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