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Turizmin Ulke ekonomilerine katkisi ve énemi tartisiimazdir. Ulkemiz de gerek dogal
gerekse tarihi degerler olarak son derece avantajli bir konumda bulunmaktadir.
Ulkemizde son yillarda turizmin degeri daha iyi anlasiimig, akademik olarak yapilan
calismalarda da hissedilir bir artis gorulmustir. Genel olarak incelendiginde yapilan
yayinlarin miktari yaninda kalitelerinin de arttigini sdylemek mumkundur.Teknolojik
gelismeler, turizmin disiplinler arasi ¢alismalara uygunlugu mevcut konulara farkh
bakis acilarindan yaklagsmayr mumkun kildigi gibi, guncel yaklagimlarin da ele
alinmasina imkan tanimigtir. Batagn bunlar dikkate alindiginda, bu ¢alismanin gerek
akademisyenler, gerekse ogrenciler ve igletmeler acgisindan faydali bir kaynak

oldugunu dugsunuyor, emegi ve katkisi gegcen herkese tesekkurlerimi sunuyorum.

Prof.Dr. Alper BOZKURT



ICINDEKILER

SURDURULEBILIR KIRSAL KALKINMA KAPSAMINDA
API TURIZMININ DEGERLENDIRILMEST ....oovoovoeeeee 1

EBRU KEMER

BOLU’DA GOLCUK YAPAY GOLU VE CEVRESININ
TURISTIK CEKIM MERKEZI OLARAK TABIAT

PARKINA DONUSUM SURECT .....c.oovoveveeeeeeeeeceeeeeen. 20
NAIL HOSCAN

MARKA SEHIR OLUSTURMADA GASTRONOMININ

ONEMI ..o, 56
MERYEM SET

DIJITALLESMEDEN KACISIN BiR PARADIGMASI
OLARAK CEVRIM DISI TURIZM ... 69

MUHAMMED BEKCI



Siirdiiriilebilir Kirsal Kalkinma Kapsaminda Api
Turizminjg ) eggulendirilmesi
Ebru KEMER!
Aysenur ALAV 2
GIRIS
Modern yagsamin getirdigi stres ve yogunluktan uzaklagma
arayisi, insanlarin dogayla daha fazla vakit gegirmek istemesini
saglamaktadir. Dogayla i¢ ige, siirdiiriilebilir bir tatil alternatifi
insanlart kiyilardan i¢ kesimlere dogru ¢evirmeye baslamistir. Bu
talep ve alternatif deneyimler yasama arzusu, turizm hareketini
cesitlendirmektedir (Bahar & Yi1lmaz, 2016). Bu turizm ¢esitlerinden
bir tanesi de api turizmidir. Aricilik turizmi olarak da ifade edilen api
turizmi kisa zamanda ve diisiik sermaye ile yiiksek gelir elde edildigi
icin ¢ok fazla tercih edilmektedir. Aricilik, ¢evre dostu bir tarim
pratigi olarak dogal ekosistemlerin korunmasina yardimci olarak
uzun vadede siirdiirtilebilir kalkinmaya katki saglamaktadir. Aricilik,
dogrudan ve dolayli olarak istihdam yaratarak aricilikla ilgilenen
ciftciler disinda, bu sektorde c¢alisan isciler, isleme tesisleri ve
dagitim aglarina da istthdam saglamaktadir. Bunun yani sira arilarin,
bitkilerin dollenmesinde kritik bir rol oynamasi ve polinasyon
sayesinde tarim {drilinlerinin verimliliginin artmasi tarim iriinleri
acisindan da ne kadar degerli oldugunu gostermektedir (Saner,
Adanacioglu & Naseri, 2018). 2023 TUIK verilerine gore “9,2
milyon adet kovan varligina sahip olan iilkemizde yillik bal {iretimi

115 bin ton, ortalama kovan bast verim ise 12,5 kilogram” olarak
gergeklesmistir. Diinya bal tiretiminde Tiirkiye Cin’den sonra ikinci
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Meslek Yiiksekokulu, Otel, Lokanta ve Ikram Hizmetleri Bé&liimii, Nigde,
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sirada yer almaktadir (S6giit vd., 2019). Dolayisiyla bu ¢alismada
stirdiiriilebilir kirsal kalkinma kapsaminda alternatif bir deneyim
olarak Nigde ilinde api turizminin degerlendirilmesi ve
potansiyelinin belirlenmesi amacglanmaktadir. Bunun yani sira
arastirma api turizminin Nigde ilinin kirsal kalkinmasi ve cazibe
merkezleri olusturmak agisindan degerlendirilmesi konusunda
oneriler getirmeyi amaglamaktadir. Arastirmada ele alinan Nigde ili
keven bal1 yetistiriciliginde Tirkiye Ar Yetistiricileri Merkez Birligi
ile Tarim ve Orman bakanliginin TAGEM arasinda yapilan ¢alisma
geregi 3 yil boyunca tahlil edilen ballar arasinda kalite ve aroma
kapsaminda Tiirkiye’de birinci sirada yer almaktadir (Nigde
Glinaydin Gazetesi, 2024). Bu kapsamda arastirmanin; turizmin
cesitlenmesi  ve  sirdiiriilebilir  kirsal kalkinma acgisindan
degerlendirilmesi basta yerel halk olmak {izere tiim turizm
paydaslarina katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu kapsamda
yapilan alan yazin ¢aligmasi sonucu api turizm potansiyeline yonelik
caligmalar literatiirde yer almaktadir (Alayende, 2021; Cesur, 2021;
Fathi vd., 2022; Kumar vd., 2022; Suligoj 2022; Seker, 2020). Bunun
yani sira api turizminin turistik destinasyon gelistirme potansiyeli ve
saglhiga faydalarina yonelik caligmalarda yer almaktadir (D6nmez-
Ayaz & Helvacioglu, 2023; Cukur & Cukur, 2021; Cukur & Cukur,
2022; Ertugral, vd., 2022; Kog¢ Pinar & Ozgiirel, 2023; Simicevic,
2023). Fakat kirsal literatiirde kalkinma kapsaminda api turizmini
ele alan calismalara rastlanilmamistir. Bu durum arastirmanin
onemini ve literatiire katkisini ortaya koyar niteliktedir. Ayrica
caligmada nitel aragtirma yonteminin tercih edilmesi ve bu kapsamda
ilin turizm paydaslart ile goriismeler ile detayli incelemeler
yapilmasi1 yontem agisindan katki niteligindedir. Bu caligmanin
kirsal kalkinma kapsaminda Nigde ilinin turizm gelirlerini arttirmasi
acisindan sektore ve literatiire katki saglayacagi diistiniilmektedir.
Ayrica, Nigde'de api turizmin tesvik edilmesi ve gelistirilmesi,
bolgenin kalkinmasi i¢in dnemli bir strateji olacagi dngoriilmektedir.
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Yontem

Bu arastirmada nitel aragtirma yontemi benimsenmistir. Nitel
arastirma, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekgi ve biitiinciil
bir bicimde ortaya konulmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi
arastirma yaklasimi olarak tanimlanmaktadir (Yildirirm & Simsek,
2016: 68). Arastirmada, bireylerin farkinda oldugu ancak
derinlemesine bilgi sahibi olmadig1 olgularin incelenmesine olanak
tantyan olgu bilim (fenomenoloji) deseni kullanilmistir (Giirbiliz &
Sahin, 2014: 379). Bununla birlikte arastirma, Nigde ilinin api
turizmi potansiyelinin biitiinciil bir bi¢cimde ele alinabilmesi
amactyla durum arastirmasi yaklasimi ¢ercevesinde yliriitilmiistiir.
Arastirmanin  temel amaci, sirdirilebilir kirsal kalkinma
kapsaminda Nigde ilinin api turizmi potansiyelini belirlemek ve
Nigde ilinin api turizm kapsaminda cazibe merkezleri olusturabilme
kapasitesini degerlendirmektir. Ayrica arastirmada, api turizmin
Nigde ili i¢in alternatif bir turizm tiirii olarak degerlendirilmesine
yonelik  Oneriler gelistirilmesi amaclanmaktadir. Bu amag
dogrultusunda aragtirmaya yon veren sorular su sekildedir:

Stirdiiriilebilir kirsal kalkinma kapsaminda Nigde ilinde api turizmi
alternatif bir deneyim olarak degerlendirilebilir mi?

Api turizm, Nigde ilinin kirsal kalkinmasina katki saglayabilir mi?
Api turizm, Nigde ili igin alternatif bir turizm tiirii olarak
degerlendirilebilir mi?

Stirdiirtilebilir kirsal kalkinma agisindan api turizmi hakkindaki
goriisler nelerdir?

Nigde’nin hangi dogal ve kiiltiirel 6zellikleri api turizmi g¢ekici
kilmaktadir?

Nigde ilinin api turizm ag¢isindan turistik bir destinasyon olarak 6n
plana cikarilmasi ve siirdiiriilebilirliginin saglanmasi i¢in ne gibi

caligmalar yapilmalidir?
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Api turizm, yerel ekonomik kalkinmay1 nasil etkileyebilir?

Api turizm faaliyetlerinin gelistirilmesine yonelik hangi stratejiler
oOnerilebilir?

Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini, Nigde ilinde yasayan yore halki,
isletmeler, gastronomi dernekleri ve kamu kuruluslar yetkilileri
olusturmaktadir. Arastirmada, konuya iliskin tiim paydaslarin
goriiglerinin alinarak api turizmin kirsal kalkinma {izerindeki
etkilerinin derinlemesine analiz edilmesi amaglanmistir. Orneklemin
belirlenmesinde amacli Ornekleme yontemlerinden maksimum
cesitlilik  Orneklemesi kullanilmistir. Bu  dogrultuda, farkli
ozelliklere ve deneyimlere sahip katilimcilar arastirmaya dahil
edilmistir. Orneklem kapsaminda Nigde il Kiiltir ve Turizm
Miidiirliigii, Nigde Omer Halisdemir Universitesi, Tarim 1l
Midiirligli, tarim bilimleri ve teknolojisi alaninda gérev yapan
ogretim {lyeleri, turizm ve otel igletmeciligi alaninda gérev yapan
ogretim gorevlileri, otel isletmesi yoOneticileri ve personeli,
mubhtarlar ve ¢iftciler ile goriismeler gerceklestirilmistir.

Veri Toplama Araci, Veri Analizi ve Gegerlilik-Giivenirlik

Arastirmada veri toplama araci olarak yar1 yapilandirilmig goriisme
formu kullanilmistir. Gortisme formu, ilgili literatiir incelenerek
olusturulmus; sorularin agik, anlasilir ve katilimcilart yonlendirici
nitelikte olmamasma 6zen gosterilmistir. Gorlismeler sirasinda,
goriisme formunda yer alan kavramlara iligkin gerekli agiklamalar
yapilmis ve elde edilen veriler not alinarak bilgisayar ortamina
aktarilmistir. Elde edilen verilerin analizinde icerik analizi yontemi
kullanilmigtir. Bu siirecte benzer ifadeler bir araya getirilerek
temalar olusturulmus ve temalar arasindaki iligkiler incelenmistir.
Katilimc1 goriislerine dogrudan alintilarla yer verilerek bulgular
desteklenmistir. Ayrica gozlem, kisisel deneyimler ve miilakat
yoluyla elde edilen veriler ¢esitlendirilmis ve bu sayede betimsel



analiz yapilmasina olanak taninmistir (Yildinm & Simsek, 2016:
239). Arastirmanin gegerlilik ve giivenirligini saglamak amaciyla
inandiricilik, aktarilabilirlik, tutarlilik ve teyit edilebilirlik ol¢iitleri
dikkate alinmistir (Creswell, 2018). Katilimci ifadelerinin dogrudan
aktarilmast ve kodlar arasi uyumun saglanmasi bu siirece katki
saglamistir. Katilimcilarin gizliligini korumak amaciyla katilimcilar
Al, A2, ..., A23 seklinde kodlanmustir.

Bulgular

Arastirma kapsaminda Nigde ilinde yasayan yore halki,
isletmeler, gastronomi dernekleri ve kamu kuruluslan yetkilileri ile
goriisiilmlis ve bulgular betimsel olarak ortaya koyulmustur.
Katilimcilara; Al, A2......... A23 seklinde kodlar verilmistir.
Arastirmaya katilan paydaglarin demografik bilgileri asagida yer
almaktadir.

Tablo 1 Arastirmaya katilan katilimci sayisi

Orneklem Kisi Sayist
Nigde il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii
Nigde Omer Halisdemir Universitesi
Nigde Belediyesi
Tarim 11 Miidiirliigii
Otel Isletmesi (Yonetici)
Otel Isletmesi (Personel),
Restoran Tsletmecisi,
Muhtar
Ciftciler

DD N R DNDDND W WW

Arastirmaya katilmayr kabul eden katilimcilar incelendiginde
Nigde ilinde yer alan paydaslarin arastirmaya katiim sagladigi
goriilmektedir. Arastirma kapsaminda katilimcilardan siirdiiriilebilir kirsal
kalkinma acisindan api turizminin degerlendirilmesi ve potansiyelinin
belirlenmesine yonelik veriler asagida yer almaktadir. Bu verilerden elde
edilen kavramlan c¢ozlimleyip, degerlendirmek amaci ile hazirlanan
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sorulara ve katilimcilarin belirttikleri goriislerin analizi sonucunda elde
edilen bulgulara asagida yer verilmektedir. Arastirmanin ilk sorusu olan
“Siirdiiriilebilir kirsal kalkinma agisindan api turizmi hakkindaki
gorisleriniz nelerdir?” sorusuna verilen cevaplar sonucunda elde edilen
temalara asagida yer verilmistir.

Tablo 2 Katilimcilarn siirdiiriilebilir kirsal kalkinma agisindan api
turizmine yonelik goriisleri

‘ Tema H Alt Kodlar ‘

- Ek gelir imkani- Uriinlerin dogrudan

1. Ekonomik Katki ve Gelir || .~ 7. . .
tilketiciye ulagtirtlmasi- Oteller i¢in yeni

itlilisi
Cesitliligi paketler

2. Turizm Cesitliligi ve - Turizm firiin ¢esitliligi- Yeni deneyimler-
Destinasyon Gelisimi Bolgesel tanitim

3. Egitim, Arastirma ve

Bilimsel Katki - Akademik arastirmalar- Yerel halk egitimi

- Biyolojik cesitlilik- Ari {iriinlerinin katma

4. Cevresel Siirdiiriilebilirlik U . .
degeri- Dogayla uyumlu iiretim

5. Kirsal Kalkinma ve Sosyal |- Gglin azalmasi- Genglere is imkani- Yerel
Etki topluluklarin giiglenmesi

Tablo 1°de yer alan bulgular, katilimcilarin stirdiiriilebilir
kirsal kalkinma agisindan api turizmini ¢ok boyutlu bir kalkinma
araci olarak degerlendirdiklerini gostermektedir. Katilimci1 goriisleri
incelendiginde, api turizmin Oncelikle kirsal bolgelerde ekonomik
katki ve gelir ¢esitliligi sagladigi, 6zellikle ¢iftcilerin ar1 liriinlerini
dogrudan tiiketiciye ulagtirarak gelirlerini artirma imkani elde ettigi
ve konaklama isletmeleri acisindan yeni turistik paketlerin
olusturulmasina olanak tanidig1 gériilmektedir. Bunun yani sira api
turizmin, turizm c¢esitliligini artirarak destinasyon gelisimine katki
sagladigi, kirsal alanlarda turist deneyimini zenginlestiren yenilik¢i
bir turizm iirlinii olarak algilandig1 belirlenmistir. Tabloda yer alan
bir diger onemli bulgu, api turizmin egitim, arastirma ve bilimsel

katkilar agisindan da 6nemli bir potansiyel tagimasidir. Katilimcilar,
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api turizmin akademik caligmalar i¢in bir aragtirma alant sundugunu
ve yerel halkin bilinglendirilmesine katki sagladigini ifade
etmislerdir. Ayrica api turizmin, ¢evresel slirdiiriilebilirlik
baglaminda biyolojik ¢esitliligin korunmasina destek oldugu,
dogayla uyumlu iiretim stireglerini tesvik ettigi ve ar1 Uriinlerinin
katma degerini artirdigi vurgulanmistir. Son olarak, api turizmin
kirsal kalkinma ve sosyal etki boyutunda gogiin azaltilmasi, geng
niifus i¢in yeni istthdam olanaklar1 yaratilmasi ve yerel topluluklarin
giiclendirilmesi agisindan Onemli bir rol iistlendigi sonucuna
ulasilmistir. Katilimcilarin goriisleri asagida sunulmustur.

Api turizmi, kirsal bolgelerimizin tanitimina katki saglayarak turizm
cesitliligini artirabilir. (A2)

Api turizmi, bilimsel arastirmalar ve yerel halkin egitimi icin
stirdiirtilebilir bir alan olusturdugunu diistiniiyorum. (A8)

Aricilik ve turizmin entegrasyonu hem tarimsal {iretimi destekler
hem de ciftciler i¢in ek gelir saglayabilir. (A12)

Api turizminin, ar1 iirinlerinin katma degerini ytikseltirken biyolojik
cesitliligin korunmasina da katki saglayacagini diistiniiyorum. (A10)

Kirsal destinasyonlarda api turizmi, turist deneyimini zenginlestiren
yenilikgi bir {irlin sunabilir. (A20)

Api turizmi, oteller icin farkli paketler ve deneyim turlariyla miisteri
cekme firsat1 yaratabilir. (A13)

Api turizmi sayesinde turistlere yoresel bal {irlinlerini tanitma ve
sunma imkani olusturabilir. (A21)

Koylerimizde api turizmi sayesinde hem gocii azaltabilir hem de

genclere yeni ig alanlar1 agabiliriz. (A3)
-7--



Api turizmi ile bal iretimimizi dogrudan tiiketiciye ulastirarak
gelirlerimizi artirma sansi bulabiliriz. (A4)

Arastirmanin ikinci sorusu olan “Nigde’nin hangi dogal ve Kkiiltiirel
Ozellikleri apiturizmi ¢ekici kilmaktadir?” sorusuna verilen cevaplar
sonucunda elde edilen temalara agagida yer verilmistir.

Tablo 3 Katilimcilarin Nigde ilinin dogal ve kiiltiirel ozelliklerinin
cekiciligine yonelik goriisleri

‘ Tema H Alt Kodlar ‘

- Zengin flora gesitliligi- Ariciliga uygun yaylalar-

1. Dogal Cevre ve Ekoloji Temiz hava ve iklim kosullart

- Endemik bitki tiirleri- Kekik, geven, lavanta gibi

2. Biyolojik Cesitlilik ) 1 | ici bitkiler

3. Kiiltiirel Miras ve - Yoresel mutfak- Bal tiiketim kiiltiirii- Geleneksel
Gelenekler iiretim yontemleri

4. Tarihi ve Turistik - Nigde Kalesi, Glimiisler Manastir1, Tyana Antik
Degerler Kenti- Geleneksel koy dokusu

5. Kirsal Yasam ve - Koy yagami deneyimi- Yerel halkin
Misafirperverlik misafirperverligi

Tablo 2’de yer alan bulgular, katilimcilarin Nigde ilinin dogal ve
kiiltiirel 6zelliklerini api turizmi agisindan cazibe unsuru olarak
degerlendirdiklerini gostermektedir. Katilimeilarin ifadeleri, Nigde nin
dogal cevre ve ekoloji acisindan ariciliga elverisli yaylalar, zengin flora
cesitliligi ve temiz hava ile uygun iklim kosullara sahip oldugunu ortaya
koymaktadir. Ayrica biyolojik ¢esitlilik unsurlari, endemik bitki tiirleri ve
bal verici bitkiler (kekik, geven, lavanta vb.) aracilifiyla api turizmi i¢in
onemli bir ¢ekim unsuru olarak 6n plana cikmaktadir. Katilimcilar,
Nigde’nin kiiltiirel miras ve gelenekler agisindan da apiturizmi destekleyici
bir potansiyele sahip oldugunu belirtmislerdir. Yo6resel mutfak, bal tiiketim
kiiltiirii ve geleneksel tiretim yontemleri, turistlerin ilgisini ¢eken énemli
kiiltiirel degerler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bunun yani sira tarihi ve turistik
degerler (Nigde Kalesi, Glimiisler Manastiri, Tyana Antik Kenti ve

--8--



geleneksel kdy dokusu) ile birlestirilen api turizmi deneyimleri, bélgenin
turistik cazibesini artirmaktadir. Son olarak, kirsal yasam ve
misafirperverlik temasi, yerel halkin misafirperverligi ve koy yasami
deneyimi ile turistlerin hem dogal hem de kiiltiirel deneyim yasamalarina
katki sagladigini  gdstermektedir. Katilimeilarin  goriisleri  asagida
sunulmustur.

Nigde’nin yayla ekosistemleri ve temiz havasi aricilik i¢in ¢ok uygun,
buraya gelen turistler dogayla biitiinlesmis bir deneyim yasayabilir. (AS)

Kekik, geven ve lavanta gibi endemik bitkiler, balin kalitesini artiriyor ve
turistler bu cesitliligi gébrmekten ¢ok etkileniyor. (A11)

Buradaki bal tiretim yontemleri nesillerden geliyor; turistler kdylerimize
gelip hem kiiltiirii 6greniyor hem de yoresel {iriinleri tatma sans1 buluyor.
(A7)

Nigde Kalesi ve Giimiisler Manastir1 gibi yerler, api turizmi ile
birlestirildiginde ziyaretgilere daha zengin bir deneyim sunuyor. (A14)

Turistler kdylerimize geldiginde hem dogayr hem de misafirperver koy
yasamini deneyimliyor; bu da api turizmin ¢ekiciligini artirtyor.” (A3)

Bal verici bitkiler ve temiz yayla alanlar1 bir araya gelince hem arilar hem
turistler i¢in cazip bir ortam olusuyor. (A9)

Arastirmanin iiglincii sorusu olan “Nigde ilinin api turizm ag¢isindan turistik
bir destinasyon olarak on plana ¢ikarilmasi ve siirdiiriilebilirligi igin ne gibi
caligmalar yapilmalidir?” sorusuna verilen cevaplar sonucunda elde edilen
temalara asagida yer verilmistir.

Tablo 4 Katilimcilarin Nigde ilinin api turizm agisindan turistik bir
destinasyon olarak 6n plana ¢ikarilmasi ve siirdiiriilebilirligine

yonelik goriigleri
‘ Tema H Alt Kodlar ’
1. Tanmitim ve - Marka kimligi olusturma- Dijital tanitim
Pazarlama kampanyalari- Festival ve senlikler
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Tema H Alt Kodlar

2. Egitim ve - Ciftci ve iiretici egitimleri- Universite—yerel halk is
Farkindalik birligi- Turistlere yonelik bilgilendirme
3. Alt S
yapl.v.e - Konaklama ve ulagim altyapisi- Api turizmi rotalari-
Destekleyici . . .
. Ziyaretci merkezleri
Hizmetler

- Dogal bitki ortiistiniin korunmasi- Kimyasal
kullaniminin azaltilmasi- Biyogesitliligin
stirdiiriilebilirligi

4. Cevresel ve
Ekolojik Koruma

5. Yerel Ekonomi ve |- Kadin ve geng girisimcilerin desteklenmesi-
Katilm Kooperatiflegsme- Yerel {iriinlerin markalagmast

- Turizm sektdrii ile is birligi- Universite, kamu

6. Ent .
ntegrasyon ve kurumlar1 ve yerel halkin ortak projeleri- Cok paydash

i b- l.u-
soirfigl yonetim modeli

Tablo 3’te yer alan bulgular, katilimcilarin Nigde ilinin api turizmi
acisindan turistik bir destinasyon olarak 06ne c¢ikarilmast ve
stirdiiriilebilirliginin saglanmasina yonelik Onerilerini yansitmaktadir.
Katilimcilar, tanitim ve pazarlama faaliyetlerinin 6nemine dikkat ¢cekerek,
Nigde’nin api turizmi kimliginin ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitilmasi,
bal festivalleri ve dijital kampanyalarla marka bilinirliginin artirilmasi
gerektigini vurgulamiglardir. Egitim ve farkindalik boyutunda ise yerel
tireticilere ve giftcilere yonelik aricilik ve turizm egitimleri, liniversitelerle
is birligi ve turistlere yonelik bilgilendirme faaliyetleri, siirdiirtilebilir bir
biling olusturmak acisindan kritik goriilmektedir. Katilimcilar ayrica
altyapt ve destekleyici hizmetlerin gelistirilmesini 6nermis; yaylalar ve
koylerde api turizmine uygun rotalarin olusturulmasi, ziyaretgi
merkezlerinin  kurulmasi ve konaklama ile ulasim altyapisinin
giiclendirilmesi gerektigini belirtmislerdir. Cevresel ve ekolojik koruma
acisindan dogal flora ve biyogesitliligin korunmasi, kimyasal kullaniminin
azaltilmasi ve ¢evre dostu iretim yontemlerinin tesvik edilmesi
Onerilmistir. Bunun yani sira, yerel ekonomi ve katilim temas1 kapsaminda
kadin ve geng¢ girisimcilerin siirece dahil edilmesi, kooperatifler
aracihigiyla oOrgiitlenme ve yerel bal markalarinin olusturulmasi

onemsenmistir. Son olarak, entegrasyon ve is birligi boyutu, iiniversiteler,
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kamu kurumlari, turizm sektorii ve yerel halkin ¢ok paydasli bir yonetim
modeli c¢ergevesinde ortak projeler gelistirmesinin, api turizminin
sirdiiriilebilirligi ve etkinligi acisindan temel bir strateji olarak
degerlendirildigini gostermektedir. Katilmcilarin  goriisleri  asagida
sunulmustur.

Nigde’nin api turizmi, sosyal medya ve ulusal fuarlarda tanitilmali; bal
festivalleri diizenlenerek marka bilinirligi artirilabilir. (A2)

Yerel iireticilere aricilik ve turizm egitimleri verilmeli, turist rehberleri
bilgilendirilmeli; tiniversite ile is birligi yapilirsa siirdiiriilebilir bir biling
olusur. (A6)

Kirsal alanlarda api turizmi rotalar1 olusturulmali, ziyaret¢ci merkezleri
kurulmali ve ulagim kolaylastirilmalidir; béylece turist deneyimi sorunsuz
olur. (A9)

Dogal bitki ortiisti korunmali, organik iiretim tesvik edilmeli ve kimyasal
kullanim minimuma indirilmeli; bu hem ¢evreyi hem de turizmi korur.
(A5)

Kadin ve geng girisimciler desteklenmeli, kooperatifler araciligtyla yerel

bal markalar1 olusturulmalidir; boylece ekonomik fayda koylerde yayilir.
(A11)

Aragtirmanin dordiinci sorusu olan “Api turizm, yerel ekonomik
kalkinmay1 nasil etkileyebilir?” sorusuna verilen cevaplar sonucunda elde
edilen temalara asagida yer verilmistir.

Tablo 5 Katilimcilarin api turizminin yerel ekonomik kalkinmaya
etkilerine yonelik goriisleri

‘ Tema H Alt Kodlar ’
1. Gelir Artisi ve - Ciftciler igin ek gelir- Bal ve ar1 {irlinlerinin satig
Cesitliligi potansiyeli- Turizmden elde edilen ek kazang

- Yerel halk i¢in yeni ig alanlari- Gengler ve

2. istihdam Olanaklar L
kadmnlar i¢in girisim firsatlari
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Tema H Alt Kodlar

- Balin ve tiirev tirlinlerin markalagmasi- Organik
ve yoresel iiriinlerin tanitimi- Hediyelik {irlin
potansiyeli

3. Yerel Uriinlerin Katma
Degeri

- Otel, restoran ve tur sirketleri i¢in yeni {iriinler-

4. Turizmle Entegrasyon C
grasy Gastronomi turizmiyle baglanti

5. Kiarsal Kalkinma ve - Koylerde ekonomik canlilik- Genglerin kdyde
Gogiin Onlenmesi kalmasi- Gog¢lin azalmasi

6. Kooperatiflesme ve - Uretici birlikleri- Kadin kooperatifleri- Topluluk
Yerel is birligi temelli kalkinma

Tablo 4’te sunulan bulgular, katilimcilarin api turizminin yerel
ekonomik kalkinmaya etkileri konusundaki goriislerini ortaya
koymaktadir. Katilimeilar, api turizmin 6zellikle gelir artist ve gesitliligi
saglayarak ciftcilerin bal ve ar1 Triinlerini dogrudan turistlere
sunabilmelerine ve turizmden ek kazang elde etmelerine imkén tanidigini
ifade etmislerdir. Ayrica, api turizmin istihdam olanaklar1 yaratarak
koylerde gencler ve kadinlar igin girisim firsatlar1 olusturdugu
vurgulanmigtir. Bulgular, api turizmin yerel {riinlerin katma degerini
artirma potansiyeline de isaret etmektedir; bal ve tlirev iriinlerin
markalasmasi, organik ve yoresel {irlinlerin tanitilmasi ve hediyelik tirtinler
olarak sunulmasi, ekonomik deger yaratmada onemli bir ara¢ olarak
degerlendirilmistir. Katilimcilar ayrica, turizmle entegrasyon sayesinde
otel, restoran ve tur sirketlerinin 6zgiin iriin ve deneyim paketleri
gelistirebilecegini belirtmislerdir. Tablo 4’te 6ne ¢ikan diger bir tema,
kirsal kalkinma ve goclin 6nlenmesidir. Katilimcilar, kdylerde ekonomik
canliligm artirilmasinin -~ ve  genglerin  kéyde kalmasinin  gocii
azaltabilecegini ifade etmiglerdir. Son olarak, kooperatiflesme ve yerel
isbirligi temasi, tretici birlikleri ve kadm kooperatifleri araciligiyla
ekonomik faydanin daha genis kitlelere yayilabilecegini ve topluluk
temelli kalkinmay1 destekledigini gdstermektedir. Katilimeilarin goriisleri
asagida sunulmustur.

Ciftgiler bal ve ar iirlinlerini dogrudan turistlere sunarak ek gelir elde
edebilir; bu, kirsal ekonomiye 6nemli katki sagliyor. (A3)
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Api turizmi, genglerin kdyde kalmasimi saglayarak yeni is firsatlari
yaratiyor; ozellikle kadin ve geng girisimciler i¢in 6énemli bir alan agryor.
(A7)

Yerel bal markalar1 ve ar1 iiriinleri turistik deger kazaniyor; organik ve
yoresel lrlinler hem tanitiliyor hem de hediyelik olarak turistlere
sunuluyor. (A11)

Api turizmi oteller i¢in deneyim paketlerine, restoranlar i¢cin 6zgiin
meniilere doniistiiriilebilir; gastronomi turizmiyle de uyumlu hale geliyor.
(A14)

Koylerde api turizmi ekonomik canlilik sagliyor, gencler kdyde kaliyor ve
g0¢ azaliyor; boylece kirsal kalkinma destekleniyor. (A9)

Kooperatiflesme ile iireticiler giicleniyor; ekonomik fayda topluluk
genelinde yayiliyor ve yerel kalkinmayi tegvik ediyor. (A5)

Aragtirmanin besinci sorusu olan “Api turizm faaliyetlerinin gelistirilmesi
icin hangi stratejiler onerilebilir?” sorusuna verilen cevaplar sonucunda
elde edilen temalara asagida yer verilmistir.

Tablo 6 Katilimcilarin api turizm faaliyetlerinin gelistirilmesine
yonelik goriigleri

‘ Tema H Alt Kodlar ‘

- Dijital ve sosyal medya kampanyalari- Festival ve

1. Pazarlama ve Tanitim . .
etkinlikler- Turizm fuarlarinda tanitim

2. Egitim ve Kapasite - Ciftci ve Tretici egitimleri- Turist rehberlerinin
Gelistirme bilgilendirilmesi- Universite is birligi
3. Altyapi ve - Ziyaretci merkezleri- Konaklama ve ulagim- Api

Destinasyon Yonetimi ||turizmi rotalari

- Dogal flora ve faunanin korunmasi- Organik ve
ekolojik iiretim yontemleri- Biyogesitliligin
desteklenmesi

4. Cevresel
Siirdiiriilebilirlik

- Kadin ve geng girisimcilerin desteklenmesi-
Kooperatif ve birliklerin giiglendirilmesi - Yerel
iiriinlerin markalagmasi

5. Yerel Ekonomi ve
Topluluk Katilimi

--13--



Tema H Alt Kodlar ‘

- Kamu, iiniversite ve 6zel sektor igbirligi- Cok
paydasli yonetim modeli - Turizm ve tarim
entegrasyonu

6. isbirligi ve
Entegrasyon

Tablo 5°te yer alan bulgular, katilimcilarin api turizmi
faaliyetlerinin ~ gelistirilmesine yonelik stratejik Onerilerini ortaya
koymaktadir. Katilimcilar, pazarlama ve tanitim faaliyetlerinin 6nemine
dikkat c¢ekerek, Nigde’nin api turizminin sosyal medya, dijital
kampanyalar ve ulusal turizm fuarlarinda etkin bigimde tanitilmasi, ayrica
bal festivalleri ve o0zel etkinliklerle marka bilinirliginin artirilmasi
gerektigini vurgulamiglardir. Egitim ve kapasite gelistirme boyutunda,
yerel iireticilere aricilik ve turizm egitimleri verilmesi, turist rehberlerinin
bilgilendirilmesi ve {iiniversitelerle is birligi yapilmasi, faaliyetlerin
stirdiriilebilirligi acisindan kritik olarak degerlendirilmistir. Katilimcilar
ayrica altyapt ve destinasyon yoOnetimi kapsaminda kirsal alanlarda api
turizmi rotalarmin olusturulmasi, ziyaret¢i merkezlerinin kurulmasi ve
ulasim altyapisinin  giiclendirilmesinin  gerekliligini  belirtmislerdir.
Cevresel siirdiiriilebilirlik agisindan ise dogal flora ve faunanin korunmasi,
organik ve ekolojik iiretim yontemlerinin tesvik edilmesi ve
biyocesitliligin desteklenmesi onerilmistir. Bunun yani sira, yerel ekonomi
ve topluluk katilimi temasi g¢ercevesinde kadin ve geng¢ girisimcilerin
desteklenmesi, kooperatiflerin giiclendirilmesi ve yerel bal markalarinin
olusturulmasi 6n plana ¢ikmistir. Son olarak, is birligi ve entegrasyon
boyutu, kamu, iiniversite ve 6zel sektoriin cok paydasl bir yonetim modeli
cercevesinde birlikte hareket etmesinin, api turizminin biitiincill ve
siirdiriilebilir bir sekilde gelistirilmesi i¢in temel bir strateji oldugunu
gostermektedir.

Nigde’'nin api turizmi sosyal medyada ve ulusal turizm fuarlarinda
tanitilmali; ayrica bal festivalleri diizenlenerek turist ilgisi artirilabilir. (A4)

Yerel iireticilere aricilik ve turizm egitimleri verilmeli, turist rehberleri
bilgilendirilerek siirdiiriilebilir bir deneyim saglanmalidir. (A10)
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Kirsal alanlarda api turizmi rotalari olusturulmali, ziyaret¢ci merkezleri
kurulmal1 ve ulagim altyapisi giliclendirilmelidir. (A7)

Dogal bitki ortiisii korunmali, organik {iretim tesvik edilmeli ve
biyocesitlilik desteklenerek siirdiiriilebilir turizm saglanmalidir. (A12)

Kadin ve geng girisimciler desteklenmeli, kooperatifler araciligryla yerel
bal markalari olusturularak ekonomik katilim artirilmalidir. (A15)

Universite, kamu kurumlari, oteller ve iireticiler birlikte hareket ederek api
turizmi stratejilerini biitlinciil sekilde gelistirmelidir. (A9)

Sonuc ve Oneriler

Bu aragtirma, Nigde ilinde api turizminin siirdiiriilebilir kirsal
kalkinmaya katkilarim ve gelistirilmesine yonelik stratejileri kapsamli bir
bicimde incelemistir. Elde edilen bulgular, api turizminin yalnizca
ekonomik bir faaliyet olmanin 6tesinde, ¢evresel, kiiltiirel, sosyal ve egitsel
boyutlariyla ¢ok yonlii bir turizm modeli oldugunu gostermektedir.
Ekonomik a¢idan, katilimcilar, api turizminin ¢iftgiler ve yerel iireticiler
icin ek gelir ve iiriin gesitliligi sagladigini belirtmis, bal ve diger ar
iirlinlerinin dogrudan turistlere sunulmasiyla gelir artis1 saglanabilecegini
vurgulamiglardir. Ayrica, geng ve kadin girisimciler i¢in yeni is ve girigim
firsatlar1 yaratmasi, kirsal ekonomik canliligin artmasina ve kdylerde
gbcilin azalmasina katkida bulunmustur. Katilimeilar, kooperatiflesme ve
yerel igbirlikleri sayesinde ekonomik faydanin daha genis kitlelere
yayilabilecegini ifade etmislerdir. Turizm ag¢isindan, Nigde’nin dogal ve
kiiltiirel zenginlikleri, Ozellikle yaylalar, endemik bitki oOrtlisii ve
geleneksel bal dretimi, api turizmini cazip kilmakta ve kirsal
destinasyonlarin tanitimma katki saglamaktadir. Api turizmi, oteller ve
restoranlar i¢in yeni paket ve deneyim firlinleri, gastronomi turizmi ile
entegrasyon ve farkli turist deneyimleri sunma imkani saglayarak bolgenin
turizm gesitliligini artirmaktadir. Akademik ve egitim boyutu da One
¢ikmaktadir. Aragtirma, api turizminin yerel halkin bilinglendirilmesi,
iireticilerin ve turizm paydaslarinin egitilmesi ve tiniversitelerle is birligi
yoluyla siirdiiriilebilir uygulamalarin yayginlastirilmas: agisindan 6nemli
bir alan sundugunu gostermistir. Ayrica gevresel siirdiriilebilirlik,
biyolojik gesitliligin korunmasi ve organik iiretim yontemlerinin tesvik
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edilmesiyle desteklenmektedir. Bu durum hem dogal ekosistemin
korunmasimt saglar hem de turistik {riiniin kalite ve Ozgiinliigiiniin
artmasin1 saglamaktadir. Arastirmadan elde edilen bulgular i1s18inda,
Nigde’de api turizminin siirdiiriilebilir bir sekilde gelistirilmesi i¢in
stratejik Oneriler asagidaki basliklar altinda 6zetlenebilir:

Pazarlama ve Tanitim: Nigde’nin api turizmi kimligi ulusal ve uluslararasi
diizeyde tanitilmali; sosyal medya, dijital kampanyalar, fuarlar ve bal
festivalleri ile marka bilinirligi artirtlmalidir.

Egitim ve Kapasite Gelistirme: Yerel tireticiler, ¢iftgiler ve turist rehberleri
icin diizenli egitim programlar1 uygulanmali; {iniversitelerle is birligi
saglanmalidir.

Altyap1 ve Destinasyon YoOnetimi: Ziyaret¢i merkezleri kurulmali, ulasim
ve konaklama altyapist1 giiclendirilmeli, api turizmi rotalar
olusturulmalidir.

Cevresel Koruma ve Sirdiiriilebilirlik: Dogal flora ve fauna korunmali,
organik tiretim tesvik edilmeli, biyogesitlilik desteklenmelidir.

Yerel Ekonomi ve Topluluk Katilmi: Kadin ve gen¢ girisimciler
desteklenmeli, kooperatif ve birlikler giiclendirilmeli, yerel iiriinlerin
markalasmasi saglanmalidir.

Is birligi ve Entegrasyon: Kamu, iiniversite, 6zel sektor ve yerel halk ok
paydaslt bir yonetim modeli cergevesinde ortak projeler gelistirerek api
turizmini biitiinciil ve siirdiiriilebilir bir sekilde yonetmelidir. Nigde ili api
turizminin planl ve stratejik bir sekilde gelistirilmesi, ekonomik, sosyal,
cevresel ve kiiltiirel boyutlar1 biitiinlesik bir yaklasimla ele alindiginda hem
kirsal kalkinmay1 destekleyecek hem de bolgenin turizm potansiyelini
onemli Olciide artiracaktir. Bu baglamda, paydas katilimin1 ve
sirdiriilebilir uygulamalart merkeze alan c¢alismalar, Nigde’yi
stirdiiriilebilir bir api turizmi destinasyonu olarak 6n plana ¢ikaracaktir.

Beyan

Makalenin tiim yazarlar1 makale siirecine esit katkida bulunmustur.
Yazarlarin beyan edecekleri herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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BOLUM 2

Bolu’da Golciik Yapay Golii ve Cevresinin Turistik
Cekim Merkezi Olarak Tabiat Parkina Doniisiim
Siireci

NAIL HOSCAN!
Giris
Korunan alan kavramu ile ilgili degisik tanimlar bulunmakla
birlikte en ¢ok benimsenen tanimi Uluslararast Dogay1r Koruma
Birligi’nin (International Union for Conservation of Nature, [UCN)
tanimidir. [IUCN korunan alanlari; “Doga korumasinin uzun vadeli
olarak saglanmas1 ve buna bagli ekosistem hizmetleri ile kiiltiirel
degerlerin korunmasi amaciyla, yasal ya da diger etkili araclarla
taninmis, tahsis edilmis ve yonetilen acik¢a tanimlanmais bir cografi
alan” olarak tanimlamistir (Dudley, 2008). Tiirkiye’de Doga Koruma
ve Milli Parklar (DKMP) Genel Miidiirliigli, korunan alanlari;
ekosistem hizmetleri ile kiiltlirel degerlerin tabiatla birlikte uzun
vadeli korunmasint ve devamliliginin saglanmasini amaglayan,
mevzuatla tamimlanmig ve yoOnetilen cografi alanlar olarak
tanimlamaktadir.

! Dr. Ogr. Uyesi, Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi, Mudurnu MYO,

Yonetim ve Organizasyon Boliimii, Orcid ID: 0000-0003-3669-6532
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Kategoriler iilkeden iilkeye farkliliklar gosterebilmekle
birlikte TUCN, belirlenen korunan alan kategorilerini alt1 grupta
toplamaktadir. Bu kategoriler sirastyla; (1) Mutlak Doga Alan1 ve
Yabanil Alan, (2) Milli Park, (3) Dogal Amit veya Ozellik, (4)
Habitat/Tiir Koruma Alani, (5) Kara/Deniz Peyzaji Koruma Alani ve
(6) Dogal Kaynaklarin Siirdiiriilebilir Kullanimiyla Korunan
Alan’dir. Bu tanimlama ve siniflandirmalar dikkate alindiginda
tabiat parklari, dogal rezerv alanlar1 ve milli parklardan ayr1 bir
korunan alan Kkategorisi olarak degerlendirilmektedir. Tabiat
parklarina iliskin uluslararasi diizeyde tlizerinde uzlasilmig ortak bir
tanim bulunmamakla birlikte, s6z konusu alanlar tilkelerin ulusal ve
yerel mevzuatlart ile ilgili kurumlarinca tanimlanmakta ve bu
cergevede koruma-kullanma politikalar1 gelistirilmektedir (Dudley,
2008; Mert & Kutluca, 2018).

Tiirkiye’de korunan alanlar; milli parklar, tabiat parklari,
tabiat anitlari, tabiati koruma alanlari, yaban hayati gelistirme
sahalari, muhafaza ormanlari, gen koruma alanlari, dogal sit alanlart,
sulak alanlar ve 0zel ¢evre koruma bolgeleri gibi cesitli statii ve
kategoriler altinda smiflandirilmaktadir. Bu statiilerin  biiytik
cogunlugu, IUCN’nin korunan alan kategorilerinin bes tenesyle
iliskilendirilebilmektedir. Orman ve orman rejimine tabi alanlarda
tabiat parklari Tarim ve Orman Bakanliginin onayiyla; orman rejimi
disinda kalan alanlarda ise 1lgili mevzuat ¢ercevesinde tescil edilerek
belirlenmektedir. Tiirkiye’de ulusal veya uluslararasi oOlcekte
korunmasi gerekli dogal alanlarin belirlenmesi, bu alanlarin kaynak
degerlerine gore milli park, tabiat parki, tabiat aniti veya tabiati
koruma alani statiisliyle koruma altina alinmas1 ve yonetimine iligskin
esaslar, 1983 yilinda yiiriirlige giren 2873 sayili Milli Parklar
Kanunu ile diizenlenmistir. S6z konusu Kanun’da tabiat parklari,
bitki Ortlisii ve yaban hayati 6zelligine sahip, manzara biitiinliigi
icinde halkin dinlenme ve eglenmesine uygun tabiat pargalar1 olarak
tanimlanmaktadir. Tiirkiye’de ilan edilen ilk tabiat parki, Mugla’nin
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Fethiye ilgesinde bulunan ve 1 Aralik 1983 tarihinde koruma statiisii
kazanan Oliideniz Kidrak Tabiat Parki’dir. Bu tarihten sonra tabiat
parklarmin sayisi diizenli olarak artmistir. DKMP’nin giincel
verilerine gore Giresun'un Bulancak ilgesinde 3 Subat 2026 tarihinde
ilan edilen Yedimese Tabiat Parki’yla beraber sayilar1 275°e
ulasmustur.

Korunan alanlarin ve parklarin kurulmasi ve yonetilmesine
yonelik ilgi, kiiresel 6lgekte giderek yogunlagsmaktadir. S6z konusu
ilginin baslica nedenleri arasinda, bu alanlarin biyolojik ¢esitliligin
korunmasma sundugu katki ile turizm ve diger ekonomik
kullanimlardan beklenen ekonomik yararlar bulunmaktadir (Dudley,
2008; Dixon & Sherman, 1990). Bu baglamda korunan alanlar,
ozellikle yerel diizeyde ge¢im kaynaklarini destekleyen ve ayni
zamanda biyolojik cesitliligin korunmasina temel olusturan alanlar
olarak 6ne ¢ikmaktadir (JUCN, 2016). Milli Parklar Kanunu’nda,
milli parklar ve tabiat parklarinin turizm ve rekreasyon amaclh
degerlendirilebilecegi agik bigimde belirtilmistir. Tabiat parklarinin
kullanicilarina gesitli rekreasyon olanaklari sunmasi, bu alanlarin
insanlar agisindan cazip yerler haline gelmesini saglayan en 6nemli
ozelliklerden biridir. Sunulan bu olanaklar, yerli ve yabanci
ziyaretgiler araciligiyla tlilke ekonomisine de o©nemli katkilar
saglamaktadir.

Tabiat parklarmin tasimasi gereken baslica 06zellikler
arasinda; devlet miilkiyetinde bulunmasi, listiin dogal ve fizyografik
yapisi, zengin bitki Ortiisii ile yaban hayati 6zellikleri, manzara
giizellikleri ve rekreasyon potansiyeli olmasi yer almaktadir. Ayrica
bu alanlarin, kaynak ve manzara biitiinliiglinii koruyabilecek yeterli
biiyiikliikte olmasi; 6zellikle acik hava rekreasyonu agisindan farkli
ve zengin olanaklar sunmasi; yerel 6rf ve adetleri, geleneksel arazi
kullanim diizenini ve ilgi ¢ekici kiiltiirel manzara 6rneklerini de
icerebilmesi beklenmektedir (Tekin, Kart Aktas, Bekdemir,
Oztoprak, & Teksen, 2014).
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Destinasyonlarin turistler icin ¢ekiciligi, genellikle fiziksel,
cevresel ve sosyo-kiiltiirel 6zelliklerine veya birincil turizm tiriinleri
olarak nitelendirilen Ozelliklerine baglidir. Fiziksel ve cevresel
nitelikler; iklim kosullari, peyzaj ve ekoloji gibi 6geleri kapsarken;
sosyo-kiiltiirel nitelikler ise tarih, siyaset, sanat, ekonomik
faaliyetler, yasam tarzlari, anitlar, bireysel yapilar ve insan yapimi
(yapay) cevre gibi O0geleri icermektedir (Benur & Bramwell, 2015).
Alhemoud ve Armstrong’a (1996) gore turistik ¢ekicilikler dogal,
tarihsel, kiiltiirel ve insan yapimi (yapay) c¢ekicilikler olarak dort ana
kategoriye ayrilmaktadir. Insan yapimi (yapay) cekicilikler, i¢ ve dis
turizm hareketlerini artirmak amaciyla olusturulan tematik eglence
parklar1 ve benzeri planl ¢ekicilikleri kapsamaktadir. Bunun en
bilinen 6rneklerinden biri, her y1l kiiresel 6l¢ekte milyonlarca turisti
agirlayan Disney World’diir (Alhemoud & Armstrong, 1996).
Ozellikle Korfez Isbirligi Konseyi iilkeleri (Suudi Arabistan,
Birlesik Arap Emirlikleri, Katar, Kuveyt, Umman ve Bahreyn.),
petrol dis1 alanlarda ekonomisini ¢esitlendirmek i¢in turizm amagl
insan yapimi (yapay) ¢ekiciliklere yogun yatirimlar: yapmaktadir.
Dubai’deki Palmiye Adalari, Kuveyt’teki Su Kuleleri yapay turistik
cekicilik ornekleridir (Chattha, ve digerleri, 2025).

Goller, uzun zamandir bos zaman degerlendirme ve turizm
faaliyetlerinin odaginda yer almasina karsin, uluslararasi turizm
arastirmalarinda ancak 2000’li yillarin basindan sonra belirgin
bicimde 6ne ¢ikmistir. Bu yoniiyle gol turizmi, dag turizmi ya da
orman turizmi gibi turizmin bir alt alan1 olarak degerlendirilebilir.
Giliniimlizde yapay golet ve rezervuarlarin turizm ve rekreasyon
amaciyla kullanimi1 yayginlagmistir. Ayrica, bir baraj rezervuarinin
olusturulmasi tek basina da bulundugu bolgenin turistik ¢ekiciligini
artirabilmekte; turist hareketliliginin yiikselmesine ve bdlgesel
turizmin geligsmesine katki saglayabilmektedir. Bu katki, her seyden
once bu yolla ortaya ¢ikan peyzaj degerlerinden kaynaklanmaktadir.
Ozellikle daglik alanlarda yapay gél ve dag birlikteligi, cogu zaman
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son derece ¢ekici, hatta kimi durumlarda benzersiz bir manzara
olarak degerlendirilmektedir (Duda-Gromada, 2012; Tuohino &
Loérant, 2012; Bayhan, 2021). Bunun yani sira, suyla dogrudan temas
iceren turizm tiirlerinin gelismesi icin de yeni olanaklar ortaya
cikmakta ayn1 zamanda yapay gol cevresindeki alanlarda gelisen
turizm etkinliklerini de kapsamaktadir.

Sekil 1. Bolu Golciik Tabiat Parki 'nin genel goriintimii?

0 W .;

y 4 B R (A
= T %453

Kaynak: Bolu Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii (Gérsel Sahibi: Giilcan Acar), 2025

R

Ana merkezinde yapay bir goélet olan Bolu Golciik Tabiat
Parki (BGTP), bu baglamda dikkat ¢ekici bir 6rnek olusturmaktadir.
BGTP, kent merkezine yakin konumu, ziyaretcilere nitelikli zaman
gecirme olanagi sunan orman, dag ve gol peyzaji ile rekreasyonel
faaliyet c¢esitliligi sayesinde yerli ve yabanci ziyaretcilerce siklikla
tercih edilen 6nemli bir turistik alandir.

Bu ¢alismada, literatiir taramas1 yonteminden yararlanilarak
Bolu’'nun turizm destinasyonu olarak ©one c¢ikan ana tanitim

2 Bolu’nun simgesel gorsellerinde siklikla éne ¢ikan bu yapi, Bolu Gdlciik

Tabiat Parki’nda goletle gorsel biittinliik olusturarak peyzajin estetik niteligini
giiclendiren, golet kiyisinda yer alan Tarim ve Orman Bakanligi’na ait Devlet

Konukevi’dir.
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ogelerinde biri olan Bolu Goélciik Yapay Goleti ve ¢evresinin, bir
tabiat parkina doniisiim siireci incelenmistir. Ornek olay ve turizm
tarihi caligmasi niteligi de tasiyan arastirmada, kronolojik bir
yaklagim benimsenmis ve analitik bir yontem uygulanmaistir.

Materyal ve Yontem

Calisma Alam

Arastirmada “O6rnek olay” olarak BGTP’nin segilmesinin
cesitli gerekceleri bulunmaktadir. Ilk olarak Park, Bolu’nun turizm
kimliginin olusturulmasinda ve destinasyon olarak tanitiminda temel
bir 6ge olarak one ¢ikmasidir. Ikinci olarak, mekansal agidan sinirli
olmasina karsin belirgin bir gorsel cekicilik liretmekte ve kisa siireli
ziyaretleri yogun bicimde c¢ekmektedir. Uciincii olarak, yapay
olmasina karsin doga temelli rekreasyon alani, korunan alan ve
turistik cekim merkezi 6zelliklerini ayni anda tasimasi nedeniyle ¢ok
katmanli bir incelemeye elverislidir.

Cografi Konum ve Ulasim Olanaklar

Bolu ilinin Merkez il¢e sinirlarinda yer alan 376 hektar (ha)
biiytikliigiindeki BGTP, il merkezinin gilineyinde, 31°37'7.46"-
31°39'12.46" dogu boylamlar1 ve 40°39'26.87"-40°38'24.18" kuzey
enlemleri arasinda konumlanmaktadir. Kocadoruk Tepe’nin (1.735
m) kuzey yamacinda, 1.217 m yiikseklikte, orman, dag ve gol
peyzajlarinin  hakim oldugu engebeli bir topografyada yer
almaktadir. Dogal sinirlara dayanmayan park, ¢evresi genis ormanlik
alanlarla kusatilmistir (Ekotaban, 2025).

BGTP, Tiirkiye’nin 275, Bolu’nun 11 tabiat parkindan biridir.
Alan smirlart igerisinde herhangi bir yerlesim yeri, tescilli mera
alani, 6zel milk veya vakif arazisi bulunmamaktadir ve alanin
tamami devlet ormani niteligindedir. Orman Kadastro caligmalari
bitirilmis olan bu ormanlar Golciik Koyii kadastro sinirlari igerisinde
kalmaktadir (DKMP Genel Miidiirliigii 9. BM, 2016).
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Sekil 2. Bolu Ili Haritas:

Kaynak: Bolu Valiligi, 2025

Park, korunan alan statiisii kapsaminda, Tarim ve Orman
Bakanligt DKMP Genel Midiirliigii 9. Bolge Midiirliigii Bolu
DKMP Midiirliigii’niin  sorumlulugunda bulunmaktadir. Alan,
ormancilik yonetimi agisindan ise Tarim ve Orman Bakanlig1 Bolu
Orman Boélge Miidiirliigii'ne baglh Aladag Orman Isletme
Miidiirliigii biinyesindeki Kokez ve Demirciler Orman Isletme
Sefliklerinin yetki ve sorumluluk alani igerisinde yer almaktadir.
Tabiat Parki igerisinde ve yakin ¢evresinde herhangi bir tarihsel ve
arkeolojik yap1 bulunmamaktadir (DKMP Genel Miidiirliigii 9. BM,
2016).

BGTP, Istanbul ve Ankara gibi iki biiyiik metropoliin
arasinda kalan Bolu’ya 13 km uzakliktadir ve tamami asfalt olan
Bolu-Seben karayolu ile ulasilmaktadir (DKMP Genel Miidiirliigii 9.
BM, 2016). Bolu, Tiirkiye’nin en 6nemli ulasim akslarindan D-100
Karayolu ve TEM Otoyolu iizerinde yer almaktadir. Bolu’ya en
yakin liman, 115 km mesafedeki Karadeniz Eregli Limanidir.
Zonguldak Limani 159 km, Derince Liman1 ise 170 km uzakliktadir.
Ankara Esenboga Havalimani Bolu’ya yaklasik 200 km, Istanbul
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Sabiha Gokcen Havalimani ise yaklagik 230 km mesafededir.
Bolu’daki tek havaalani, 2. Komando Tugayi’na ait askeri hava
alanidir ancak 6zel durumlar diginda kullanim disidir. Ulagim
altyapis1 agisindan dikkat ¢eken bir diger konu ise Bolu’nun
demiryolu baglantisinin bulunmamasidir.

Toplam alan1 6,7 ha olan goletin ¢evresi 1.281 m’dir. Goletin
en dar noktasi1 yaklasik 100 m, en genis noktas1 yaklasik 500 m olup,
en derin noktasi ise yaklasik 5 m’dir. Golet alani, yiiksek rakimli bir
konumda bulunmakta olup giineydeki yiikseltilerden gelen kar
erimeleri, yiizey akislar1 ve kaynak sular1 ile beslenmektedir. Kar
yagisinin yogun olmasi ve kar Ortiisiinlin uzun siire yerde kalmasi
nedeniyle, yagisli mevsim disinda da goliin su kaynaklarindan
beslenmesi siirmektedir. Fazla yagisli donemlerde golet igindeki
fazla su tahliye kanaliyla mevsimlik dereye verilmektedir (DKMP
Genel Miidiirliigii 9. BM, 2016).

Kaynak Degerler
iklim

BGTP ve c¢evresi her mevsim yagisli olup sicaklik
bakimindan deniz iklimi karakteri tasiyan Karadeniz iklimi hakimdir
ancak Dogu Karadeniz’e gore yagislar daha diisiik ve sicaklik hem
kisin hem yazin daha azdir (DKMP Genel Miidiirliigii 9. BM, 2016).
Bolu ilinde yillik ortalama sicaklik 10,5 °C’dir. Ortalama sicakliklar
kisin 0,6 °C ile 2,8 °C arasinda de8ismekte, yaz aylarinda ise 20 °C
ye kadar yiikselmektedir. Bolu Meteoroloji Istasyonunda kaydedilen
en yiiksek ortalama sicaklik 28 °C ile Agustos ayma, en yiiksek
sicakliksa 42,8 °C ile Agustos ayma aittir. Ayni istasyondan
kaydedilen en diisiik ortalama sicaklik — 3,5 °C ile Ocak ayina, en
diisiik sicakliksa -31,5 °C ile Aralik ayma aittir. Park g¢evresini
kusatan daglik topografya, golet varligi ve yogun orman oOrtiisi
nedeniyle Bolu merkez ilgeye gore kendine 6zgili bir mikroklima
kosullar1 vardir. Alanin yiikseltisi, Bolu kent merkezine gore daha
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diistiik sicaklik degerlerinin goriilmesine neden olmakta; 6zellikle
yaz aylarinda daha serin ve nemli bir ortam olugmaktadir. Golet
yiizeyi ve ¢evresindeki orman ekosistemi, yerel 6lgekte nem oranini
artirarak mikroklimatik dengeyi desteklemekte ve yaz aylarinda
serinletici bir etki yaratmaktadir. Kis mevsiminde ise yiikselti ve
orman Ortiisiiniin etkisiyle kar oOrtiisiiniin daha uzun siire yerde
kalabildigi ve don olaylarinin daha sik goriilebildigi bir iklim
karakteri ortaya ¢ikmaktadir. Ilkbahar ve sonbahar dénemlerinde
sicaklik degisimleri daha belirgin olup sabah ve aksam saatlerinde
sis ve nem etkisi artabilmektedir. Bu mikroklimatik 6zellikler, parkin
rekreasyonel kullanimi, peyzaj estetigi ve doga temelli turizm
faaliyetleri agisindan 6nemli bir g¢evresel avantaj olusturmakta ve
ziyaretgiler tarafindan tercih edilmesinde etkili olmaktadir.

Flora ve Fauna

BGTP ¢evresinde, su ve orman ekosistemlerinin olusturdugu
biitlinlesik yap1, biyolojik cesitliligine olumlu bi¢cimde yansimis,
floray1 ve faunay1 6nemli dl¢iide zenginlestirmistir. Tabiat Parki’nda
dogal bitki oOrtiisli, bolgenin nemli ve serin iklimine uyum saglamis
orman tiirlerinden olusur. Ozellikle alamin dogu kesimlerinde
Goknar tiirli yer yer Kayin ve Giirgen tiirleriyle karisik mescereler
meydana getirmektedir. Alanda ayrica Titrek Kavak, Ardi¢ ve Ahlat
gibi agag tiirlerinin yan1 sira Ormangiilii, Bogiirtlen, Cobanpiiskiilii,
Orman Sarmasigl, Mirver, Sigirkuyrugu ve Siklamen gibi cali ve
otsu bitki tiirleri de bulunmaktadir. Alanda 68 familyaya ait 186 cins
ve toplam 236 takson belirlenmistir. Bu taksonlarin 169’u tiir, 49°u
alttiir ve 18’1 varyetedir. Fitocografik bolgelere gore dagilimda
Avrupa-Sibirya elementleri 70, Oksin elementleri 19, Akdeniz
elementleri 7 ve Iran-Turan elementleri 3 takson ile temsil
edilmektedir. Buna karsilik 137 takson, birden fazla fitocografik
bolgeyle iliskili ya da fitocografik bolgesi bilinmeyen taksonlardan
olusmaktadir (Aksoy, Giines Ozkan, Kocer, Miiderrisoglu, &
Eroglu, 2023; Ekotaban, 2025)
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Park ve ¢evresinde en az bitkiler kadar hayvan cesitliligi de
vardir. yapilan arazi ¢alismasi, literatiir arastirmasi ve yerel halktan
alinan bilgiler 1s181inda 5 balik, 5 amfibi, 8 siirlingen, 77 kus ve 17
memeli olmak tizere toplam 112 tiirlin BGTP ¢evresinde habitati
oldugu belirlenmistir. Genellikle kar ve yagmur suyuyla beslenen
Golet icinde Sar1 Cigekli Niliifer, kamis ve sazliklar bulunmaktadir.
Golet icerisinde belirlenen balik tiirleri Ot Sazani, Sazan, Kefal,
Kadife ve Abant Alasidir. Goletin ekosisteminde bulunan bitkilerin
bir kism1 dogal bir kismi1 daha sonradan getirilmistir (Aksoy, Giines
Ozkan, Koger, Miiderrisoglu, & Eroglu, 2023; Ekotaban, 2025).

Alandaki Tesisler ve Altyapi

Tabiat Parki icerisinde gereken altyapr ve iistyapt mevcut
olup giris kontrol noktas1 (1 adet), kir kahvesi/kir gazinosu (2 adet),
Tarim ve Orman ve Bakanligi’na ait konukevi, otopark, cami, iskele
(5 adet), yagmur barinagi (2 adet), tuvalet (3 adet), spor alani,
bungalov (2 adet), cocuk oyun alani, piknik alanlar1 ve yiiriiyiis
yollar1 bulunmaktadir (Ekotaban, 2025). Tabiat Parki igerisindeki
yollar, park giris kapisindan otopark alanina kadar asfalt, bu
noktadan sonra ise dogal kiip tas ile kaplidir. DKMP Genel
Miidiirligline gore alanin ziyaretgi kapasitesi 1.650; arag¢ kapasitesi
ise 550 olarak hesaplanmugtir.

BGTP’nin ziyaret¢i sayisina bakildiginda, dalgali da olsa stirekli
artma egiliminde oldugu 2025 yili i¢in ziyaretgi sayisinin 412.081
oldugu goriilmektedir (Bkz. Tablo 1). Ziyaretc¢i sayisuinda, 2020 ve
2021 yillarinda Kovid-19 pandemi siirecinde dogal olarak belirgin
bir diisiis yasanmis, 2022 yil1 ve sonrasinda pandeminin psikolojik
etkileriyle bireylerin dogal ve ormanlik alanlara ydnelmesi
sonucunda ziyaret¢i sayist yeniden artma egilimine girmistir.
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Tablo 1. BGTP 2016-2025 Yillar: Arast Ziyaret¢i Sayilarr®

Yillar Toplam Kisi Sayis1 | Yillar Toplam Kisi Sayis1
2016 406.239 2021 415.131
2017 527.724 2022 423.075
2018 543.773 2023 488.610
2019 571.040 2024 524.251
2020 385.801 2025 412.081

Kaynak: Bolu Doga Koruma ve Milli Parklar Midiirliigi, 2026

2024 yili sonrasinda gozlenen azalma ise, orman yangini
riskine kars1 yaz aylarinda kontrollii piknik alanlariyla beraber il
genelinde  ‘atesli  piknik’ yapilmasmin  Bolu Valiligi’nce
yasaklanmastyla agiklanabilir.

Aktiviteler

BGTP; piknik, bisiklete binme, doga yliriiyiisii, sportif olta
balike1lig1, spor, fotosafari, botanik turizmi vb. aktiviteler i¢in uygun
nitelikli alanlar icermektedir (DKMP Genel Midirligi 9. BM,
2016).

Golcik cevresindeki yiirliylis parkuru, yalnizca rekreatif
kullanim bakimindan degil, ayn1 zamanda sundugu gorsel, ekolojik
ve deneyimsel nitelikler agisindan da dikkat ¢ekmektedir. Rotanin
baslangicinda yer alan, gdl manzarasiyla ve gdldeki yansimasiyla
ikoniklesen devlet konukevi, Ozellikle sabah saatlerinde su
ylizeyinde olusan yansimalar sayesinde gii¢lii bir fotografik cekicilik
olusturmaktadir. Parkur boyunca ziyaretciler, boylar1 yer yer 3040
metreye ulasan kayin ve koknar agaglar1 arasindan ilerlemekte; bu
durum giizergdha yogun bir orman atmosferi kazandirmaktadir.
Alanin siklikla sisli bir goriinlime sahip olmasi, 6zellikle kis ve

3 Toplam ziyaret¢i sayisi, alana giris yapan tagitlarm sayisinin, ilgili tasit

tiirlerine gore belirlenen katsayilarla ¢arpilmasi yoluyla hesaplanmaktadir. Bu
kapsamda; I. Grup (Bisiklet) i¢in 1, IT. Grup (Motosiklet, ATV) i¢in 2, ITII. Grup
(Otomobil, Kamyonet, Pickup, Moto Karavan) i¢in 3, IV. Grup (Minibiis) igin
15, V. Grup (Midibiis) i¢in 25 ve VI. Grup (Otobiis) i¢in 45 katsayisi esas

alinmaktadir
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ilkbahar gecis donemlerinde parkurun peyzaj etkisini daha da
artirmaktadir. Bunun yaninda ziyaretcilere, Aladaglar silsilesi ve
genis orman dokusu iizerinde panoramik seyir firsatt sunmaktadir.
GO0l gevresindeki yolun arag trafigine kapali olmasi da yliriiyiis ve
bisiklet kullanimin1 destekleyerek parkurun rekreatif degerini
giiclendirmektedir.

Yontem

Bu c¢alisma, nitel arastirma yaklagimi ¢ergevesinde
tasarlanmig 6rnek olay ¢alismasina dayanmaktadir. Bununla birlikte,
aragtirmay1 destekleyici nitelikte olmak tizere Golciik’e iliskin
cevrim i¢i ziyaretci yorumlar1t T{izerinde nicel analiz de
gerceklestirilmistir.  Nitel arasgtirmalar, arastirma konularim
derinlemesine incelemeye ve olgulara iliskin anlamli bilgiler elde
etmeye olanak tanimaktadir. Nitel 6rnek olay calismasinin en temel
ozelligi, bir ya da birkag durumun derinlemesine ve ayrintili bigimde
arastirilmasidir. Bu kapsamda, ilgili duruma iligkin ortam, olaylar,
bireyler ve siiregler gibi etkenler biitiinciill bir yaklasimla
incelenmekte; bu etkenlerin durumu nasil etkiledigi ve durumdan
nasil etkilendigi analiz edilmektedir (Yildirim & Simsek, 2013).

Bu calismanin hazirlanmasi iic asamada yiriitiilmiistiir.

* Calismanin birinci asamasinda konuyla ilgili dokiimanlar
sistematik bigimde taranmistir. Calismanin temel veri
kaynaklarini, resm1 kurum belgeleri, koruma ve planlama
kararlari, 1ilgili idari kayitlar, tanmitim materyalleri,
akademik yayinlar, yerel tarih ¢alismalari, gazete ve haber
arsivleri, gorsel materyaller olusturmaktadir.

» Ikinci asamada ise, Milli Parklarin tescili, ilan1, yonetimi,
isletilmesi, korunmasi ve gelistirilmesi konusunda yetkili
tek kurum olan DKMP Genel miidiirliigiine bagli Bolu
DKMP Miidiirliigii'nden alan bazinda veriler alinmistir.

Orman Bakanlig1r teskilatinda goérev yapmis konu
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hakkinda bilgisi olabilecek kisilerle goriisiilmiis ve saha
gozlemleri yapilmigtir.

+ Ucgiincii asamada, Golciik’e iliskin cevrimigi ziyaretgi
yorumlart (Google ve TripAdvisor) ayr1 bir veri kaynagi
olarak  degerlendirilmistir.  Veri  setinde “yapay”
sOzcligliniin gectigi yorumlar ayristirilarak, bu yorumlara
genigletilmis bir icerik analizi yapilmistir. Bu kapsamda,
ortalama derecelendirme analizi, duygu analizi, ziyaret¢i
algis1 analizi, en sik kullanilan s6zciiklerin tematik analizi
ve mevsimsel ziyaret dagilimi incelemesi
gerceklestirilmistir. Boylece, Golciik’iin yalnizca tarihsel
gelisim siireci degil, ayn1 zamanda giincel ziyaret¢i algisi
ve deneyimi de veri temelli olarak analiz edilmistir.

» Dordiincii agsamada ise veriler, donemsellik ilkesi dikkate
alinarak kronolojik bir yaklasimla tasnif edilmis; tarihsel
olaylarin kendi baglamlar1 igerisinde biitlinciil bicimde
“ornek olay” yaklagimiyla degerlendirilmistir.

Calismanin bazi smirliliklart  bulunmaktadir. Oncelikle
arastirma tek bir 6rnek olaya odaklandigi i¢in istatistiksel genelleme
amaci1 tagimamaktadir; ancak analitik genelleme ve kavramsal
c¢ikarim tiretme potansiyeline sahiptir.

Internet tabanli yorumlar ¢dziimlenirken ironi, baglam
kaymas1 ve ¢ok anlamli ifadeler tam olarak yakalanamayabilir.
Yorum sitelerinin arayiizii ¢ok dili desteklemesinden dolay1 ¢eviri
sorunlar1 ¢ikmaktadir. Ayrica veri setinde yer alan tarih alan1 yorum
zamanini temsil etmektedir; bu tarih gercek ziyaret tarihinden farkl
olabilir.

Calismada farkli kaynak tiirlerinin bir arada kullanilmasi,
bulgularin tutarliligi1 ve agiklayiciligini  artirmaktadir ancak
caligma alanina iliskin tiim belgelere erisilememesi ve dokiiman
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analiz siirecinde ortaya ¢ikabilecek subjektif degerlendirme
olasiligin1 artirmaktadir.

Bir Turizm Destinasyonu Olarak Bolu ve Bolu Golciik Tabiat
Parkr’nin Bolu Turizmindeki Yeri

Destinasyonlarin  temel karakterini belirleyen turistik
cekicilikler, genel olarak dogal ve kiiltiirel olmak {izere iki ana
grupta ele alinmaktadir. Dogal ¢ekicilikler; topografya, iklim,
hidrolojik 6zellikler, yaban hayati, bitki ortiisii ve cografi konum gibi
alana 0zgii 6gelerden olusmaktadir. Kiiltiirel ¢ekicilikler ise tarihsel
alanlar, arkeolojik kalintilar, fuarlar festivaller, ve folklorik
etkinlikler gibi mekan ve etkinlik temelli degerleri kapsamaktadir
(Weaver & Oppermann, 2000). Bolu, sahip oldugu dogal giizellikler,
korunan alanlar ve ge¢cmis uygarliklardan devraldig: kiiltiirel miras
Ogeleriyle oOnemli bir turizm potansiyeli vardir. Destinasyon
perspektifinden degerlendirildiginde il; doga, kiiltlir, saglik, kis,
inang, av, genclik, spor ve etkinlik turizmi gibi farkli turizm tiirlerine
elverisli ¢cok sayida mikro destinasyonuyla dikkat ¢ekmektedir.
Ankara ve Istanbul gibi iki biiyiik metropole yakin konumu,
Bolu’'nun o6zellikle i¢ turizm bakimindan erisilebilirligini
giiclendirmektedir. Bunun yaninda, Asya ile Avrupa’yr birbirine
baglayan Trans-Avrupa Kuzey—Giiney Otoyolu (TEM) ile Istanbul’u
Karadeniz Bolgesi’ne baglayan dnemli ulagim giizergahlari tizerinde
bulunmasi, ili benzer destinasyonlara kiyasla daha avantajli bir
konuma tasimaktadir.

Dogal ve kiiltiirel ¢ekicilikler bakimindan zengin bir yapisi
olan Bati Karadeniz Bolgesi ve o6zelde Bolu, turizm endiistrisi
icerisinde uzun siiredir bilinirlige sahip olmasina ragmen turizm
gelisimi  acgisindan  halen  gelismekte olan bir  goriiniim
sergilemektedir (Tiirker & Cetinkaya, 2010). Bu baglamda, Abant
Goli ve gevresi 1930’1u yillarin sonlarinda ulusal 6lgekte sinirl da
olsa taninmaya baslamis; erken donemde, devlet Onciiliigiinde
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Isvigre’deki goller 6rnegine benzer islevsel bir turizm alam haline
getirilmesi amagclanmustir (Kara, 2023). Ote yandan, 1940’11 ve
1950°1i y1illarin ulagim kosullart dikkate alindiginda Tiirkiye’nin Ege
ve Akdeniz kiyilar Istanbul ve Ankara gibi biiyiik kentlere gorece
uzak kalmakta; bu nedenle, turizm hareketlerinin heniiz Kkitlesel
nitelik kazanmadig1 s6z konusu donemde, bu kentlerde yasayanlarin
Dogu Marmara ve Bati Karadeniz’de yer alan daha yakin
destinasyonlara yoneldikleri anlagilmaktadir.

Tiirkiye’de Amasra ve Erdek ile birlikte i¢ turizmin basladigi
ilk yerlerden biri olan Ak¢akoca, Bolu’ya bagli deniz kenarinda bir
ilce konumundayken, yine Bolu’nun bir ilgesi olan Diizce’nin 1999
yilinda il yapilmasiyla bu ile baglanmigtir. Akgakoca, 1950’11 yillarin
baslarinda ise Ankara ve Istanbul’dan gelen ziyaretgilerin yogun
ilgisiyle kisa siirede popiiler bir yazlik sayfiye olmustur (Okan,
1996). iklimsel ve mevsimsel 6zellikleri nedeniyle deniz turizmine
daha uygun olan Ege ve Akdeniz kiyilarinin 1970’1i yillardan sonra
bu alanda gelisime agilmasi ve ulasim projeleriyle desteklenmesi,
Karadeniz Bolgesi’nin turizm gelisiminde gorece arka planda
kalmasina neden olmustur. Buna ek olarak, hiikiimetlerin turizm
tesviklerini agirlikli olarak Ege ve Akdeniz bolgelerine yoneltmesi,
yeni yatirimlarin yetersiz diizeyde kalmasi ve mevcut turizm
isletmelerinin ~ profesyonel  yonetim anlayisina  yeterince
ulagsamamasi, Bat1 Karadeniz kiyilarinda ve dolayisiyla ilde turizmin
gelisim siirecini kismen yavaslatmistir (Hoscan, 2017; Akbaba,
2012). Hal boyleyken, Abant Golii gevresi, Golciik cevresi ve
Yedigoller cevresi, farkli donemlerde koruma statiisii kazanmis
onemli dogal alanlar arasinda yer almaktadir. Abant Golii gevresi
1930’lu yillarla beraber islevsellik kazanmaya bagslamig, 1988
yilinda Tabiat Parki olarak koruma altina alinmis ve 2022 yilinda
Milli Park statiisti kazanmigtir; Golciik ¢evresi 1960’11 yillarda yapay
golet olusturulmak suretiyle mesire yeri olarak tesis edilmis ve 2011
yilinda Tabiat Parki ilan edilmistir; Yedigdller ¢evresi ise 1965



yilinda Milli Park olarak koruma altina alinmistir. Bu alanlar, sahip
olduklar1 acik hava rekreasyon potansiyeli nedeniyle giiniibirlik
ziyaretgiler agisindan popiiler olmustur.

Bolu’nun kaplica turizmine uygun jeotermal kaynaklar1 da
vardir. Il genelinde yapilan arastirmalarla Mudurnu, Géyniik, Seben,
Merkez ve Gerede ilgelerinde farkli nitelikte jeotermal alanlari
belirlenmistir. Geleneksel kaplica tesisleri yerine daha ¢ok 2010’Iu
yillarin baglarinda Mudurnu ve Merkez ilgede modern termal tesis
yatirnmlar1 yapilmistir. Kartalkaya’da 1977 yilinda baglatilan kis
turizmi yatirimlari, ilde turizm sektdriinlin gelisimini desteklemis ve
turizm hareketlerinin yilin geneline yayilmasinda 6nemli bir rol
oynamistir. Karacasu Beldesi’nde 30 ha’lik alan Bakanlar Kurulu
karartyla 1993 yilinda Karacasu Termal Turizm Merkezi olarak ilan
edilmistir. Ardindan 1997 yilinda, kent merkezinin gilineyinde,
Termal Turizm, Doga Turizmi ve Kis Sporlar1 amacl kullanim i¢in
Bolu Koéroglu Dag Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi
olarak belirlenmigstir. Bu gelisim bdlgesi, Karacasu Termal Turizm
Merkezi’nden baglayarak Bolu Dortdivan-Kibris¢ik-Merkez-Seben
ilge sinirlart iginde kalan; Seben Tasliyayla Goleti, Aladag Goleti ve
kamp alanlarin1 da kapsayan toplam 51.450 ha’lik bolgedir (Hoscan,
2017). Bolu; Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023’te; Bolu-Cankiri-
Kastamonu Kis Turizm Aksi’nda, Ipekyolu Turizm Koridoru’nda,
Karadeniz Yayla Turizmi Gelisim Aksi’'nda ve Tiirkiye’de
ekoturizmin gelistirilecegi bolgelerden olan Bati Karadeniz de yer
bulmustur.

Bolu’ya olan turizm talebini daha iyi anlamak igin, turistik
iirlinlerde yeni boyutlarin ortaya ¢ikmasini saglayan “bos zamanlari
degerlendirme, rekreasyon ve animasyon” gibi kavramlarin iyi
anlasilmas1 gerekmektedir. Giliniimiizde, turizm kavrami yalnizca
seyahat etme veya tatile ¢ikma gibi klasik islevlerin 6tesine gegerek
kismen farklilasmistir. Bu farklilasma, bireylerin yasadiklar1 yere
gorece yakin alanlara yoneldikleri, ¢cogu zaman kisa siireli,
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giiniibirlik ya da hafta sonu odakli seyahat ve rekreasyon
hareketlerini ifade eden “yakin mesafe turizmi” kavramiyla
aciklanabilir. Bu cercevede, erisilebilirligi giiclendiren 6gelerin
giiniibirlik (same-day) ziyaret cekiciligini artirabildigi; ayrica
yakinlik/mesafe etkisinin doga alan1 ziyaret sikligi iizerinde
belirleyici olabildigi gosterildiginden, kent merkezine yakin ve
giiniibirlik ya da kisa stireli kullanim oriintiileri iireten doga temelli
cekicilikler mikro destinasyon yaklagimiyla analiz edilmeye
elverislidir. (Hernandez-Martin, Rodriguez-Rodriguez, Garcia-Cruz,
& Gonzalez-Mora, 2016; Scotti, Flori, Secchi, Arena, & Azzone,
2024; Talal & Gruntman, 2023; Morgiil, 2006). Bat1 Karadeniz ve
Bolu olgeginde ziyaret¢i profili ele alindiginda, ziyaretgilerin
cogunlugunu Istanbul ve Ankara’da yasayan bireylerin olusturdugu
dikkat ¢ekmektedir. Ote yandan, bu kitlenin kayda deger bir
boliimiiniin Bolu’yu giiniibirlik turizm amagli bir destinasyon olarak
gordiigii sOylenebilir (Hoscan, 2020). Ger¢ek anlamda bir doga
turizmi ¢ekim merkezi niteligi tasiyan ilde, hizmetler sektorii
icerisinde en gii¢lii alan1 turizm olusturmaktadir. Bu durum, turizme
yonelik artan ilgi ve yatirimlarin temelini olusturmaktadir.

Olusum ve ilk Islevler

Tiirkiye’de mesire yerlerine yonelik tesis ve diizenleme
caligmalari, 1956 yilinda yiiriirlige giren 6831 sayili Orman
Kanunu’yla baglamistir. S6z konusu kanunun 25. maddesinde,
“Orman Genel Midiirliigii; mevkii ve 6zelligi dolayisiyla lizum
gorecegi ormanlari ve orman rejimine giren sahalari; bilim ve fennin
istifadesine tahsis etmek, tabiatt muhafaza etmek, yurdun giizelligini
saglamak, toplumun c¢esitli spor ve dinlenme ihtiyaglarini
kargilamak, turistik hareketlere imkan vermek maksadiyla, milli
parklar, tabiat anitlari, tabiat parklari, tabiati koruma sahalar1 ve
orman mesire yerleri olarak ayirir, diizenler, yonetir ve gerektiginde
isletir veya iglettirir” hilkmii yer almaktadir. 1986 yilinda yayimlanan
Milli Parklar Y&netmeligi Orman Ici Dinlenme Yeri (Orman Mesire

--36--



Yeri) bashiginda “Rekreasyonel ve estetik kaynak degerlerine sahip
ormanlik alan” olarak tanimlamistir.

BGTP’nin bulundugu alan, 1940’11 yillarda sazlik ve ¢alilikla
cevrili bir su birikintisinden ve kiyisinda bulunan bir orman
barakasindan olusmaktaydi. Demokrat Parti hiikiimeti doneminde
Tarim Bakani olarak gorev yapan Nedim Okmen’in* Bolu ziyareti
sirasinda, Seben ilgesine giderken donemin Bolu Orman Bolge
Midiiri Faik Atayurt, Golciik’tiin dogal giizelligine dikkat ¢ekmis;
burada bir bina ile bir gbletin mesire amaciyla yapilmasina yonelik
diisiincelerini dile getirmis ve bu amagla 50.000 TL 6denek talep
etmistir. Tarim Bakanlhii'nca Golciik mevkii, orman i¢i dinlenme
yeri olarak ayrilmis ve tescil edilmistir. Tarim Bakanligi'nca Goélciik
mevkii, orman i¢i dinlenme yeri olarak ayrilmis ve tescil edilmistir.

Odenegin gonderilmesinin ardindan, ilk binanin mimari ve
ingaat projeleri yevmiyeli ¢alisgan Orman Yiiksek Miihendisi Necati
Leblebicioglu tarafindan ¢izilmis; 1958 yilinda binanin yapimina ve
mevcut ¢ukurlugun kuzey yoniinde tas sedde® duvarmm insasia
baslanmistir. Ancak insaat faaliyetleri, 27 Mayis 1960 askeri
darbesinin ardindan kesintiye ugramistir. Calismalar, 1961-1962
yillarinda Orman Yiiksek Miihendisi Hikmet Giiral’in ¢abalariyla
tamamlanmigtir. Ayrica, 1962—-1964 yillar1 arasinda Orman Bolge
Sefi olarak gorev yapan Orman Yiksek Miihendisi Tahir
Candeniz’in de alana 6nemli katkilar1 olmustur (Tosun, 2025).

4 Okmen, 10 Mart 1951 - 9 Aralik 1955 ve 26 Kasim 1957 - 27 Mayis 1960
tarihler arasinda toplamda iki kez Ziraat Vekili (Tarim Bakani) olarak gorev
yapmigtir. Okmen déneminde Ziraat Vekaleti (Tarim Bakanlhigr), iilkenin
ziraat, hayvancilik ve orman politikalarinin uygulanip diizenlenmesine,
teskilatlandirilip gelismesine yonelik hizmetlerle genel ve 6zel kanunlarin
yiikledigi gorevleri yapmakla sorumluydu.

Sedde duvari, suyun yayilmasini engellemek, seviyesini kontrol etmek veya
¢evre alanlar1 korumak amaciyla toprak, tas veya beton kullanilarak inga edilen

set bicimindeki bariyerdir.
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Sekil 3. Goletin su tutmaya baslamasi ve konukevinin hizmete
acilmasmin ardindan, 1960°l1 yillarin ortalarinda alanin goriiniimii

Kaynak: Suat Tosun

1964-1965 yillar1 arasinda donemin Orman Bolge Sefi
Orhan Samancioglu, Golciik Mesire Yeri Raporu’nu hazirlayarak
Orman Genel Miidiirliigii'ne géndermistir. Orman Isletme Miidiirii
Adnan Emiroglu ise gonderilen 28.000 TL tutarindaki ek 6denegi
kullanarak  golet ve c¢evresinin peyzaj diizenlemelerini
gergeklestirmistir. Bu c¢alismalar kapsaminda iki adet tuvalet,
yaklagik 60 piknik ocagi ve g¢evredeki sularin tanzimine yonelik
cesitli diizenlemeler yapilmistir. S6z konusu isler, Golciik’te Orman
Bolge Sefi Orhan Samancioglu, Orman Yiiksek Miihendisi Dr.
Osman Taskin® ve Orman Teknikeri Kayhan Oz’iin katkilarryla
tamamlanmigtir. 19661967 yillarinda, Orman Bolge Sefi olarak
gorev yapan Orman Yiiksek Miihendisi Dr. Osman Tagkin
doneminde mesire yeri ziyaret¢i kabuliiyle canlanmistir (Tosun,
2025).

& 1990’l yallarda Orman Bakanligi Miistesar Yardimcilign yapmustir.
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Asint yagislar sonucunda 1974 yilinda set duvari yikilmais,
ortaya ¢ikan sel sular1 Karacasu’ya kadar ulagmistir. Bunun tizerine
aym yil, Orman Genel Miidiirliigii ile DSI Genel Miidiirliigii
arasinda imzalanan protokol ¢ercevesinde Golciik Goleti bugiinkii
formuna kavusturulmustur (Tosun, 2025).

Sekil 4 Golciik 'teki tesislere iliskin bir kolaj (1960'l yillar)

>‘ "k\ < g ; o =
Kaynak: Bolu Doga Koruma ve Milli Parklar Miidiirliigii, 2026

Golete iligkin son onarim ¢aligmasi ise 1976 yilinda, Orman
Isletme Miidiirii Ali Orhan Tugal tarafindan DSI Genel
Miidiirliigii’niin katkilartyla gergeklestirilmistir (Tosun, 2025).

Yonetsel Miidahaleler ve Kullanimin Diizenlenmesi

17 Subat 1976 tarihinde, milli parklara iliskin 6zel bir kanun
heniiz yiiriirliige girmemisken, Orman Bakanligi’na bagh Milli
Parklar ve Avcilik Genel Miidiirligi kurulmustur. 1977 yilindan
sonra ise Bolu Golciik Goleti, Milli Parklar ve Avcilik Genel
Midiirliigii’niin  yonetimine devredilmistir. Bu donemde alanda
sportif olta balik¢iligr baslamis; restoran, kir gazinosu ve benzeri
yapilar inga edilmistir (Uzun, 2005).

1958 yilinda 20 ha olarak kayitlara gecen alan biiyiikligi, 21
Haziran 1989 tarihinde Milli Parklar Dairesi’nce onaylanan gelisme
planinda ise 24 ha olarak belirlenmistir (MPAYHGM, 2002).

Yogun ziyaret¢i baskist nedeniyle golet ¢cevresinde ciddi bir
kirlilik sorunu yasanmis ve golet suyunun kalitesi bozulmustur.
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Golette istilac tiirlerin ¢ogalmasi sonucunda alan giderek bataklik
karakteri kazanarak dogal yapisina yaklagmistir. Bu nedenle, 1992
yilinda golette temizlik calismalar1 gergeklestirilmis ve filtre
materyalleri gol tabanina yerlestirilmistir. Boylece gol, bugiinkii
gorliniimiine ve ekolojik durumuna kavusturulmustur (OGM, 1989).

Alanin mesire yeri (ormani¢i dinlenme yeri) statiisiinde, 20
Mayis 2002 tarih ve MPG.O DY-0-02/38 sayili Olur ile tip
degisikligi yapilmis ve alanin statiisii “A Tipi Ormani¢i Dinlenme
Yeri” olarak yiikseltilmistir (Uzun, 2005).

Yeni yapilanma ve Bakanlik Makaminin 11 Temmuz 2011
tarih ve 903 sayili oluru ile mesire yeri statlisii Tabiat Parkina
doniistiiriilmiis ve alan Milli Parklar Kanunu kapsaminda
yonetilmeye baslanilmistir. 03 Eylil 2013 tarthinde 38 ha
biiytikliigiindeki Tabiat Parki sinir1 Bakanlik Makami oluru ile 150
ha'ya ¢ikartilmistir. 1303 sayili ve 21 Eyliil 2015 tarihli Bakanlik
Makami Oluru ile yapilan revizyon sonucu Tabiat Parki alan1 374
ha’ya genisletilmistir. Son olarak Bakanlik Makaminin 09 Eyliil
2016 tarih ve 1946 sayili oluru ile tabiat parkinin tabii kaynak
degerlerinin biitiinliigii ve ziyaret¢i ihtiyaglarinin karsilanabilmesi
maksadi ile 2 ha’lik sahaninda tabiat parkina ilave edilmesi ile
tamami orman rejimine tabi olan BGTP’nin alani 376 ha’ya
¢ikartilmistir.

Orman ve Su Isleri Bakanligi, DKMP Genel Miidiirliigii ve
Bolu Belediyesi arasinda 13 Haziran 2012 tarihinde imzalanan
protokolle, parkin kullanim hakk1 31 Aralik 2040 tarihine kadar Bolu
Belediyesi’'ne kiralanmistir. Bolu Belediyesi ise sozlesmeler
kapsaminda yap1 ve tesislerin alt isletmeciligini Boluspor’a
devretmistir (Kocalar, 2018).

Bolu Belediyesi’nce hazirlanan Golciik Tabiat Parki Uzun
Devreli Gelisme Plani, Belediye Meclisinin 11 Haziran 2013 tarihli
ve 2013/217 sayili karariyla Orman ve Su Isleri Bakanhiginin
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onayma sunulmus ve s6z konusu planin ilgili Bakanlik tarafindan
onaylandig1 yoniinde bilgiler basinda yer almistir. Dénemin Bolu
Milletvekili Tanju Ozcan tarafindan TBMMye verilen 7/29685 esas
numarali yazili soru Onergesi, 25 Aralik 2013 tarihinde Icisleri
Bakanliginca yanitlanmistir. Bakanlik yazisinda, Orman ve Su Isleri
Bakanliginca onaylanan s6z konusu planin imar plani mahiyetinde
olmadig1 ifade edilmistir. Bununla birlikte, Bolu Belediyesi’nin
micavir alan1 disinda kalan BGTP’nin imar planlarin1 onaylama
yetkisinin belediyeye ait olmadigi belirtilmistir. Ayrica, bu konuda
belediye tarafindan onaylanmis herhangi bir imar planinin
bulunmadigi vurgulanmistir. Yazida, BGTP’nin imara agilmasinin
s0z konusu olmadig1 ve park i¢cinde ya da ¢evresinde aga¢ kesiminin
ongoriilmedigi de agikca belirtilmistir.

TMMOB Orman Miihendisleri Odasi, BGTP’deki tesislerin
Bolu Belediyesine devredilmesi iizerine 2014 yilinda Sakarya 1.
Idare Mahkemesi’nde dava agmus (E:2014/1113), ancak talepleri ii¢
kez reddedilmistir (Kocalar, 2018).

Bolu 1/100.000 olgekli Cevre Diizeni Plam1 (CDP) Plan
Notlart 15 Nisan 2014 tarihinde onaylanmistir. 644 sayili Cevre ve
Sehircilik Bakanligi’nin Teskilat ve Gorevleri Hakkinda Kanun
Hiikmiinde Kararname’nin 7. maddesi uyarinca Bolu ili 1/100.000
olgekli CDP Hiikmii Degisikligi ise 21 Kasim 2014 tarihinde
onaylanmustir. Plan, Bolu ili’nin tamamini kapsayan onama sinirlart
icerisinde; planin amacina yonelik ilke ve hedefleri, ana plan
kararlarini, gelisme Onerilerini ve sorunlara miidahale stratejilerini
ortaya koymaktadir. Ozel kanunlarla planlama yetkisi verilmis
alanlar’ ile planlama yetkisi farkli kurumlara ait sahalar disinda,

Ozel kanunlarla planlama yetkisi verilen alanlar, 3194 sayil1 imar Kanunu'nun
genel hiikiimleri diginda, kendi 6zel mevzuatlarina (2634, 2863, 3621, 4562
sayili kanunlar vb.) tabi olan; Kiiltir ve Turizm Koruma Bélgeleri, sit
alanlar1, kiyilar, OSB'ler, Milli Parklar ve kentsel doniisiim alanlar1 gibi 6zel

amacli alanlardir.
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Bolu ili’nin tamami planlama bolgesi kapsaminda yer almaktadir.
BGTP alani, Bolu ili 1/100.000 Olgekli CDP’de biitiiniiyle orman
alan1 olarak goriinmekte ¢linkii planin hazirlanmasi siirecinde alanin
statlisii tabiat parki olarak degismistir (DKMP Genel Miidiirliigii 9.
BM, 2016).

Bakanlik Makaminin 21 Eyliil 2015 tarihli ve 1303 sayili
Oluru dogrultusunda revize edilerek genisletilen BGTP nin 226 ha’l
boliimii, 22 Agustos 2015 tarihli ve 29453 sayili Resmi Gazete’de
yayimlanan 2015/8011 sayili Bakanlar Kurulu Karar ile yiiriirliige
giren diizenleme kapsaminda “Bolu Koroglu Dag Kiiltiir ve Turizm
Koruma ve Gelisim Bélgesi” igerisinde kalmaktadir. Bu karar,
Kiiltiir ve Turizm Bakanligiin 07 Nisan 2015 tarihli ve 67052 sayili
yazisina dayanilarak; 2634 sayili Turizmi Tesvik Kanunu’nun 3.
maddesi ile 16 Nisan 2004 tarihli ve 2004/7253 sayili Bakanlar
Kurulu Karariyla yiiriirliige konulan ilgili Yonetmelik hiikiimleri
uyarinca, Bakanlar Kurulunun 10 Agustos 2015 tarihli karariyla
kabul edilmistir. 10 Agustos 2015 tarihli ve 2015/8011 sayili
kararnamenin karar ekleri Madde-1’e gore; “Bolu Kéroglu Dagt
Turizm Alanr’nin ad1 “Bolu Kéroglu Dag Kiiltiir ve Turizm Koruma
ve Gelisim Boélgesi” olarak degistirilmis ve smirlar1 yeniden
belirlenmisti. BGTB’nin s6z konusu turizm gelisim bdlgesi
icerisinde kaldig1 goriilse de, yine bu karara gore tesvik kapsami
disina ¢ikartilmistir.

Bolu Belediye Meclisi, 13 Aralik 2016 tarihinde aldigi 397
sayil1 kararla Parki yapilasmaya a¢mistir. Bolu Belediyesi'nce
kiralanmis olan BGTP, 31 Aralik 2040 tarihine kadar “Dag késkii —
Bungalov'lar 25 Adet isi ve Golciik Gol Gazinosu”; 2886 Sayili
Devlet Ihale Kanunu 35/a maddesi uyarinca kapali teklif usuliiyle 22
yillik Sinirli ayni hak tesisi kapsaminda altkiralama i¢in 19 Aralik
2017 tarihinde ihale yapmistir (Kocalar, 2018). Bolu Belediyesi
Enclimeni, ihaleyi daha sonra iptal etmis ve projeyi belediyenin
yiiriitmesine karar vermistir. Bu kararin ardindan, proje kapsaminda
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ongoriillen 25 adet bungalov evin gélden 500 metre uzaklikta
belirlenen bir alanda ingasina baglanmistir. Projenin agiklanmasinin
ardindan Golciik Platformu, girisimin BGTP’nin dogal yapisin
bozacag1 gerekcesiyle konuyu yargiya tagimistir. Acilan dava
kapsaminda platformun hukuki temsilcisi bilirkisi incelemesi
yapilmasii talep etmis; hazirlanan bilirkisi raporunun ardindan
Bolu idare Mahkemesi yiiriitmenin durdurulmasina karar vermistir.
Aralik ayinda verilen bu karar sonrasinda mahkeme, 8 Mayis 2019
tarihinde esasa iliskin hiikmiinii kurmus ve Bolu Gélciik Tabiat Parki
Revizyon Gelisme Plani’nin 25 bungalov ve idare binasi insasini
ayrica alanin ¢itle ¢evrilmesini dngoren kismini oy birligiyle iptal
etmigtir (T24, 2019).

Parkin alt isletmecisi Boluspor’un, sézlesmeler kapsaminda
kendisine devredilen yap1 ve tesisleri baska bir alt isletmeciye verme
hakki bulunmamasina karsin, dort farkli kisiyle ikinci kez alt
sOzlesme yaparak bu yapi ve tesisleri alt isletmecilige verdigi
belirlenmistir. Bu nedenle, parkin Bolu Belediyesine yapilan tahsisi
iptal edilmigstir. Bolu Doga Koruma ve Milli Parklar Miidiirligii niin
9 Mayis 2024 tarihli yazis1 ve eklerinde konunun gerekcgeleri detayli
olarak agiklanmistir (DHA, 2024).

Golcik’iin  gelisim siirecinde yonetsel miidahaleler ve
kullanim diizenlemeleri de belirleyici bir rol oynamistir. Bu
kapsamda yapilan diizenlemeler, alanin fiziksel altyapisini, ulagim
bicimini, girig-¢ikis kontroliinii ve kullanim yogunlugunu dogrudan
etkilemektedir. Korunan alan statiisii kazanmasiyla Golciik’iin bir
mikro destinasyon olarak basarisi, ayni zamanda yonetsel
miidahaleler ve kullanim diizenlemeleri gerektirmistir. Baska bir
ifadeyle, ¢ekicilik arttik¢a koruma ve diizenleme gereksinimi de
artmaktadir.



Bolu Gélciik Tabiat Parki internet Yorumlarinin Analizi

Veri seti 27 Temmuz 2011 ile 14 Mart 2026 arasini
kapsamaktadir Inceleme evreni 11.175 metinli yorumdan
olugmaktadir. Bunlarin 130 adedinde "yapay" sozciigii gegmektedir.
Bu alt kiime tiim metinli yorumlarin %1,2"'ine karsilik gelmektedir.
BGTP (Google ve TripAdvisor) yorum veri setindeki biitiin
analizler, caligmanin amag¢ ve kapsamina uygun bi¢cimde “yapay”
sOzcligli etrafinda yapilandirilmistir. Boylece veri setinin genel
profili yerine, ziyaretgilerin mekan1 yapaylik-dogallik gerilimi
iizerinden nasil anlamlandirdig1 incelenmektedir.

Analiz bes bilesen iizerine kurulmustur: (i) "yapay" gecen
yorumlarin derecelendirme profili, (ii) duygu dagilimu, (iii) ziyaretci
algisinin  tematik ¢oziimlemesi, (iv) en sik sozciikler, (V)
aylik/mevsimsel dagilim ve genisletilmis karsilastirmali okuma.
Nicel veri analizinde SPSS 30’dan yararlanilmis ve ortalama,
frekans gibi betimleyici istatistiksel teknikler uygulanmistir. Nitel
verilerin analizinde ise tematik icerik analizi esas alinmistir. Duygu
analizi Tirkge kural-temelli bir sozliik yaklagimiyla yapilmis;
tematik analiz ise yorum metinlerinde yineleyen oriintiiler tizerinden
kodlanmistir.

Tablo 2. Tamimlayici istatistikler

Gosterge Deger

Toplam kayit 20.709
Metinli yorum 11.175
"Yapay" gecen yorum 130
"Yapay" pay1 %1,2
"Yapay" ortalama puani 4,73
Diger metinli yorum ort. puant 4,75
"Yapay" ortalama sozciik 56,19
Diger metinli yorum ort. sdzciik 16,63

Ik bulgu, "yapay" sdyleminin frekans olarak dar ama
aciklama giicii yiiksek bir alt kiime tiretmesidir. Ortalama puan genel
profile yakin olsa da yorum uzunlugu belirgin bigimde artmaktadhir.
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Bu da yapaylik temasinin ziyaretcileri daha ayrintili degerlendirme
yapmaya ittigini gostermektedir.

Tablo 3. Ortalama derecelendirme analizi

Yildiz Say1 Yiizde
2 2 %]1,5
3 6 %4,6
4 17 %13,1
5 105 %380,8
Derecelendirme dagilimi yiiksek puanlarda

yogunlagmaktadir. Dolayisiyla "yapay" ifadesi tek basina olumsuz
degerlendirme iiretmemektedir; ¢ogu zaman gorsel c¢ekiciligi
vurgulayan bir agiklama islevi gormektedir.

Tablo 4: Duygu analizi

Duygu Say1 Ortalama Puan | Ortalama Sézciik Pay
Pozitif 92 4,79 61,2 %70,8
Notr 30 4,73 39,8 %23,1
Negatif 8 4,00 60,5 %06,2

Duygu  dagilimi  pozitif = yorumlarim  baskinligini
gostermektedir. Negatif 6rnekler daha ¢ok bakim, temizlik, fiyat ve
kalabalik gibi ikincil sorunlar tizerinden bigimlenmektedir. Bagka bir
deyisle, olumsuzluk dogrudan "yapay" olma niteliginden degil
deneyimin yonetsel boyutlarindan tiiremektedir.

Tablo 5: Ziyaret¢i algisi ve tematik analiz

Tema Yorum Pay Ort. Pozitif | Negati
Sayisi Puan Pay f. Pay
Estetik-Manzara 102 | %78,5 4,78 | %84,3 %2,0
Olumlu Yeniden 81 | %62,3 4,75 | %72,8 %6,2
Cergeveleme
Rekreasyon-Deneyim 70 | %53,8 4,64 | %714 %7,1
Bilgilendirici-Tanimlayici 68 | %523 4,76 | %72,1 %35,9
Dogallik-Gergeklik 58 | %44.,6 4,79 | %72,4 %S5,2
Elestirel/Ticarilesme 12 %9,2 4,67 | %41,7 | %41,7

Tematik ¢dziimleme ii¢ ana sonucu ortaya koymaktadir. ik
olarak, ‘yapay’ sOylemi cogunlukla estetik-manzara katmaniyla
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iliskilendirilmektedir. Ikinci olarak, ziyaretciler yapayligi sikca
"olmasma ragmen", "karsin" ve "ama" gibi baglaglarla yeniden
cercevelemekte; yani beklenen olumsuzlugu olumlu deneyimle
tersine ¢evirmektedir. Uciincii olarak, dogallik-gerceklik vurgusu
silinmemekte, fakat bu vurgu alanin ¢ekiciligini azaltacak bigimde
islememektedir.

Tablo 6: En sik sozciikler, tematik sozciik analizi

Sozciik Siklik Sozciik Sikhik
Goliin 84 Orman 31
Giizel 80 Doga 27
Bolu 80 Restoran 27
Tabiat 39 Etrafi 25
Parki 35 Girig 25
Goli 34 Etrafinda 24
Piknik 34 Sirin 24
Yiiriyiis 31

Sozciik yogunlugu, “yapay” kavrammin tek basma
islemedigini; “glizel”, “orman”, “yiirliylis”, “piknik” ve “tabiat
parki” gibi olumlu deneyimi ve mekansal pratikleri yansitan
gostergelerle birlikte anlam kazandigini ortaya koymaktadir. Bu
nedenle yapaylik burada sahicilik kayb1 degil, diizenlenmis peyzajin
kabulii olarak okunabilir.

Tablo 7: Mevsimsel ziyaret grafigi

Ay Yorum Sayisi Ort. Puan
Ocak 12 4,83
Subat 6 4,67
Mart 6 4,83
Nisan 7 4,86
Mayis 10 4,90
Haziran 10 4,90
Temmuz 11 4,45
Agustos 17 4,71
Eyliil 11 4,73
Ekim 20 4,65
Kasim 16 4,62
Aralik 4 5,00
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Aylik dagilim, "yapay" sdyleminin 6zellikle sonbahar sonu
ve yaz sonu yorumlarinda daha goriiniir hale geldigini
gostermektedir. Bu artis, gorsel peyzajin belirginlestigi donemlerde
ziyaretcilerin mekanin iretim karakterini daha fazla fark ettigine
isaret edebilir.

Tablo 8: "Yapay" Sozciigiiniin genisletilmis analizi

Karsilagtirma "Yapay" gecen Diger metinli
Yorum sayist 130 11045
Ort. puan 4,73 4,75

Ort. sdzciik 56,19 16,63
Pozitif pay %70,8 %68,1
Negatif pay %6,2 %3,4

"Yapay" gegen yorumlarin diger yorumlara gore ¢ok daha
uzun olmasi, bu sézciiglin agiklama gerektiren bir esik kavram gibi
isledigini diisiindiirmektedir. Ziyaretci, alanin yapay niteligini fark
ettiginde ¢ogu kez bu 6zelligi gerekcelendirmekte, estetikle telafi
etmekte ya da deneyimle dengelemektedir.

Tartisma ve Sonug

BGTP’nin en dikkat cekici 6zelligi, ¢evresindeki yogun
orman dokusu, golet yiizeyi, yansima etkisi, mevsimlere gore
degisen renk ve atmosfer yapisi ile yiiksek peyzaj degeri olmasidir.

Ozellikle gol gevreleri, orman igi alanlar, tabiat parklar1 ve
korunan doga parcalari, kent yasaminin baskisindan uzaklagsma, kisa
stireli yenilenme ve estetik/gorsel tatmin saglama Ozellikleri
nedeniyle giiclii bir ¢ekim olusturmaktadir (Kaplan & Kaplan, 1989;
Ulrich, 1983; Bayhan, 2021). Bu ¢ekim yalnizca fiziksel dogalliktan
degil, alanin ziyaret¢i zihninde kazandigi simgesel ve imgesel
anlamdan da kaynaklanmaktadir (Urry & Larsen, 2011).
Kartpostallar, brosiirler, gezi yazilari, dijital fotograflar ve sosyal
medya paylasimlari, bu tiir alanlarin imgesel giiciinii artirmakta,
destinasyon imajini1 yeniden iiretmekte ve onlari daha taninir hale
getirmektedir (Hillman, 2007; Guerreiro, ve digerleri, 2024). Benzer
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bicimde BGTP ve Yedigoller Milli Parki, 6zellikle sosyal medya ve
internette yapilan paylasimlarin da etkisiyle tatillerde ve turistik
hareketliliklerin arttig1 yaz ve kis sezonlarinda fazlaca ziyaret
edilmektedir (Bayhan, 2021).

BGTP’nin igerisinde bulunan Devlet Konukevi’nin
gorlintiisiiniin  gdl ylizeyine yansimasi kartpostallara konu olan
giizellikte olup, alan; insanlarin kent yasaminin yogunlugundan
uzaklasarak zaman gecirdigi, Tirk kiltliriiniin bir pargasi olan
piknik etkinligini gerceklestirdigi ve gol ¢evresinde yiirliylis yaparak
huzurlu bigimde dogayla bulustugu essiz rekreasyon alanlarindan
biri olmustur. Bu durum, Golciik’iin yalnizca fiziksel bir rekreasyon
alan1 degil, ayn1 zamanda gorsel ve simgesel bir peyzaj alan1 olarak
algilanmasina katki saglamaktadir.

Doga temelli rekreasyon alanlari, baglangicta ¢ogu zaman
yerel kullanim odakli dinlenme, piknik, yiirliylis, manzara izleme
veya kisa siireli kagis alanlar1 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ancak
zaman i¢inde bu tiir alanlarin yalnizca rekreasyon isleviyle sinirl
kalmadigi; belirgin bir turistik c¢ekim odagma doniistigu
goriilmektedir. Bu doniisiimde dogal peyzajin estetik degeri, gorsel
temsil giicii, erisilebilirlik, tanitim faaliyetleri ve kullanici
deneyimlerinin dolasima girmesi etkili olmaktadir (Shrestha, Stein,
& Clark, 2007). Bu siirecgte rekreasyon alani ile turistik destinasyon
arasindaki sinir giderek belirsizlesmektedir. Golciik Yapay Golii niin
gelisim  siireci  incelendiginde, Baslangicta alanin  turistik
kimliginden farkli islevsel bir c¢ercevede ortaya ¢iktigi
goriilmektedir. Yapay g6l niteligi tagimasi, bu alanin dogal olarak
olugmus bir g6l cevresinden farkli bir baslangi¢ Gykiisii oldugunu
gostermektedir. ik dénemlerde alanin bir mesire yeri olarak baslica
islevi acik hava temelli bir rekreasyon etkinligi olan piknik ile
iliskilendirilirken, turistik kullanimin heniiz belirgin olmadigi
anlasilmaktadir. Yaklasik %64°ti ormanlarla kapli olan ve dogal
goller ile akarsulariyla zengin bir peyzaj degeri olan Bolu gibi bir
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kentte, Golciik’lin yerel halk nezdinde popiiler bir ¢cekim noktasi
haline gelmesi dikkate deger bir durumdur. Yerel kullanim agirlikl
olan bir doga alani, daha sonra kent disindan ziyaret ¢ekmeye,
belirgin bir tanitim 6gesine doniismeye ve bulundugu bdlgenin
turistik  kimliginde temsil edici bir rol {lstlenmeye
baslayabilmektedir. Bu durum, kent disindan o6zellikle yakin
mesafedeki metropollerden ziyaret ¢geken Golclik 6rnegini anlamada
da 6nemli bir agiklama zemini sunmaktadir.

Sonug olarak, Goélciik yorumlarinda "yapay" sozcligliniin
baskin bi¢cimde olumsuz bir yargi degil, saskinlik yaratan bir
niteleme olarak islendigidir. Ziyaretgiler yapayligt cogu kez
dogallikla gerilim i¢inde ama estetik agidan telafi edilmis bir 6zellik
olarak yorumlamaktadir. Bu nedenle yapaylik sdylemi, destinasyon
imajin1 zedeleyen bir eksen olmaktan ¢ok, Golciik'lin diizenlenmis
peyzaj estetigini ve erisilebilir rekreasyon niteligini goriiniir kilan bir
anlat1 bileseni olarak degerlendirilebilir.

Alanin kullanim karakteri, doga temelli rekreasyon ile kisa
streli turistik deneyimin i¢ ige gectigi bir yapiya isaret etmektedir.
Gol gevresinde yiiriiyiis, manzara izleme, fotograf cekme, kisa siireli
dinlenme, piknik ve giiniibirlik gezi gibi faaliyetler 6ne ¢ikmaktadir.
Ziyaretcilerin biiylik boliimii alanda konaklamadan, belirli bir
deneyim yogunlugu yasayip ayrilmaktadir. Bu 6zellik, Golciik’iin
ziyaret siiresi kisa ama ¢ekicilik yogunlugu yiiksek alanlar arasinda
degerlendirilmesini miimkiin kilmaktadir. Bolu turizmi iginde
Golciik, olgek olarak Abant, Yedigdller veya Kartalkaya gibi daha
genis ve farkli islevleri olan destinasyonlarla ayni diizlemde yer
almasa da, giiclii temsil degeri sayesinde ilin turistik imgesinde
onemli bir yer edinmistir.

Ziyaretgilerin yliksek egitim diizeyi, c¢evresel egitim ve
farkindalikla dogrudan iliskilidir; bu durum ayni zamanda peyzaj
degeri yiiksek korunan alanlara yonelik rekreasyonel tercihleri de

etkilemektedir (Martinis, Kabassi, Karris, & Minotou, 2018).
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Nitekim Bolu’nun en bilinen korunan alanlar1 arasinda yer alan
Abant Golii Milli Park: ile Yedigoller Milli Parki {izerine yapilan
aragtirmalarda, ziyaretgilerin %55—-60’min lisans ve lisansiistii
diizeyde egitimli oldugu goriilmektedir. Bu bulgu, dogal kaynak
degeri yiiksek alanlarin geng ve orta yas grubunda bulunan, egitim
diizeyi yiiksek ve cevresel farkindaligi gelismis bireyler tarafindan
daha fazla tercih edildigini gostermektedir (Sayin & Karadag, 2016;
Yilmaz & Okan, 2021).

Sonu¢ olarak, Bolu Golciikk Yapay Goli kiiciik olcekli
yapisina ragmen yiiksek cekicilik iireten, giiclii temsil degeri tagiyan
ve kisa siireli turistik deneyimleri yogunlastiran bir mikro
destinasyon Ornegi olarak degerlendirilebilir. Bu nitelik, alan1 hem
turizm arastirmalar1 hem de siirdiiriilebilir alan yonetimi agisindan
onemli kilmaktadir.

Gelecek  aragtirmalarda  Golciikk’e  iliskin  ziyaretgi
motivasyonlari, memnuniyet diizeyi, mevsimsel kullanim Griintiileri,
sosyal medya imaj1 ve karsilastirmali mikro destinasyon analizleri
iizerinde durulabilir. Ozellikle Golciik’iin Abant, Yedigéller veya
benzeri doga alanlariyla karsilagtirmali olarak incelenmesi, mikro
destinasyon kavraminin agiklayiciligini daha da gelistirebilir.
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BOLUM 3

MARKA SEHIR OLUSTURMADA
GASTRONOMININ ONEMi

Meryem SET!

GIRIS
Kiiresellesme siireciyle birlikte kentler yalnizca idari ve
yerlesim birimleri olmaktan ¢ikmis; ekonomik, kiiltiirel ve turistik
rekabetin aktif aktorleri haline gelmistir. Artan sehirlerarasi rekabet
ortaminda kentlerin yatirim, turist, nitelikli is gilicii ve uluslararasi
goriiniirliik ¢ekebilmesi i¢in farklilagmasi zorunlu hale gelmistir.
Buna bagli olarak “marka sehir” kavrami, kentlerin sahip olduklar
Ozglin degerleri stratejik bigimde konumlandirarak surdurtlebilir
rekabet avantaji elde etmelerini ifade etmektedir (Catakli &
Yildirgan, 2021). Yer pazarlamasi ve kent markalamasi literatiirii,
sehirlerin yalnizca fiziksel altyapilariyla degil; kiiltiirel miraslari,
yasam tarzlari, deneyimsel unsurlari ve sembolik degerleriyle de
markalastigin ortaya koymaktadir. Ozellikle Philip Kotler’in yer
pazarlamas1 yaklasim1 ve Simon Anholt’'un ulus ve sehir
markalamas1 ¢ercevesi, kent kimliginin stratejik yOnetiminin

Oonemini vurgulamaktadir (Anholt, 2007).
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Marka sehir olusturma siirecinde kiiltiirel unsurlarin rolii
giderek daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu unsurlar arasinda
gastronomi hem somut hem de somut olmayan kiiltiirel mirasin
tastyicist olmast bakimindan ayricalikli bir konuma sahiptir.
Gastronomi; yalnizca beslenme pratigini degil, {iretim bi¢imlerini,
yerel bilgiyi, tarihsel birikimi, toplumsal bellegi ve mekansal kimligi
de iceren cok boyutlu bir olgudur (Zhang, 2015). Bu yoniyle
gastronomi, kent kimliginin goriiniir ve deneyimlenebilir bir bileseni
olarak sehir markalasma stratejilerinde gii¢lii bir ara¢ haline
gelmistir.

Son yillarda gastronomi turizminin yiikselisi, destinasyon
tercihlerinde yerel mutfagin belirleyici bir motivasyon unsuru
oldugunu gostermektedir. Yiyecek ve icecek deneyimi, turistler igin
yalnizca bir tiiketim faaliyeti degil; kiiltiirel etkilesim ve orijinal
deneyim arayisinin bir par¢asidir. Bu durum, sehirlerin yerel mutfak
kiiltiirlerini stratejik bir marka unsuru olarak konumlandirmalarin
tesvik etmektedir (Aydin, 2015). Nitekim UNESCO tarafindan
yuriitilen UNESCO Creative Cities Network kapsaminda
“Gastronomi Sehri” unvaninin verilmesi, gastronominin kentsel
kalkinma ve uluslararast goriiniirliik agisindan tasidigi 6nemin
kurumsal diizeyde de kabul edildigini gostermektedir.

Gastronominin marka sehir olusturmadaki rolii yalnizca
turistik  ¢ekicilikle sinirli  degildir. Yerel {riinlerin  cografi
isaretlenmesi, gastronomik festivaller, restoran kiiltlirii ve medya
goriintirliigi gibi unsurlar, sehir imajinin ingasinda toplu bir etki
yaratmaktadir. Ayrica gastronomi; yerel Gretimin desteklenmesi,
istihdamin artirilmas1 ve kirsal-kentsel ekonomik entegrasyonun
giiclendirilmesi  ag¢isindan da  kalkinma  araci  olarak
degerlendirilmektedir (Cavalcanti & Melo,2015). Bununla birlikte,
gastronominin markalasma siirecinde ticarilesmesi, orijinallik kaybi
ve kiiltirel homojenlesme gibi riskleri de beraberinde
getirebilmektedir. Dolayisiyla gastronominin sehir markasi i¢indeki
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rolii, ekonomik, kiiltiirel ve siirdiiriilebilirlik boyutlariyla birlikte ele
alinmalidir.

Bu aragtirmada temel amag, marka sehir olusturma siirecinde
gastronominin stratejik Onemini kavramsal ve kuramsal bir
cercevede incelemek; gastronominin kent kimligi, destinasyon
pazarlamas1 ve siirdiiriilebilir kalkinma ile iligskisini ortaya
koymaktir. Bu calismada oncelikle marka sehir ve gastronomi
kavramlari aciklanacak, ardindan gastronominin sehir imaji, rekabet
avantaji1 ve yerel kalkinma tizerindeki etkileri tartigilacaktir. Bolim,
literatiir taramas1 temelli bir degerlendirme sunarak gastronominin
sehir markalagsma stratejilerindeki konumuna iliskin genel bir bakis
acist gelistirmeyi hedeflemektedir.

MARKA SEHIR KAVRAMI

Marka sehir kavrami, bir kentin sahip oldugu tarihsel,
kiiltiirel, ekonomik ve simgesel degerlerin stratejik bicimde
yonetilerek hedef kitleler nezdinde ayirt edici, tutarli ve olumlu bir
imaj olusturulmasi siirecini ifade etmektedir. Kiiresel rekabet
ortaminda sehirler; yatirimei, turist, nitelikli is giicli ve uluslararasi
organizasyonlart1 ¢ekebilmek i¢in kendilerini farklilagtirmak
zorundadir. Bu dogrultuda marka sehir, yalnizca bir logo ya da
slogan ¢aligmasi1 degil; kentin kimligi, itibar1 ve algisinin biitiinciil
bicimde tasarlanmasini igeren uzun vadeli bir yonetisim stratejisidir.
Yer pazarlamasi literatiiriinde Philip Kotler sehirlerin de tipki
urunler gibi konumlandirilabilecegini savunurken, Simon Anholt ise
sehir ve lilke markalagmasini sayginlik ve ¢ok boyutlu kimlik insas1
cercevesinde ele almaktadir. Bu yaklasimlar dogrultusunda marka
sehir; ekonomik performans, kiiltiirel zenginlik, yasam kalitesi,
altyap1 olanaklar1 ve 6zgilin deneyim unsurlarinin birbiriyle baglanti
icinde sunulmasiyla olusan ¢ok katmanli bir yap1y1 temsil etmektedir
(Calapkulu & Kizildag, 2021).

GASTRONOMI VE SEHIR KiMLiGi iLiSKiSi
Gastronomi ve sehir kimligi arasindaki iliski, kentin tarihsel

birikimi, kiiltiirel degerleri ve toplumsal hafizasinin somut bir ifade
--58--



bicimi olarak mutfak kiiltiirlinde goriintirliik kazanmasiyla
aciklanabilir. Yerel yemekler, tiretim teknikleri, kullanilan cografi
isaretli iiriinler ve tiikketim sekilleri, bir sehrin 6zgiin karakterini
yansitan temel unsurlar arasinda yer almaktadir. Dolayisiyla
gastronomi, yalnizca beslenme pratigi degil; ayni zamanda ait
olunan yer, kiiltiirel siireklilik ve toplumsal kimlik ingasinin 6nemli
bir bilesenidir. Kentlerin kendilerine 6zgii tatlar1 ve mutfak anlatilari,
sehir imajinin sekillenmesinde giiclii sembolik degerler tiretmekte ve
destinasyon algisint dogrudan etkilemektedir. Nitekim 2004 yilindan
itibaren UNESCO tarafindan yiiriitilen UNESCO Creative Cities
Network kapsaminda gastronominin yaratict sehir kimliginin bir
pargasi olarak kabul edilmesi, mutfak kiiltliriiniin kentsel kimlik ve
uluslararas1  goriiniirlik agisindan  stratejik  Onemini ortaya
koymaktadir (Sedefoglu & Kiresci, 2020). Bu ¢ergevede gastronomi,
sehir markalasma siirecinde hem kiiltiirel 6zgiinliiglin korunmasini
saglayan hem de deneyimsel deger lireten temel bir kimlik unsuru
olarak degerlendirilmektedir.
MARKA SEHIR STRATEJILERINDE GASTRONOMININ
ROLU

Marka sehir stratejileri, kentin 6zgilin degerlerini rekabet
avantajina doniistirmeyi amaglayan biitiincil ve uzun vadeli
planlamalar1 ifade etmektedir. Bu stratejilerde gastronomi hem
somut hem de deneyimsel bir deger tiretmesi bakimindan gii¢lii bir
konumlandirma araci olarak 6ne ¢ikmaktadir. Yerel mutfak kulturd;
tarihsel miras, cografi Ozellikler, iiretim pratikleri ve toplumsal
yasam bi¢imi ile dogrudan baglantili oldugu icin sehir kimliginin
goriiniir ve deneyimlenebilir bir bilesenini olusturur (Sercek &
Sergek, 2015). Bu yoniiyle gastronomi, kent markasinin duygusal ve
kiiltiirel boyutunu giliclendiren stratejik bir unsur niteligi
tagimaktadir.

Oncelikle gastronomi, destinasyon ¢ekiciligini artiran temel
faktorlerden biridir. Giiniimiiz turist profili, yalnizca fiziksel

mekanlar1 gormekle yetinmemekte; yerel kiiltiirii deneyimlemek
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istemektedir. Bu deneyimin en gii¢lii araclarindan biri ise yerel
mutfaktir. Ozgiin yemekler, sokak lezzetleri, geleneksel iiretim
teknikleri ve gastronomi festivalleri, sehrin algisal farklilagmasini
saglamaktadir. Dolayistyla gastronomi, destinasyon pazarlamasinda
giiclii bir faktor olarak kullanilmakta ve sehir imajinin insasinda
sembolik deger liretmektedir (Kilichan & Kosker, 2015).

Ikinci olarak gastronomi, rekabet avantaji yaratma ve
farklilasma stratejisinin onemli bir bilesenidir. Kiiresellesmenin
etkisiyle kentler arasinda birbirine benzeme egilimi artarken, yerel
mutfak kiltiirii sehirlerin 6zgilinliigiinii koruyan nadir alanlardan biri
olarak dikkat ¢cekmektedir. Cografi isaretli iiriinler, yerel tarim ve
Uretim aglarinin desteklenmesi, gastronomi temali etkinlikler ve
uluslararas1 mutfak organizasyonlarina katilim, kentin marka
degerini artiran uygulamalar arasinda yer almaktadir (Aydogdu &
Duman, 2017). Yine uluslararasi kapsamda “Gastronomi Sehri”
unvani alan kentlerin uluslararas1 goriiniirlik ve turistik talep
acisindan avantaj elde ettigi gozlemlenmektedir. Bu tlir kurumsal
taninirliklar, sehir markasimin  glivenilirligini  ve  prestijini
pekistirmektedir.

Ugiincii ~ olarak  gastronomi, yerel kalkinma ve
surddralebilirlik politikalariyla biitiinlestirildiginde marka sehir
stratejilerine ¢ok boyutlu katki saglamaktadir. Yerel {ireticilerin
desteklenmesi, kisa tedarik zincirlerinin olusturulmas1 ve geleneksel
liretim bilgisinin korunmast hem ekonomik hem de kiiltiirel
surdurdlebilirlige hizmet etmektedir. Bu siire¢, gastronominin
yalnizca bir turizm Uriinii degil; ayn1 zamanda sosyal kalkinma ve
toplumsal aidiyet aract oldugunu gostermektedir. Ancak
gastronominin asir1 ticarilestirilmesi ve standartlagtirilmasi,
otantiklik kayb1 ve kiiltiirel homojenlesme risklerini de beraberinde
getirebilmektedir (Sergeoglu et al, 2016). Bu nedenle marka sehir
stratejilerinde gastronominin planli, katilime1 ve siirdiiriilebilir bir
yaklagimla yonetilmesi gerekmektedir.
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Sonu¢ olarak gastronomi, marka sehir stratejilerinde
destinasyon c¢ekiciligini artiran, rekabet avantaji saglayan, sehir
imajin1 giiglendiren ve yerel kalkinmay1 destekleyen ¢ok yonlii bir
aragtir. Basarili bir sehir markasi olusturma siirecinde gastronomi;
kiltirel kimlik, ekonomik deger ve deneyimsel pazarlama
boyutlariyla birlikte ele alinmali ve her yoniiyle kent vizyonunun
ayrilmaz bir pargasi olarak konumlandirilmalidir (Aydogdu &
Duman, 2017). Gastronomi temelli turizm faaliyetleri yerel
ekonomiye katma deger saglamakta, istthdam yaratmakta ve kirsal
kalkinmay1 desteklemektedir.

ULUSLARARASI ORNEKLER VE iYI UYGULAMALAR

Marka sehir olusturmada gastronominin stratejik bir arag
olarak kullanilmasi, diinyanin farkli cografyalarinda basarili
orneklerle somutlasmaktadir. Ozellikle UNESCO tarafindan
yiriitiilen yaratici sehirler ag1 kapsaminda “Gastronomi Sehri” ilan
edilen kentler, bu alandaki iyi uygulamalarm 6nciileridir. Ornegin
Lyon, koklii mutfak kiiltiiriinii gastronomi festivalleri, sef okullar
ve yerel liretici pazarlariyla biitlinlestirerek giiclii bir gastronomik
kimlik insa etmis, San Sebastian ise Michelin yildizli restoran
yogunlugu ile yenilik¢i mutfag: birlestirerek yiiksek katma degerli
turizm ¢ekmeyi basarmistir. Yine Asya’da Bangkok, sokak
lezzetlerini kiiltiirel miras unsuru olarak konumlandirarak kiiresel
tanitim stratejileriyle biitlinlestirirken; Latin Amerika’da Lima, yerel
iriin cesitliligini ve sef odakli gastronomi hareketini marka
kimliginin merkezine yerlestirmistir (Farina, 2018). Ulkemizde ise
gastronomi alaninda yaratic1 sehirler ag1 kapsaminda ilk olarak 2015
yilinda Gaziantep ilan edilirken onu 2017’de Hatay, 2019’da
Afyonkarahisar takip etmistir (UNESCO, 2025). Bu o6rneklerde
ortak olan unsur; yerel iriinlerin korunmasi, cografi isaretleme
sistemlerinin etkin kullanimi, uluslararas1 gastronomi etkinlikleri,
seflerin kiiltiirel el¢i rolii tistlenmesi ve gastronominin turizm, kultdr
ve yaratic1 enddistrilerle bir biitiin i¢erisinde yonetilmesidir. Boylece

gastronomi, yalnizca bir tiiketim uygulamasi olmaktan ¢ikip
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sehirlerin rekabet avantajin1 gliglendiren, siirdiiriilebilir kalkinmay1
destekleyen ve kiiresel Olgekte ayirt edici marka degeri yaratan
stratejik bir kalkinma bilesenine dontismektedir.

EKONOMIK VE SOSYO-KULTUREL ETKILER

Gastronomi, marka sehir stratejisinin ekonomik ayaginda
yiiksek katma deger iireten ¢ok katmanli bir sektdr olarak One
cikmaktadir (Giilmez, et al, 2012). Yeme-igme faaliyetleri; tarim,
gida iiretimi, lojistik, perakende, turizm, konaklama ve yaratici
endiistrilerle dogrudan baglantilidir. Bu yoniiyle gastronomi, yerel
tedarik  zincirlerini  giiclendirerek  kirsal {ireticiden  sehir
merkezindeki restorana kadar uzanan buttn bir ekonomik ekosistem
olusturur (Sercek & Sergek, 2015). Ornegin Lyon, gastronomi
temelli turizm modeli sayesinde hem yerel dreticileri desteklemekte
hem de uluslararas1 ziyaret¢i harcamalarini artirmaktadir. Benzer
bicimde Lima, yerel Urin ¢esitliligini kiiresel gastronomi sahnesine
tagiyarak restoran yatirimlarini, sef girisimciligini ve gastronomi
turizmini  tesvik etmis; boylece sehrin hizmet ihracatini
giiclendirmistir.

Gastronomi odakli festivaller, fuarlar ve uluslararasi
etkinlikler sehir ekonomisine dogrudan gelir saglarken, dolayli
olarak istthdam yaratmakta ve girisimciligi tesvik etmektedir. Ayrica
cografi isaretli Uriinlerin markalastirilmasi, yerel iriinlerin fiyat
primini artirarak {retici gelirlerini yiikseltmektedir. UNESCO
Yaratict Sehirler Ag1 kapsaminda “Gastronomi Sehri” unvani alan
kentlerde gozlemlendigi iizere, bu tiir uluslararasi tanmirliklar
yatirim ¢ekme kapasitesini artirmakta ve sehirlerin kiiresel rekabet
gucunt desteklemektedir (Aydogdu & Duman, 2017). Sonug olarak
gastronomi, sehir ekonomisinde ¢esitlenme saglayan, stirdiiriilebilir
turizmle biitiinlesen ve yerel kalkinmayi hizlandiran stratejik bir
sektordur.

Gastronomi, sehir kimliginin ve ortak hafizanin sosyo
kiiltiirel anlamda en goriiniir tasiyicilarindan biridir. Yerel mutfak

kaltard; tarihsel birikimi, go¢ hareketlerini, inang sistemlerini ve
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iiretim bi¢imlerini yansitan somut olmayan kiiltiire] miras unsuru
olarak degerlendirilmektedir. Dolayisiyla gastronomi, marka sehir
ingasinda yalnizca ekonomik bir arag¢ degil, ayn1 zamanda kulturel
aidiyet ve toplumsal biitiinlesme saglayan bir degerdir. Ornegin San
Sebastian’da gastronomi, yerel halkin sosyal yasaminda merkezi bir
rol oynamakta; gastronomi dernekleri ve ortak yemek kiiltiirii sehir
kimligini pekistirmektedir. Bangkok’ta ise sokak yemekleri hem
giindelik yasamin hem de kiiltiirel temsiliyetin ayrilmaz bir parcasi
olarak kentin 6zgiin imajin giliglendirmektedir (Casais & Monteiro,
2019).

Gastronomi ayni zamanda kiiltiirleraras: etkilesimi tesvik
eden bir platformdur. Yerel mutfak unsurlarinin uluslararasi alanda
tanitilmasi, sehirlerin kiiltiirel diplomasisine katki sunmakta ve
olumlu bir imaj Uretmektedir. Gastronomi festivalleri, atdlyeler ve
sef degisim programlari, toplumsal katilimi artirarak kiiltiirel
stirdiirtilebilirligi desteklemektedir (Kaya & Keles, 2019). Boylece
gastronomi, marka sehir stratejisinde hem yerel kimligi koruyan hem
de kiiresel 6lgekte goriiniirliik saglayan bir sosyo-kiltirel gii¢ olarak
konumlanmaktadir.

SURDURULEBILIRLIK VE GASTRONOMI

Stirdiiriilebilirlik, en genel tanimiyla, bugiiniin ihtiyaglarim
gelecek kusaklarin  kendi ihtiyaglarimi  karsilama kapasitesini
tehlikeye atmadan karsilamay1 ifade eder. Bu yaklasim, cevresel,
ekonomik ve sosyo-kultirel olmak uzere Uc¢ temel boyuta
dayanmaktadir. Gastronomi ise yalnizca yemek hazirlama ve
tilketme uygulamasi degil; iiretimden tiiketime uzanan tarimsal,
kiltarel, ekonomik ve sembolik sireclerin bitinini kapsayan
disiplinler aras1 bir alandir. Bu dogrultuda siirdiiriilebilir gastronomi,
gida sistemlerinin ekolojik dengeyi gozeterek, yerel ekonomiyi
destekleyerek ve kiiltiirel miras1 koruyarak yapilandirilmasini ifade
etmektedir. Gastronomi sektorii; tarimsal liretim, lojistik, konaklama
ve turizm gibi birgok alt sektorii etkiledigi igin siirdiiriilebilir
kalkinmanin kritik bilesenlerinden biridir (Cekal & Dogan, 2022).
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Marka sehir olusturma siirecinde gastronomi, yalnizca
tamittm unsuru degil; biitiinciil bir kalkinma stratejisidir.
Stirdiiriilebilir gastronomi politikalar1 benimseyen sehirler, yerel
tarimsal tiretimi destekler, kiiltiirel 6zgilinliigli korur. Ayrica ¢evresel
etkileri minimize eder, turistik c¢ekiciligi artirir, uluslararasi
gorliniirlik kazanir. Siirdiiriilebilir gastronominin marka sehir
stratejilerine entegre edilmesi, ¢ok aktorlii yonetisim modelini
gerektirir (Bucak & Ates, 2014). Yerel yonetimler, Universiteler,
iretici birlikleri, turizm isletmeleri ve sivil toplum kuruluslari
arasinda i birligi saglanmalidir. Katilimc1 planlama siirecleri,
gastronomik kimligin korunmasi ve gelistirilmesinde etkin rol
oynamaktadir.

TURKIYE'DE MARKA SEHIR STRATEJILERINDE
GASTRONOMI

Tiirkiye’de marka sehir stratejilerinde gastronomi, yerel
kimligin goriiniir kilinmasi ve kiiresel 6lgekte rekabet avantaji elde
edilmesi agisindan stratejik bir ara¢ olarak konumlanmaktadir.
Kiiresellesme siirecinde sehirler yalnizca ekonomik gdostergelerle
degil, kiiltiirel 6zgiinliikleri ve deneyim ekonomisi cercevesinde
sunduklar1 degerlerle de rekabet etmektedir. Dolayisiyla gastronomi;
somut olmayan kiiltiirel mirasin korunmasi, yerel liretim aglarinin
giiclendirilmesi ve turizm destinasyonlarinin farklilagtirilmasi
acisindan biitlinciil bir kalkinma bileseni olarak one g¢ikmaktadir.
Tiirkiye’de 6zellikle UNESCO Yaratici Sehirler Agina gastronomi
alaninda dahil edilen Gaziantep, Hatay ve Afyonkarahisar gibi
kentler, yerel mutfak kiiltiirlinii uluslararas1 Olgekte tanitmakla
kalmamis; ayni1 zamanda gastronomiyi siirdiirtilebilir turizm, kirsal
kalkinma ve Kkiiltiirel diplomasi ile iliskilendiren stratejik planlar
gelistirmistir (Akbasoglu, 2024). Cografi isaretli {iriinlerin artisi,
gastronomi festivallerinin kurumsallagmasi ve yerel iiretici—tiiketici
zincirlerinin gii¢lendirilmesi, bu stratejilerin somut ¢iktilari arasinda
yer almaktadir. Dolayisiyla Tiirkiye’de gastronomi, marka sehir

ingasinda yalnizca bir tanitim unsuru degil; ekonomik, kiiltiirel ve
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yoresel doniisiimii tetikleyen ¢ok katmanli bir politika alan1 olarak
degerlendirilmektedir.
SONUC

Marka sehir olusturma siireci, yalnizca fiziksel altyap:
yatirimlart ve tanitim faaliyetleriyle simirli olmayan; kentsel
kimligin, kiiltiirel sermayenin ve yerel degerlerin stratejik bicimde
yonetilmesini gerektiren ¢cok boyutlu bir doniisiim siirecidir. Bu
dogrultuda gastronomi, sehirlerin 6zgiinliiglinii goriiniir kilan, yerel
iiretim bi¢imlerini destekleyen ve kiiltiirel miras1 ekonomik degere
dontstiirebilen temel araglardan biri olarak ©ne ¢ikmaktadir.
Gastronomi, deneyim ekonomisi ¢er¢evesinde degerlendirildiginde,
ziyaretgilere yalnizca bir tiikketim unsuru degil; kimlik, aidiyet ve
otantiklik temelli biitiin bir deneyim sunmaktadir.

Yerel ve cografi isaretli {irlinlerin desteklenmesi, kiigiik
Ureticilerin deger zincirine entegrasyonu, gastronomi temali
festivaller ve uluslararasi aglara katilim gibi uygulamalar sehirlerin
kiiresel goriiniirliigiinii artirmaktadir. Ozellikle UNESCO Yaratici
Sehirler Ag1 kapsaminda gastronomi alaninda yer alan sehirlerin
deneyimleri, gastronominin siirdiiriilebilir kalkinma ile entegre
edildiginde marka degerini giiclendiren stratejik bir unsur oldugunu
ortaya koymaktadir.

Ancak gastronominin marka unsuru olarak vesile kilinmast
stirecinde Kkiiltiirel ticarilesme, asir1 turizm ve yerel kimligin
gelisiglizel hale gelmesi gibi riskler de goz Onilinde
bulundurulmalidir. Bu nedenle marka sehir politikalarinda
gastronominin; siirdiiriilebilirlik ilkeleri, katilime1  yOnetisim
anlayis1 ve uzun vadeli planlama perspektifiyle ele alinmasi
gerekmektedir. Yerel yonetimler, 6zel sektor, akademi ve sivil
toplum kuruluslar arasindaki is birligi, bu siirecin basarisi agisindan
belirleyici niteliktedir.

Sonug olarak gastronomi, marka sehir olusturma siirecinde
yalnizca bir tanitim ve pazarlama unsuru degil; ekonomik

kalkinmay1 destekleyen, kiiltiirel siirekliligi saglayan ve kentsel
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rekabet giliclinli artiran stratejik bir politika alanidir. Sehirlerin
stirdiiriilebilir ve 6zglin bir marka kimligi gelistirebilmeleri igin
gastronomiyi  biitiinclil  kalkinma  vizyonunun  merkezine
yerlestirmeleri gerekmektedir.
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BOLUM 4

DIJITALLESMEDEN KACISIN BiR
PARADIGMASI OLARAK CEVRIM DISI TURIZM

MUHAMMED BEKCIi!
Giris

Tarihsel siire¢ incelendiginde dijital doniigiimiin uygarligin
erken donemlerinden gilinlimiize dogru ilerleyen bir ¢izgi izledigi
goriilmektedir. Alanyazinda yaygmn olarak kabul goren
smiflandirmaya gore bu ¢izgi, buhar giicliyle mekanik iiretimin
dogusu, elektrik enerjisiyle desteklenen seri iiretim bantlari,
dijitallesmenin Onciisii olan bilgisayar teknolojileri ve gliniimiizde
siber-fiziksel sistemler {izerine insa edilen Endiistri 4.0 olarak dort
ana dalga tizerinden degerlendirilmektedir (Clauberg, 2020, s. 556).
Dijitallesme, tam da bu noktada, Endiistri 4.0 ile birlikte ivme
kazanmig, fiziksel diinyanin veri ile algoritmalar araciligiyla
elektronik bir diizleme tasinmasiyla insanlik tarihinde 6nemli bir
degisim baslatmistir. S6z konusu degisim, teknik yeniliklerle sinirh
kalmayarak toplumsal yapi, deger anlayisi, yonelim bi¢imleri
iizerinde de belirgin etkiler iiretmistir (Nikitenko, 2019, s. 81).
Dolayisiyla dijitallesme, yalnizca teknolojik bir doniisiim degil,

! Dr., Bagimsiz Aragtirmaci, Orcid: 0000-0001-8101-7223
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giinliik yasam pratiklerini yeniden yapilandiran ¢ok boyutlu bir
stirectir.

Dijitallesmenin giinliik yagama yansimalari, yasam kalitesi
tizerinde farkli diizlemlerde gdzlemlenmektedir. Toplumsal yasamin
cesitli alanlarinda ortaya ¢ikan faaliyet pratikleri, dogrudan ya da
dolayli bicimde yasam kosullarini etkilemektedir. Ornegin uzaktan
calisma pratikleri ile dijital temelli i3 yapma bigimlerinin
yayginlagmasi, dijitallesmenin ekonomik faaliyetler {izerindeki
gorlinlir  yansimalar1 arasinda yer almaktadir (Barlybaeyv,
Ishnazarova, & Sitnova, 2021). Benzer sekilde, dijitallesmenin dncii
bilesenlerinden biri olan internetin kullanimimin yayginlagmasi,
haber takibi, aligveris, iletisim kurma ve eglence pratikleri basta
olmak {iizere giinlik yasamin bircok alaninda belirleyici hale
gelmistir. Internet ile ortaya ¢ikan medya ortami ise milyonlarca
kullanicinin sayisiz dijital platform, site ve blog etrafinda stirekli ve
etkilesimli bir bicimde varlik gostermesini saglamistir (Beyaz
Ozbey, 2022, s. 141).

Yukarida ele alman olumlu etkilerin  karsitinda
dijitallesmenin olumsuz etkileri de giindeme gelmektedir. Ornegin,
2015 sonrasinda stiregelen yazilim, robotik, otomasyon ve yapay
zekd alanlarindaki gelismeler, rutin gorevlerin yami sira daha
karmasik islerde makinelerin ve robotlarin isgiicliniin yerini
almasina yol agmistir. Bu hizli teknolojik ilerleme, hem nitelikli hem
de niteliksiz iggiiciiniin iiretim siireglerindeki payini azaltmakta ve
istihdam ile gelir esitsizliklerine neden olmaktadir (Cift¢i, 2024, s.
66). Akilli cihazlar, sosyal medya platformlari ile yapay zeka temelli
uygulamalar aracilifiyla siirdiiriilen siirekli ¢evrim igi etkilegim,
bireysel deneyimin dijital ortamlar {izerinden yeniden insa
edilmesine yol agmaktadir. Arastirmalar, dijitallesmenin teknoloji
bagimliligi, teknostres, mahremiyet kaygilar1 ve zihinsel yiik artisi
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gibi olumsuz sonuglarla iliskili oldugunu ortaya koymaktadir (Turel,
Qahri-Saremi, & Vaghefi, 2021).

Olumlu ve olumsuz tiim etkileriyle dijitallesmenin ¢evrim i¢i
ile gevrim dig1 arasindaki ayrimi giderek belirsizlestirdigi, “onlife”
olarak tamimlanan bir yasanti bicimi ortaya ¢ikardigi
sOylenebilmektedir (Royakkers, Timmer, Kool, & van Est, 2018, s.
138). Oyle ki dijital teknolojilere uyum, giiniimiizde iilkelerin
gelismislik diizeyini belirleyen temel gostergelerden biri haline
gelmistir. Dijital doniisimi  gerceklestirebilen {ilkeler kiiresel
sistemde daha avantajli bir konum elde ederken, teknolojiye erigimi
kisithh  kalan iilkeler daha dezavantajli bir yap1 icinde
degerlendirilmektedir (Ozgelik Baloglu, 2023, s. 1191). Hem kiiresel
diizeydeki rekabet hem de gilindelik yagamin her anina sizan onlife
gercekliginin bireyleri silirekli ¢evrim i¢i olmaya ve dijital
ekosisteme uyum saglamaya zorlamasi muhtemel goriinmektedir.
Sosyal, profesyonel ve ekonomik alanlarda var olabilmenin 6n
kosulu haline gelen dijitallesme, biligsel bir yiik olusturarak
kacginilmaz bir teknoloji yorgunluguna zemin hazirlayabilir.

Hoque ve Bhuiyan’a (2022) gore dijitallesme, yasamin tiim
alanlarin1  kapsayan yadsmmamaz bir siirectir. Dijitallesmenin
istihdam, saglik, giivenlik gibi alanlarda yarattig1 etkiler, gliniimiizde
politika yapicilar, ekonomistler, is diinyasi temsilcileri tarafindan
yogun bi¢imde tartisilmaktadir. S6z konusu tartigmalar agirlikli
olarak makro 6lgekli sonuglara odaklanirken, glindelik yasam ritmi
ile zihinsel denge tlizerindeki mikro dlcekli etkileri gogu zaman arka
planda kalmaktadir. Dijitallesmenin yogun bicimde hissedildigi
alanlarin basinda gelen turizm, mikro Olgekli etkilerin somut
bicimde gozlemlenebildigi pratiklerden biri olarak
degerlendirilebilir. Ulastirmadan konaklamaya, seyahat
acentelerinden rehberlik hizmetlerine kadar turizm sektoriiniin tiim
alt bilesenlerinde dijitallesme belirgin bicimde hissedilmektedir.
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Ulasim hizmetlerinde mobil uygulamalar araciligiyla
gerceklestirilen biletleme ve check-in iglemleri, operasyonel
stirecleri hizlandirarak zaman ve maliyet avantaji saglamaktadir.
Konaklama igletmelerinde akilli oda sistemleri, dijital rezervasyon
altyapilart ve otomasyon temelli yOnetim yazilimlart hizmet
stireclerini daha Ol¢iilebilir hale getirmektedir. Seyahat acenteleri
cevrim i¢i satig platformlar1 ve sosyal medya kanallar1 araciligiyla
daha genis pazarlara erigebilmektedir. Rehberlik hizmetlerinde
kullanilan dijital ses sistemleri ile mobil rehber uygulamalar1 tur
deneyiminin aktarim bi¢imini yeniden yapilandirmaktadir. Her ne
kadar agirlikli olarak operasyonel kolayliklar sagliyor goriinse de
turizmdeki dijitallesme, veri giivenligi riskleri, sistemsel bagimlilik,
yiiz yiize etkilesimin zayiflamasi ve deneyimin aragsallagsmasi gibi
yeni kirilganlik alanlar1 da iiretmektedir (Kahraman, incesu, &
Kiiciikergin, 2024).

Halihazirda giinliik yagsamda teknolojik yogunluktan bunalan
birey i¢in seyahat siiresince de siirekli dijital arayiizlerle karsilasmak
mevcut teknolojik yorgunlugu derinlestirebilir ve teknolojik temasin
hi¢ olmadig1 ya da siirlandigr seyahat arayislarini giiclendirebilir.
Bu c¢alisma, dijitallesen gelecegin seyahat deneyimini nasil
doniistiirebilecegini tartigmakta ve dijitallesmenin bir sonucu olarak
ortaya c¢ikabilecegi Ongdriilen “teknolojiden kagis” egiliminin
turizm sektoriinde nasil bir paradigma insa edebilecegini kuramsal
cercevede ortaya koymayr amaclamaktadir. Boylelikle alanyazinda
genellikle teknolojik entegrasyon ekseninde ele alinan turizmin
gelecegi vizyonuna bir antitez olarak “baglantisizlik” anlayisi
tizerinden alternatif bir perspektif kazandirilmas1 hedeflenmektedir.

Giinliik Yasamda Dijitallesme Baskis1

Dijital doniisiim, cografyanin tamamini kapsayan sonuglar
iiretmektedir. Oniimiizdeki 10-20 yil icinde akilli sehir
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altyapilarimin, yapay zekd, otonom araglar, artirilmis gerceklik,
genetigi degistirilmis gidalar, yeni ve aktif enerji kaynaklar ile
bilgiyi farkli bicimlerde paylasan, birbirine ¢esitli yollarla bagli ¢ok
sayida cihaz ve aygit aracilifiyla yonetilmesi beklenmektedir
(Nikitenko, 2019, s. 86). Ozellikle koronaviriis (COVID-19)
pandemisinin patlak verdigi Aralik 2019’dan itibaren doniisiim hizla
ilerlemistir (Kitkowska, Alaqrab, & Wiéstlund, 2024, s. 1178). Bu
donemi kapsayan raporlar, internet hizmetlerin kullanim oraninin
%40’tan %100’e yiikseldigini belirtmektedir (Chan, 2022).

Gilinlik yasamin dijitallesmesi, internetin bireylerin yasam
pratiklerine entegre olmasiyla birlikte hiz kazanan ve sosyal
uygulamalarin geleneksel formlarimin yerini dijital alternatiflerin
almasiyla derinlesen bir siireci ifade etmektedir. Yiiz yiize
gerceklesen pek cok sosyal etkilesim bigimi, zamanla ¢evrim ici
platformlara tasinmis, bdylelikle yalnizca iletisim bicimleri degil,
toplumsal iligkilerin yapisini ve igerigi de degismistir. Sosyallesme,
tilketim, egitim, calisma ve kamusal islemlerin dijital ortama
aktarilmasi, toplumun giinlik yasam Orgiisiinii  yeniden
sekillendirmistir. Sili Kalem (2022, s. 97)’e gore toplumsal
degisimin izleri en belirgin bigimde giinliik yasam pratiklerinde
gozlemlenmektedir. Zira sosyal hayatin rutinlesmis yapisi, insan
eylemlerinin biliylik kismini kapsamakta ve bu eylemler icinde
sekillenen tercihler zamanla toplumsal olgulara doniismektedir.

Dijital yenilik, zaman kullaniminda verimlilik, bilgi
dolasiminin hizlanmasi, iletisim olanaklarinin genislemesi, ag
temelli etkilesimlerin artmasi, otomasyonun yayginlagsmasi,
iiretkenligin yiikselmesi, seffaflik ile yoOnetisim pratiklerinin
giiclenmesi gibi unsurlar lizerinden yasam pratiklerini dogrudan
etkilemektedir. Diger yandan, siber risklerin ¢ogalmasi,
mahremiyetin zayiflamasi, is giicli piyasasinda daralma, dijital
esitsizliklerin ~ derinlesmesi, hareketsiz yasam  bigimlerinin
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yayginlagmasi gibi sosyal, ekonomik, psikolojik sorunlari da
beraberinde getirmektedir (Kryzhanovskij, Baburina, & Ljovkina,
2021). Bu durum tarihsel olarak Sanayi Devrimi’ni hatirlatmaktadir.
Sanayi Devrimi 6ncesinde Avrupalilarin ¢ogu ve diinyanin biiyiik bir
kismu kirsal alanlardaki kiiciik ¢iftliklerde yasarken, Sanayi Devrimi
sirasinda otomasyon nedeniyle niifusun biiytlik bir kismi is aramak
icin sehirlere go¢ etmistir. 1811°de %35 olarak kaydedilen Biiyiik
Britanya’nin kirsal niifus orani, 1821°de %33’e ve 1831°de %28’¢
gerilemistir. Kas giiclinlin, isgiicii tasarrufu saglayan makinelerle
mekanik gligle degistirilmesi, geleneksel toplumlarda biiyiik yikima
yol agmistir (Stremmen-Bakhtiar, 2020, s. 23).

Dijitallesmenin temel dayanag: veri olarak kabul edilebilir.
Bilgisayarlarin anlayabilecegi bi¢imde 0 ve 1’lerden olusan ve her
tiirlii bilgi paketini ifade eden enformasyon s6z konusudur. insanlar,
yasamlarin1 teknoloji araciligiyla kolaylastirmak adina bilgilerini
goniilli bicimde dijital ortamlara aktarmaktadir. Fakat akilli cihazlar
tarafindan stirekli iiretilen veriler, bu degerli kaynagin ciddi bicimde
risk altinda olmasina yol agmaktadir. Giinliik islerin yiiriitiilmesinde,
duygu ve dislincelerin  paylasilmasinda  dijital iletisim
platformlarinin yogun olarak kullanilmasi, kullanicilarin konum,
aligveris tercihleri, ihtiyaclar ve duygusal tepkileri gibi bilgilerini
bilgi paketleri haline doniistiirmesini saglamaktadir. Bu verilerin
islenmesi, smiflandirilmas1 ve kategorilere ayrilmasi siireciyle
ilgilenen biiyiik veri sirketleri, elde edilen bilgileri ticari bir nitelik
kazandirarak Onemli kazanglar elde etmektedir. Boyle kolay
erigilebilir ve yaygin olarak iiretilen veriler, dijitallesmenin giinliik
yasam lizerindeki en belirgin risklerinden biri  olarak
degerlendirilmektedir (Kiiglikvardar & Aslan, 2021).

Ev, geleneksel olarak 06zel alanin simgesidir. Giinliik
yasamda dijitallesmenin bir diger boyutu, internete bagli ev
esyalarmin yayginlasmasidir. Nesnelerin Interneti kapsaminda
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degerlendirilen akilli buzdolaplari, sesli asistanlar, giivenlik
kameralari, akilli termostatlar ve giyilebilir teknolojiler, ev i¢i
yasami siirekli veri tlreten ve aglara bagli bir ekosisteme
doniistirmektedir. Bu cihazlar, konfor ve verimlilik saglama
iddiasiyla tasarlanmis olsa da ayni1 zamanda giindelik yasamin
mahrem alanlarmi dijital izleme ve wveri iiretim slireclerine
acmaktadir. Boylece birey, yalnizca kamusal alanlarda degil, 6zel
yasam alaninda da kesintisiz bir baglant1 ve izlenebilirlik diizeni
icinde bulunmaktadir.

Dijitallesmenin yayginlagsmasi, artirilmis ve sanal gergeklik
uygulamalari ile birlikte insan-kurum etkilesiminin dijitallesmesini
hizlandirmigtir. Aligveristen egitime, bankaciliktan biirokratik
meselelere kadar pek c¢cok alan cevrim i¢i ortama taginmistir
(Royakkers, Timmer, Kool, & van Est, 2018, s. 127). Bu durum,
giindelik yasamin siireklilik arz eden bir dijital temas héaline
evrilmesine neden olmaktadir. Bu temasin goriinmeyen boyutu ise
dijital baskidir. Stirekli baglantilik, birey {izerinde kesintisiz
erisilebilirlik beklentisi yaratmaktadir. Bildirimler, hatirlatmalar,
algoritmik Oneriler ve otomatik yonlendirmeler giindelik karar
stireclerine miidahil olmakta, zaman yonetimi, dikkat dagilimi ve
hatta tercih kaliplar1 teknoloji tarafindan bi¢imlendirilmektedir.
Nabbosa ve Kaar (2021)’1n belirttigi iizere biyometrik ve ikna edici
teknolojiler, glivenlik ve toplumsal fayda saglarken, ayn1 zamanda
bireysel Ozerklik ve zihinsel mahremiyet acisindan yeni riskler
dogurmaktadir.  Kullanicinin ~ farkindaligit ~ disinda  isleyen
yonlendirme mekanizmalari, davranigsal tercihler iizerinde dolayl
bir kontrol alan1 olusturmaktadir.

Dijitallesmenin  giindelik hayat iizerindeki etkilerini
somutlagtirmak amaciyla Ayse isimli bireyin giinlik yasami
tizerinden kurgulanan 6rnek olaya asagida yer verilmistir.

--75--



Sabah olurken Ayse’yi uyandiran sey klasik bir alarm sesi
degil, uyku evrelerini takip eden akilli saatinin bilegine génderdigi
hafif titresimler oldu. Gozlerini agar agmaz ilk refleksi, komodinin
izerindeki telefonuna uzanmak ve gelen bildirimleri incelemek oldu.
Hava durumu uygulamasi iizerinden hissedilen sicakliga bakti ve
“bugiin yagmur yagabilir” bildirimiyle yatagindan kalkarak giyecegi
kiyafetleri se¢ti. Uzerini degistirirken telefonundan tek bir
dokunugla mutfaktaki akilli kahve makinesini ¢alistirdi, mutfaga
vardiginda kahvesi onu bekliyordu. Evden c¢iktiginda toplu tasima
duragina kadar olan mesafede kulakligindan algoritma tarafindan
zevkine gore olusturulmusg “giinliik mix” listesini dinledi. Otobiisiin
duraga gelmesine ka¢ dakika kaldigin1 mobil uygulama iizerinden
saniye saniye takip etti. Kart basmak yerine telefonundaki NFC
ozelligini kullanarak turnikeden gecti. Is yerine vardiginda katilmasi
gereken toplantilara fiziksel degil, bulut tabanl yazilimlar tizerinden
uzaktan katildi. Toplandan aldig1 notlar1 dijital kalemle tabletine aldi
ve mail formatinda tiim ekiple paylasti. Ayse, 6gle molasinda yedigi
yemegin Odemesini nakit yerine mobil bankacilik uygulamasi
tizerinden QR kodla yapt1 ve yemegin kalorisini saglik uygulamasina
kaydetti. Is ¢cikis1 eve dsnmeden 6nce markete ugramasi gerekiyordu
ancak ne eksik oldugunu hatirlamiyordu. Akilli buzdolabinin
icindeki kameraya telefonundan baglanarak siit ve yumurtanin
bittigini canli olarak goérdii. Market sirasina girmek istemedigi igin
hizl1 teslimat uygulamasindan siparisini verdi. O eve varmadan
paket kapisina asilmisti bile. Aksam yemeginden sonra Ayse biraz
dinlenmek istedi. Televizyonu agtifinda ana akim medyadan bir
icerik izlemek yerine iicretli abone oldugu dijital yayin platformunu
tercih etti. Uygulamaya girdiginde karsisina  “izlemek
isteyebileceginiz yapimlar” baslig1 altinda kisisellestirilmig bir liste
cikt. Algoritma, Ayse’nin dnceki izleme tercihlerini analiz ederek o
anki ruh haline ve ilgi alanlarina uygun igerikler sunuyordu. Filmi
izlerken bir bakim kremine ihtiya¢ duydugunu fark etti. Bunun
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iizerine telefonunu eline alarak cevrim i¢i platformlarda {iriin
aragtirmas1t  yapti. Kullanici  yorumlarint  ve puanlamalar
karsilastirdi, diisiik degerlendirme alan segenekleri eleyerek kararini
verdi ve satin alma iglemini bir e-ticaret sitesi lizerinden tamamladi.
Gece yatagina uzandiginda Ayse, uyumadan once telefonunu son kez
eline aldi. Sosyal medya akiginda kisa bir gezinti yapti ve gelen son
bildirimleri kontrol etti. Ardindan ertesi sabah onu uyandiracak
alarmi kurdu ve uyku takip uygulamasini aktiflestirdi. Isiklar ise
komodinin iizerinde talimatlarin1 bekleyen sesli asistan hoparloriine
verdigi komutla kapatt1 ve uykuya daldu.

Ayse’nin bir giinii, dijitallesmenin gilindelik hayati nasil
dogal ve goriinmez bir altyapr iizerinden organize ettigini
gostermektedir. Ayse, teknolojiyi bilingli olarak tercih eden bir
kullanicidan ziyade dijital sistemlerin icinde akigkan bigimde
hareket eden bir 6zne konumundadir. Karar verme siiregleri, zaman
planlamasi, tiikketim tercihleri ve hatta dinlenme bi¢imi algoritmik
oneriler, bildirimler ve otomatik sistemler araciligiyla
yapilandirilmaktadir. Anlagilacagi lizere birey, teknolojiyi kullandig:
kadar teknoloji tarafindan da ydnlendirilmektedir. Dijital diizen,
giindelik yasami teknik olarak optimize ederken, zihinsel alani
stirekli uyarim altinda tutmaktadir. Dolayistyla mesele artik yalnizca
dijitallesmenin yayginligi degil, bu yogun ve kesintisiz akisin
modern zihin tizerindeki birikimli etkisidir.

Modern Zihnin Tiikenmisligi: Dijital Yorgunluk

Dijital devrim kuskusuz bilgiye erisimi hizlandirmis, iletisim
engellerini azaltmig, zaman ve mekan sinirlarini esnetmistir. Metin,
ses ve video bi¢iminde sinirsiz igerige ulagsma imkani, cagdas
yasamin temel Ozelliklerinden biri haline gelmistir. Ne var ki bu
devrim, ¢ift yonlii bir karaktere sahiptir (Stremmen-Bakhtiar, 2020,
s. 91). Dijital teknolojilerin beyin islevleri, zihin ile davranig
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iizerinde kayda deger bir etkiye sahip oldugunu gosteren bulgular
giderek artmaktadir. Bu bulgular, zihnin, benligin ve beynin
dijitallesmeden norobiyolojik diizeylere kadar etkilendigini ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla dijitallesmenin insanlik {izerindeki etkisi,
ilk bakigta goriildiigiinden c¢ok daha derin ve kapsamlidir.
Dijitallesme siirecinin diinya ile insan iizerindeki yaygin etkileri
sonucunda ortaya c¢ikan kanitlar, “Dijitallesmis Benlik” olarak
adlandirilabilecek yeni bir benlik bi¢iminin ortaya ¢ikabilecegine
isaret etmektedir (Chan, 2022).

Dijitallesmis benligin siirekli baglanti ve uyarilma {izerine
kurulu yapisi, zihinsel siiregleri kaginilmaz olarak yeniden
bicimlendirmektedir. Baglangigta kolaylik ve hiz saglayarak
kullanictyr siirekli etkilesime tesvik eden dijital teknolojilerle
kurulan etkilesim, siireklilik kazandiginda zihinsel siirecler lizerinde
birikimli bir yiik iiretme potansiyeli tagimaktadir. Bilimsel bulgular,
dijitallesmenin dikkat siireclerini, bellek isleyisini ve benlik algisini
da etkiledigini gostermektedir. Shafaqat ve Sharif (2023) tarafindan
yapilan bir arastirma, dijital teknolojinin bilgi isleme hizin1 ve ¢oklu
gbrev yapabilme kapasitesini artirabildigini, ancak siirdiiriilebilir
dikkati ve bellek derinligini azaltabildigini ortaya koymustur.
Deckker ve Sumanasekara (2025)’e gore yapay zeka ve sosyal
medya, biligsel islevleri 6nemli Olgiide yeniden sekillendirerek
bellek, dikkat, karar verme ve sosyal bilis {izerinde -etkiler
yaratmaktadir. Calismanin temel bulgulari, 06zellikle bilgiye
erisimde bu teknolojilere artan bagimliligin uzun siireli bellek
tutulumunu zayiflatabilecegini gostermektedir.

Giinliik yasamin dijitallesmesiyle birlikte dikkat, parcali bir
yapiya biiriinmektedir. Bildirimler, mesajlar, e-postalar, sosyal
medya akislar1 ve ¢evrim i¢i toplantilar arasinda gidip gelen zihin,
derin odaklanma pratigini siirdirmekte zorlanmaktadir. Siirekli
gorev degistirme aligkanligi, kisa vadede tiretkenlik hissi yaratsa da
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uzun vadede zihinsel tiikenmiglik tiretmektedir. Stetka (2021), farkli
dijital medya tiirlerinin eszamanli kullanilmasiyla dikkatin
dagilmasi ve bellek performansiin zayiflamasi arasinda baglanti
oldugunu ifade etmektedir. Bulgular, 6zellikle gen¢ eriskinlerde
stirdiiriilebilir dikkatin azaldigin1 ve bellek hatalarmin arttigini
gostermektedir.

Dijital ortamin hiz kiiltiirii yorgunlugu beslemektedir. Anlik
yanit beklentisi, gecikmeye tahammiilsiizliik ve siirekli giincellenen
icerikler, zihinsel ritmi dogal sinirlarinin Gtesine tasimaktadir.
Zamanin sikistigt hissi, dinlenme ile ¢alisma arasindaki sinirlari
zayiflatmaktadir. Mobil cihazlarin siirekli erisilebilirligi, giiniin
belirli saatlerinde zihinsel olarak geri ¢ekilme imkanim
azaltmaktadir. Boylece fiziksel olarak dinlenme gerceklesse bile
bilissel sistem tam anlamziyla rahatlayamamaktadir. Zolg, Heiden ve
Herbig (2021) tarafindan yapilan sistematik bir inceleme, internet ve
mobil baglant1 ile ¢alisma ve Ozel yasam arasindaki sinirlarin
bulaniklagsmasinin; siirekli erisilebilir olma beklentisinin, zihinsel
yorgunluk, tiikenme, duygusal gerilim ve biligsel yorgunluk gibi
olumsuz sonuclarla iliskilendirilebilecegini ortaya koymustur.
Kesintisiz baglant1 hali bireyin dinlenme kabiliyetini zayiflatmakta
ve psikolojik toparlanmay1 zorlagtirmaktadir.

Sosyal medya platformlarinda insa edilen temsili kimlik,
bireyin tiilkenmisligini derinlestirebilmektedir. Dijital ortamda
goriiniir olma arzusu, begeni ve geri bildirim mekanizmalariyla
pekismektedir. Benlik, yalnizca deneyimleyen degil, ayn1 zamanda
siirekli sergileyen bir yapiya doniigmektedir. Sosyal karsilagtirma,
baskalarinin secilmis ve diizenlenmis yasam kesitleri iizerinden
yiriitilmektedir. Bu durum, 0z-deger algisin1 kirillgan hale
getirmekte, yetersizlik, eksiklik ya da geride kalma hissini
artirabilmektedir. Dijital ortamm sundugu basari, mutluluk ve
uretkenlik  imgeleri, zihinsel baskiyr gOriinmez bicimde
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yogunlastirmaktadir. Lup, Trub ve Rosenthal (2015), Instagram
kullanim sikliginin depresif belirtilerle iligkili oldugunu ve bu
iliskinin sosyal karsilastirma diizeyi yliksek bireylerde daha giiclii
oldugunu belirtmektedir. Calisma, baskalarinin diizenlenmis ve
filtrelenmis yasam kesitlerine maruz kalmanin psikolojik iyi olus
izerinde olumsuz etkiler yaratabilecegini gostermektedir.

Internette iizerinde yapilan her arama, her tiklama, her
konum paylasimi, dijital sistemler tarafindan kaydedilmektedir.
Kullanici, yalnizca igerik tiiketen degil ayni zamanda veri iireten bir
aktor haline gelmektedir. Biiyiik veri algoritmalari tercihleri analiz
ederek kisisellestirilmis icerik akislari sunmaktadir. Bu yapi, dikkat
sliresini uzatmaya yonelik tasarlandig1 i¢in kesintisiz etkilesim halini
tesvik etmektedir. Boylece dijital ortamdan kopmak zorlagsmakta,
cevrim dis1 kalma siiresi kisalmaktadir. Tufekci (2015) yaptigi
calismada algoritmik filtreleme ve kisisellestirilmis igerik
akiglarmin ~ kullanicilarin - maruz  kaldigr  bilgi  ortamini
yapilandirdigin1 aktarmaktadir.  Algoritmalar, yalnizca igerik
onermemekte, ayni zamanda kullanict davranislarini sekillendiren
bir dikkat mimarisi de kurmaktadir. Bu yap1, kullaniciy1 platform
icinde daha uzun siire tutmay:1 hedeflemektedir. Dijital ekranlar
tizerinden kurulan temas, fiziksel diinyayla kurulan iligkiyi
doniistiirmektedir. Deneyim ¢ogu zaman kaydedilmek ve
paylasilmak {lizere yasanmaktadir. Bu durum, anda kalma
kapasitesini azaltmakta, deneyimin kendisinden c¢ok temsiline
odaklanma egilimini giiclendirmektedir. Gallese (2024)’in isaret
ettigi gibi, aracilanmis gerceklik, diinyayla kurulan iligkiyi yeniden
tanimlamaktadir. Zihin, dogrudan temas yerine temsil iizerinden
anlam tiretmeye aligmaktadir.

Tiim bu dinamikler bir araya geldiginde dijital yorgunluk,
dikkat daginikligi, zihinsel bulaniklik, motivasyon kayb1 ve
duygusal tiikenmislik seklinde goriiniir olmaktadir. Siirekli baglanti,
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zihnin dogal dongiilerini kesintiye ugratarak dinlenme, odaklanma
ve derinlesme gibi bilissel ihtiyaglar karsilamay1 zorlagtirmaktadir.
Modern zihin, hiz ve yogunluk i¢inde islev gostermeye calisirken,
sessizlik ve i¢sel biitlinliik arayisini ertelemektedir.

Seyahat Deneyiminde Dijitallesme Kiskaci

Dijitallesme, teknolojik ilerlemenin yeni bir agamasi olarak
yasam kalitesini artirmay1 hedefleyen bir doniisiim siirecini ifade
etmektedir. Dijital teknolojiler, yalnizca islevsel araclar olmanin
Otesine gecerek toplumsal yagamin tiim alanlarini doniistiiren yapisal
bir unsur haline gelmistir (Kryzhanovskij, Baburina, & Ljovkina,
2021). Endiistri 4.0 ile yasanan teknolojik gelismeler toplumsal
hayat1i kokten degistirirken, geleneksel turizm anlayisini da
dontistlirerek Turizm 4.0 siirecini baglatmistir. Bu yeni donem, yapay
zekddan mobil uygulamalara, akilli rezervasyon sistemlerinden
sanal gerceklige kadar pek ¢ok teknolojiyi turizmin odagi haline
getirmistir. Boylece seyahatin pek ¢ok asamasi dijitallesmis ve
turizm pratikleri teknoloji odakli bir yapiya biiriinmeye baslamigtir
(Diilgaroglu, 2021, s. 4).

Geleneksel turizm sektorii agirlikli olarak ¢evrim dist
kanallar iizerinden faaliyet gdstermektedir. Ornegin bir seyahatin
kararinin alinmasi, planinin yapilmasi ve satin alinmasi gibi siiregler
fiziksel ofisler, yiiz yiize satis ile klasik dagitim aglar iizerinden
yiriitilmektedir. Dijital uygulamalar turizm alanma entegre
edilmeye baslandikga seyahat ile ilgili tiim siirecler ¢evrim igi
kanallara taginmistir. Artik turistler arama motorlar1 ve rezervasyon
platformlar1 {izerinden destinasyonlar1 karsilastirmakta, fiyat
analizleri yapmakta, kullanic1 yorumlarii incelemekte ve 6deme
islemlerini dijital sistemler araciligiyla tamamlamaktadir (Wu, Xu,
Zhao, Li, & Law, 2024). Ozogul Balyali ve Akgis ilhan (2023, s.
118)’a gore turizm gibi degisken ve dinamik sektorlerde paydaslarin
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ortaya c¢ikan zorluk ve tehditlere etkili bir bicimde yanit
verebilmeleri i¢in dijitallesme hayati bir 6neme sahiptir.

Karar verme siirecinde bagkalarinin goriisleri énemli bir
etkiye  sahipti.  Ozellikle  turistik  iiriinler,  rasyonel
degerlendirmelerin yani sira duygusal unsurlar temelinde anlam
kazanmaktadir. Bu nedenle deneyim aktarimlar1 ile tavsiye
icerikleri, giiven olusumunda belirleyici rol tistlenmektedir (Aktan
& Kogyigit, 2016, s. 68). Dogan, Pekiner ve Karaca (2018) yaptiklari
arastirmada sosyal medyanin turizme iligkin tercih ile karar stiregleri
tizerinde etkili oldugunu belirtmektedir. Kullanicilar, seyahat
planlama siireglerini bilyiik 6l¢iide sosyal medya akislarinda yer alan
icerikler dogrultusunda diizenlemektedir. Bu platformlarda sunulan
deneyim aktarimlari, gidilecek rotadan konaklanacak tesise kadar
seyahatin her agamasini sekillendirmektedir. Ancak sosyal medya,
beraberinde idealize edilmis gerceklik sorununu getirmektedir.
Filtrelenmis gorseller ve kurgulanmig deneyimler, gezginlerde asiri
yiiksek beklentiler yaratmakta, gidilen destinasyonun dogal hali ile
dijital sunumu arasindaki ucurum, hayal kirikliklarina yol
acabilmektedir.

Seyahat edenlerin biitiin gereksinimlerini karsilayan turistik
arz, dijitallesme ile birlikte hem bireysel hem de sektorel diizeyde
yeniden yapilanmistir. Dijital birer kimlik kazanan arz unsurlar1 yine
dijital kanallar aracilifiyla erisilebilir durumdadir. Artik seyahat
edenler internet aracilifiyla ¢ok daha genis bir hizmet agina kisa
siirede ulasabilmektedir. Ustelik deger iiretim siireci yalnizca hizmet
saglayicinin kontroliinde degildir. Dijitallesme, bireysel tercihlere
gore esnek seyahat planlarinin  olusturulmasina da imkan
tanimaktadir. Ulagim, konaklama ve yeme-igme gibi hizmetlerin ayr1
ayr1 secilerek bir araya getirilmesi, seyahat deneyimini daha dinamik
bir yapiya kavusturmustur (Happ & Ivancso-Horvath, 2018, s. 13).
Ote yandan bu dinamizm, klasik seyahat acentelerinin pazardaki
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aracilik roliinii zayiflatmis, 6zellikle bilgi saglama ve rezervasyon
yonetimi gibi temel islevlerinin kademeli olarak gerilemesine, hatta
bazi durumlarda tamamen ortadan kalkmasina neden olmustur.

Bir seyahatin baglangicini temsil eden ve bireyin siirekli
yasadig1 yerden ayrilisinin gergeklestigi havalimanlarinda giivenlik
kontrolleri, biyometrik dogrulama teknolojileriyle islemektedir.
Yolcunun yiizii, sesi, parmak izi gibi fiziksel 6zellikleri, kimlik
tespiti stireclerinin temel girdisidir. Bu sistemlerde pasaportta ya da
kimlige kayith yiliz goriintlisii ile anlik goriintii kargilagtirilmakta,
sistem eslesme tespiti ger¢eklestirdiginde gecise izin verilmektedir.
Boyle sistemlerde seyahat siirecinin yalnizca fiziksel bir hareketlilik
degil, aym1 zamanda siirekli izlenen, analiz edilen, karar
mekanizmalarina tabi tutulan bir deneyim oldugu da goriilmektedir.
Dolayisiyla seyahat deneyimini hizlandiran bir unsur olmanin
Otesinde davraniglar1 diizenleyen, hareket alanini siirlandiran ve
ozerklik algisini daraltan bir yap1 meydana gelmektedir (Royakkers,
Timmer, Kool, & van Est, 2018).

Konaklama sektorii s6z konusu oldugunda karsimiza
dijitallesme yaklagimini benimseyen akilli oteller ¢ikmaktadir. Akill
oteller, aydinlatma, i1sitma-sogutma, eglence ve giivenlik gibi
konularda yonetime operasyonel tasarruf saglarken, misafirlere de
kisisellestirilmis bir deneyim sunmaktadir. Bu ekosistem igerisinde
misafirler, otonom check-in/check-out sistemlerinden dijital
konsiyerj hizmetlerine kadar pek cok siireci dijital araytizler
iizerinden yoOnetebilmektedir. Restoranlardaki gelismis POS
terminalleri ve mobil entegrasyonlar aracilifiyla yiyecek-igecek
tercihlerini, 6giin saatlerini ve masa se¢imlerini fiziksel bir araciya
ihtiya¢ duymaksizin belirleyebilmektedir (Petrevska, Cingoski, &
Gelev, 2016). Diger yandan, akilli otel sistemlerinin biiyiik 6l¢iide
otomasyona dayanmasi, olasi teknik arizalar veya ag kesintileri
durumunda hizmet silireclerinin tamamen aksamasina yol
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acabilmektedir. Ayrica, misafir hareketleri, finansal islemler ve
bireysel tercihler gibi genis Olcekli kisisel verilerin siirekli
kaydedilmesi, veri giivenligi ve mahremiyet agisindan 6nemli riskler
olusturmaktadir. Akilli otel sistemleri, misafirlerin anlik
ihtiyaclarma esnek ve empati temelli ¢oziimler bulma imkanini
siirlandirmaktadir. Dijital araclara erisimi kisith veya teknoloji
kullaniminda yetkinligi bulunmayan bireyler acisindan ise
kolaylastirict olmaktan ziyade diglanmislik hissi yaratan bir soruna
dontismektedir.

Kripto para birimlerinin kiiresel 6l¢ekte ulasilabilir, dijital
tabanli ve herhangi bir merkezi otoriteye bagli olmayan smir 6tesi
dogasi, bu varliklarin gelecekteki kullanim potansiyelini
artirmaktadir. Ozellikle Bitcoin ve tiirevi dijital varliklarin sundugu
islem kolayligi, turizm sektorii gibi kiiresel etkilesimin yogun
oldugu alanlarda somut bir karsilik bulmaya baslamistir. Sektérdeki
erken Ornekler arasinda Bitcoin.travel ile CheapAir bulunmaktadir.
S6z konusu platformlar ugus ile konaklama rezervasyonlarinda
kripto 6deme secenegi sunmaktadir. Kripto ekosisteminin énemli
aktorlerinden Binance ile baglantili TravelbyBit ve kiiresel dl¢ekte
faaliyet gosteren Expedia {izerinden Bitcoin ile 0deme
gerceklestirilebilmektedir (Calli, 2021, s. 102). Tim bu 6rnekler,
kripto paralarin yatirim araci olmanin Gtesine gecerek uluslararasi
ticaret, glindelik ekonomik pratikler ile seyahat faaliyetleri i¢inde
islevsel bir 6deme araci olarak konumlandigin1 gosterse de fiziksel
paranin devreden c¢ikarilmasiyla sekillenen “nakitsiz” ekosistem
ciddi bir dijital ugurumu da beraberinde getirmektedir. Teknolojiye
erisimi kisith olan veya dijital finansal araclara giiven duymayan
bireyler agisindan s6z konusu doniisiim, hizmete erisim engeli
anlamina gelebilmektedir.

Geleneksel tur rehberligi, dijital araglarin entegrasyonu
sayesinde yeni bir boyut kazanmistir. Rehberlik hizmeti, sadece bir
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lokasyonun tarihini aktarmaktan 6teye gegerek, artirllmig gerceklik,
akilli cihazlar ve mobil uygulamalar vasitasiyla turisti hikdyenin
icine ¢eken interaktif bir simiilasyona doniismektedir. Ornegin
mikrofonlu kulaklik sistemleri, rehberlerin turistlere yiiksek sesle
konusmadan bilgiyi ulastirmasina imkan tanimaktadir. Ote yandan
bu teknolojiler, turistler ile rehber arasindaki yiiz ylize etkilesimi
azaltmakta ve turistlerin merak ettikleri ek sorular1 sorma istegini
siirlayabilmektedir. Tur sirasinda dikkati dagitarak turun
verimliligini diisiirebilmektedir (Kahraman, Incesu, & Kiiciikergin,
2024, s. 744). Ozalkan, Ozkurt ve Yazici Ayyildiz (2022)
caligmalarinda, turist rehberlerinin Audio-Guide gibi teknolojilerin
sundugu bilginin ¢ogu zaman yiizeysel ve temel kaldigini, ayrica
duygusuz, mimiksiz ve vurgusuz anlatimin belirli bir siire sonra
ilgiyi azaltabilecegini diislindiiklerini belirtmislerdir. Rehberler, bu
durumun mesleklerini olumsuz etkileyebilecegini ve turistlerin
zaman tasarrufu veya kalabaliktan kaginma gibi nedenlerle rehber
tabanli mobil uygulamalara yonelerek turlara katilim oranlarim
diisiirebilecegini ongdrmektedir.

Dijitallesmenin ~ Ayse’nin  seyahat siireglerine  nasil
yansidigini ve onu nasil kusattigin1 somutlagtirmak amaciyla asagida
bir 6rnek olay kurgulanmistir.

Ayse, tatil planin1 heniiz kafasinda netlestirmemigken sosyal
medya akisinda karsisina ¢ikan sponsorlu bir tatil videosu tim
planlarini degistirdi. Aksam evine ¢ekildiginde telefonunu elinden
diistirmeden tatil bloglarin1 okudu, fiyat karsilagtirma sitelerinde
saatler gecirdi ve sonunda en yiiksek puan alan otele internet
iizerindeki seyahat acentesi ilizerinden rezervasyon yapti. Artik
nereye bakarsa baksin, karsisina ayni destinasyonun reklamlari
cikiyordu. Her tiklamasi, algoritmalar tarafindan takip edilip bir
sonraki Onerinin sekillenmesine katkida bulunuyordu. Tatil giinii
evden ciktiginda Ayse’nin en yakin seyahat arkadasi navigasyon
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uygulamasi oldu. Havaalanina giderken hem yoniinii takip etti hem
de trafigi ekrandan izledi. Havaalanina vardiginda ucus kartini dijital
olarak okuttu ve ugaga bindi. Ugaktan indiginde otele gitmek i¢in
popiiler bir mobil seyahat uygulamasindan taksi ¢agirdi. Otele
vardiginda check-in iglemini telefonuna gelen dogrulama kodu ile
yapti ve odasina yerlesti. Geldigi sehri kesfetmek amaciyla otelden
ayrilan Ayse bir sehir turuna katildi. Turunu cep telefonuna indirdigi
mobil tur uygulamasindan almisti. Tur sirasinda sesli dijital rehber
sistemini kulland1 ve tarihi mekanlar hakkinda bilgiye hizlica eristi.
Geleneksel miize gezilerini pahali buldugu i¢in cep telefonundan
miizelerin sanal versiyonlarini gezdi, tablolarmn yiiksek ¢oziintirliikli
gorsellerini inceledi, agiklamalar1 dinledi ve dijital ortamda notlar
aldi. Ayse, yerel halkla iletisim kurmak da istiyordu. Ancak dil
bariyeri dogrudan konusmay1 zorlastirtyordu. Bu noktada yaninda
indirdigi ¢eviri uygulamalar1 devreye girdi. Sohbet etmek istedigi
kisilerle uygulamayr agti, soylediklerini aninda ¢evirdi ve
karsisindakilerin sdylediklerini kendi diline aktardi. Boylece kisa
siirede karsilikli bir iletisim kurabildi. Ayse, arkadaglarina ziyaret
ettigi sehri animsatacak bir hediye almak istediginde girdigi
magazada begendigi lriinleri kripto para aracilifiyla 6deyip nakitle
ugragsmadan aligverisini tamamladi. Aksam oldugunda giinii
sonlandirmak i¢in gilizel bir yemek planladi. Yemek tercihini
tamamen dijital uygulamalara gore yapti, yorumlar ve puanlara
bakarak rezervasyonunu gerceklestirdi. Tatil boyunca Ayse, her an1
kaydetmek i¢in cep telefonunun kamerasini kullandi. Giin batimin
izlerken en iyi agidan fotograf ¢ekip sosyal medyada paylasti. Tatili
sona erdiginde otelden check-out islemini telefonuna gelen
dogrulama kodu ile yapti. Ardindan, uygulamadan taksi ¢agirarak
havaalanina gitti, ugus kartin1 gosterdi ve ugaga bindi. Evine
vardiginda dijitallesme pesini birakmadi. Tatil deneyimi sonrasi
gelen “deneyiminizi puanlaym” mailleri, ¢ekilen fotograflarin buluta

--86--



yiiklenme bildirimleri ve bir sonraki tatil i¢in gelen indirim mesajlari
Ayse’yi karsiladi.

Ayse Orneginde goriildigli iizere, dijital araclarin turizm
stireclerine yogun sekilde dahil olmasi, seyahat deneyimini
cesitlendirmek, hizlandirmak ve kolaylagtirmakla birlikte, bireyi
stirekli bir ¢evrim i¢i duruma mahkiim etmektedir. Giinliik yagamda
dijital siireglerle siirekli etkilesimde olan birey, seyahat sirasinda da
bu yogun dijital maruziyeti siirdiirdiigiinde zihinsel yorgunlugu
artabilir. Oysa seyahatin temel amaci, giindelik hayatin rutininden
uzaklasarak zihinsel ve bedensel olarak rahatlamaktir. Bu noktada
cevrim dig1 turizm, dijital kusatilmighga alternatif bir paradigma
sunmaktadir. Bireyin teknolojiden uzaklagsma istegine yanit olarak
onu yalnizca geleneksel seyahat deneyiminin iginde bulunmaya
davet etmektedir.

Yeni Bir Paradigma: Cevrim Dis1 Turizm

Dijital araglarin giinliik yasamin her alanina niifuz etmesi,
s0z konusu araglarin 6zgiirlestirici mi yoksa kisitlayict m1 oldugu
tartigmasini giindeme getirmistir. Nitekim Kryzhanovskij, Baburina
ve Ljovkina (2021), dijitallesme ile yasam kalitesi arasindaki
iligkilere odaklanan arastirmalarin, bilgi ve iletisim teknolojilerine
artan erigimin yasam kalitesi lizerinde olumlu etki yarattigini
savundugunu belirtmekte, ardindan su soruyu yoneltmektedir:
“Etkinin tek yonli oldugu sOylenebilir mi?” Ayni soru turizm
baglaminda degerlendirildiginde de tek yonli bir yanit vermek
giiclesmektedir.

Guo, Fan, Lehto ve Day (2021) tarafindan ziyaret¢ilerin
dijital miize bicimine nasil tepki verdiklerini anlamak amaciyla
gerceklestirilen bir ¢alisma, dijital miizede biitiinciil bir deneyimi
giiclendirmede gorsel ile isitsel ipuclarinin en etkili ¢ok duyulu
kombinasyon oldugunu ortaya koymustur. Calisma, duygusal durum
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ile orada bulunma hissinin, ¢ok duyulu ipuglan ile dijital miize
deneyimi arasindaki iligkide aracilik rolii iistlendigini gostermistir.
Bilgisayar oyunlarimin turizm sektdriiyle etkilesimini inceleyen
farkli bir calismayr Bekci ve Yildiz (2024) gerceklestirmistir.
Arastirmacilar, oyunlara yonelik ilginin sagliksiz bir seviyeye
gelmesi durumunda turizm sektoriinde durgunluk yasanabilecegini
belirtmektedir. Dijital diinyada yogun bi¢imde zaman geciren
bireyler, fiziksel mekanlar1 ziyaret etmek yerine sanal kesifleri tercih
edebilmektedir. Ozellikle gercek cografi mekanlar1 temel alan ve bu
mekanlar yiiksek gerceklik diizeyinde birebir modelleyen bilgisayar
oyunlarmin varligi, sanal deneyimin ikame edici etkisini daha da
giiclendirmektedir. Bu durum, bireyin turizm deneyimine yonelik
merak duygusunun heniiz evden ¢ikmadan dijital ortamda tatmin
edilmesine ve gergek seyahat motivasyonunun zayiflamasina yol
acabilmektedir. iki yonlii tablo, dijitallesmenin sundugu imkanlar ile
urettigi  baskilar arasinda bir gerilim alani  olustugunu
gostermektedir. Dolayisiyla daha sade, daha yavas, daha az teknoloji
aracilt deneyim arayislar1 giderek anlam kazanmaktadir. Cevrim dis1
turizm, tam da bu g¢ergevede, risk, denetim, hiz ile yonlendirme
baskilarina verilen yapisal bir yanit olarak turizmin geleceginde yeni
bir paradigma niteligi kazanmaktadir.

Cevrim dig1 turizm, seyahat siirecinin planlama, ulagim,
konaklama ve deneyim asamalarinda dijital teknolojilerin bilingli
bicimde sinirlandirildigl ya da devre dis1 birakildigi, baglantisizlik
ve veri iiretmeme ilkesine dayanan alternatif bir turizm yaklasimi
olarak tanimlanabilir. Bu yaklagim, teknoloji karsitlig1 tizerine degil,
dijital yogunluk karsisinda denge arayisi tizerine kuruludur. Amag,
seyahati algoritmik yonlendirmelerden, siirekli — goriiniirliik
baskisindan, performatif paylasim kiiltiiriinden ve gozetim
mekanizmalarindan arindirarak mekanla dogrudan temas kurulan bir
deneyim alani olusturmaktir.
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Asagidaki tabloda Turizm 4.0 ve ¢evrim dis1 turizm
arasindaki temel farklar gdsterilmektedir.

Tablo 1 Turizm 4.0 ve Cevrim Dist Turizm Arasindaki Farklar

Boyut Turizm 4.0 Cevrim Dig1 Turizm
Temel Mantik Dijital uyum Dijital mesafe

Teknoloji Rolii Siirecin merkezinde Bilingli sinirlandirilmig
Baglantililik Siirekli baglant1 Segili baglantisizlik
Deneyim Bigimi Arayliz aracili Dogrudan mekansal temas
Algoritma Karar yonlendirici Karar 6zerkligi

Veri Uretimi Siirekli veri akigt Veri izinin azaltilmast
Zaman Algisi Hiz, eszamanlilik Yavagslik, an’a odaklanma
Tiiketim Dijital clizdanlar Nakit kullanimi

Sosyal Etkilesim  Dijital topluluklar Yerel halk

Mekan Algist Teknoloji katmanl Fiziksel, sahici

Giiven Kaynagi Cevrim i¢i yorumlar  Kisisel, referans (arkadas)

Turizmde dijitallesme  siirecinin  bir  ¢iktist1  olarak
degerlendirilebilecek kavramlardan biri dijital detoks tatilidir.
Goktas ve Ulkii (2021), ¢alismalarinda dijital detoks tatilini,
bireylerin dijital bagimliliktan uzaklagsmak ve teknoloji kullanimin
belirli bir siireligine askiya almak amaciyla tercih ettikleri bir tatil
pratigi olarak ele almislardir. Buna karsilik ¢evrim dis1 turizm,
bagimlilik olgusundan ziyade siirekli dijital etkilesimin birey
tizerinde yarattigt zihinsel yorgunluk ve dijital yogunluktan
uzaklagma istegi ¢ercevesinde konumlandirilmaktadir. Cevrim dist
turizm, patolojik bir kullanim bi¢ciminden armmmay1 degil, kesintisiz
cevrim i¢i olma halinin olusturdugu bilissel yiikii azaltmaya yonelik
bilingli ve goniilli bir mesafe gelistirmeyi temel almaktadir.

Cevrim dis1 turizmin ortaya ¢ikisinda birkac temel dinamik
belirleyicidir. Ilk olarak dijital yorgunluk olgusu dikkat cekmektedir.
Siirekli ¢evrim i¢i olma hali, biligsel yiik artisi, dikkat boliinmesi,
karar yorgunlugu ve zihinsel tiikenmisglik liretmektedir. Bildirim
akisi, icerik tiikketimi ve ¢oklu gorev zorunlulugu, dinlenme
stireclerini dahi performans odakli héle getirmektedir. Seyahat
sirasinda da ayni dijital maruziyetin slirmesi, zihinsel toparlanma
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imkanini zayiflatmaktadir. Cevrim dis1 turizm, bu baglamda bilingli
bir yavaslama ve zihinsel sadelesme stratejisi sunmaktadir. Ikinci
olarak mahremiyet kaygist belirleyicidir. Biyometrik dogrulama
sistemleri, akilli oda teknolojileri, kisisellestirilmis rezervasyon
altyapilar1 ve kripto ddeme sistemleri, seyahat edenlerin konum,
harcama, tercih ve davranis verilerinin stirekli kayit altina
alinmasina yol agmaktadir. Seyahat siireci yalnizca fiziksel
hareketlilik degil, ayn1 zamanda veri iiretimi anlamina gelmektedir.
Izlenme ve analiz edilme algisi, deneyimin 6zgiirliik boyutunu
daraltmaktadir. Cevrim dist turizm, veri minimalizmi ilkesini
merkeze alarak gézetimden uzak bir seyahat anlayis1 6nermektedir.
Ugiincii olarak algoritmik yénlendirme tepkisi 6ne ¢ikmaktadur.
Sosyal medya akislari, rezervasyon platformlar1 ve derecelendirme
sistemleri aracilifiyla en iyi, en popiiler ya da en yiiksek puanli
secenekler one ¢ikarilmakta, deneyim giderek standartlagmaktadir.
Kesif, spontane karsilasma ve belirsizlik unsuru zayiflamaktadir.
Cevrim dis1 yaklasim, Oneri sistemlerinden bagimsiz kesfi
onceleyerek rastlantisalligl yeniden degerli kilmaktadir.

Cevrim dis1 turizm paradigmasini benimseyen seyahat
edenlerin davranig kaliplarinda belirgin degisimler goriilebilir.
Ormnegin planlama siirecinde dijital karsilastirma siteleri yerine
dogrudan iletisim kanallar1 tercih  edilebilir. Navigasyon
uygulamalar yerine fiziksel haritalar kullanilabilir. Sosyal medya
paylasimi sinirlandirilabilir ya da tamamen askiya alinabilir. Anlik
yorumlara dayali karar verme yerine arkadas tavsiyeleri One
cikabilir. Nakit kullaniminin yeniden goriiniir hale gelmesi s6z
konusu olabilir. Seyahat siireci hiz, verimlilik ve maksimum
deneyim tliketimi yerine yavashik, yogunlagsma ve farkindalik
iizerinden kurgulanabilir. Destinasyon sec¢iminde de farklilasma
ortaya cikacaktir. Yogun dijital altyapiya sahip akilli sehirler yerine
kirsal alanlar, dogal ¢evreler ve ag kapsamasinin sinirli oldugu
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bolgeler cazip hale gelebilir. Konaklama tercihlerinde ise internet
erisimi sinirlt ya da bulunmayan butik tesisler, doga temelli ekolojik
konaklama alanlari, elektronik giris sistemleri yerine fiziksel anahtar
kullanan kii¢iik Slgekli isletmeler 6n plana ¢ikabilir. Akilli oda
sistemleri yerine sade tasarimlar, yiiz yiize hizmet sunan yapilar ve
diisiik teknolojik altyap1 tercih edilebilir. Bu tercihler yalnizca
nostaljik bir yonelim degil, bilingli bir dijital smirlandirma
stratejisidir. Sektorel diizeyde ¢evrim dis1 turizm, yeni pazar
segmentleri olusturabilir. Cevrim dis1 tatil, internetsiz konaklama,
ekransiz gastronomi gibi hizmet paketleri ortaya ¢ikabilir. Turizm
isletmeleri, teknolojik entegrasyonu artirmanin yani sira teknolojik
sadelesme tizerinden de rekabet stratejileri gelistirebilir. Teknolojik
yoksunluk, yiliksek nitelikli bir turizm iiriinii niteligi kazanarak
sektorel rekabetin unsurlarindan biri haline gelebilir.

Glinliik yasamin hibrit yapisi igerisinde ¢evrim i¢i ile ¢evrim
dis1 arasindaki simirlar belirsizlesirken, seyahat alaninda bilingli
baglantisizlik yonelimi anlam kazanmaktadir. Cevrim dis1 turizm,
teknolojik ilerlemenin dogrusal ve kacinilmaz oldugu varsayimini
sorgulayan, goniillii geri c¢ekilme ve dijital simirlandirma
kavramlarint  turizm alanyazinina kazandiran alternatif bir
paradigma olarak  degerlendirilebilir.  Turizmin  gelecegini
dijitallesmenin otesinde, insanin mekanla, zamanla ve deneyimle
kurdugu dogrudan iligski iizerinden yeniden diisiinmeye imkan
tanimaktadir. Sonucta dijitalsizlik bir eksiklik degil, deneyimin
parcast olarak anlam kazanabilir. Internet erisiminin olmamasi
mekana tam dikkat yoneltmeyi miimkiin kilabilir, manzara fotografi
begeni amaciyla degil, an1 yasamak amaciyla ¢ekilebilir. Cevrim dist
turizm, geleneksel turizm faaliyetlerinin yeniden iiretimi olarak
diisinmek miimkiindiir, ancak giderek dijitallesen seyahat
deneyiminin dijital miidahalelerden uzak, daha duru ve seffaf bir
bicimini onermektedir.
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Sonug

Teknolojik devrimlerin tarihsel etkisi dikkate alindiginda
mevcut dijital doniisiimiin kapsami1 net olarak anlagilmaktadir.
Strommen-Bakhtiar (2020)’in  belirttigi {lizere, genel amagh
teknolojiler liretim bigimlerini, sehirleri, iligkileri, ¢alisma diizenini,
hiyerarsileri, hatta iilkeler aras1 etkilesimi doniistiirmiistiir. ilk sanayi
devriminin yarattigt kirilma nasil toplumsal yapiyr yeniden
kurduysa, dijital devrim de benzer bir yeniden yapilanma siireci
iretmektedir. Haliyle giiniimiiz tiiketim dinamikleri, Endiistri 4.0
siirecine biiyiikk Olclide uyum saglamis Y kusagi ile dijital
doniisiimiin i¢ine dogmus Z kusaginin, bir¢cok sektorde arz ve talep
yapisini belirleyen temel aktorler haline geldigi gdstermektedir
(Bage1 & I¢oz, 2019, s. 240). Makine ile insan, ¢evrim ici alan ile
cevrim dis1 alan arasindaki sinirlarin giderek siliklestigi bir cagda
(Nikitenko, 2019, s. 87) turizm deneyimi de benzer bir esikte
konumlanmaktadir. Giinliik yasamin akisi i¢inde dijital temas, artik
istisnai bir durumun o6tesinde siireklilik gosteren bir varolus
bicimidir. Sili Kalem (2022)’in vurguladig: hibrit yapi, giindelik
hayatin ne biitiinliyle ¢evrim i¢i ne de tamamen ¢evrim dis1 olarak
tanimlanabilecegini ortaya koymaktadir. Turizm pratigi de aym
hibrit  diizlemde sekillenmektedir. Seyahat planlamasindan
deneyimin paylagimina kadar uzanan siireg, dijital katmanlarla
Oriilmiis durumdadir.

Turizmin dijitallesmesinin = 6zii, yOnetim verimliligini
artirmak, deneyimin etkinligini gelistirmek, hizmet kalitesini
yiikseltmek tizerine kuruludur. Akilli destinasyon uygulamalari, veri
temelli Oneri sistemleri, kisisellestirilmis igerikler, temassiz hizmet
altyapilar, artirilmig gergeklik temelli deneyimler, turizm
ekosistemini koklii bicimde doniistiirmektedir. Is modelleri yeniden
kurgulanmakta, {iriin ile hizmet sinir1 bulaniklagsmakta, deneyim ¢ok
katmanli bir yapiya evrilmektedir (Ying, Ziyi, Shizhuan, Yan, &
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Tongqgian, 2024). Ancak, doniisiim yalnizca verimlilik artisi
tizerinden okunamaz. Dijital iyi olus kavramu, dijital teknolojilerin
iyl bir yasam anlayis1 iizerindeki etkisini giindeme tagimaktadir.
Burr, Taddeo ve Floridi (2020, s.2313)’ye gore bilgi toplumunda
bireysel ile toplumsal iyi olus, dijital ortamin yapist ile teknolojilerin
etkilesim bi¢imiyle dogrudan iligkilidir. Siirekli baglant1 hali, hiz,
goriiniirliik, performatif paylasim baskisi, deneyimin niteligini
doniistiirmektedir.

Glinliik yasamda dijital etkilesimler ne kadar belirleyici ise,
seyahat siirecleri de teknolojik araglar ve dijital uygulamalar
aracilifiyla benzer bi¢cimde yoOnlendirilmektedir. Bildirimler,
navigasyon yonlendirmeleri, anlik yorum takibi, sosyal medya
goriintirliigii, algoritmik Oneriler, seyahatin akigini siirekli olarak
sekillendirmektedir. Planlama siireci veri temelli platformlara,
deneyim ani ekran aracili temaslara, deneyim sonrasi ise dijital geri
bildirim mekanizmalarina baglanmaktadir. Boyle bir yap1 icinde
seyahat, kesintisiz baglanti iizerinden anlam kazanan bir pratige
doniismektedir. Giinliikk yasamin dijital yogunlugundan yorulan
bireyler, seyahat sirasinda da benzer dijital temastan uzaklagsmak ve
deneyimi dogrudan mekanla kurulan bir temas haline getirmek
isteyecektir. Bu baglamda c¢evrim dist turizm, ¢Ozlimleyici bir
paradigma olarak 6ne ¢ikmaktadir. Cevrim dis1 turizm, teknolojiyi
biitiinliyle dislayan romantik bir geri doniis cagris1 degildir. Daha
cok, dijital simirlarin  bilingli  bicimde ¢izilmesi Onerisini
icermektedir. Amag, deneyimi hizdan arindirmak, mekanla kurulan
temasi derinlestirmek, dikkat yogunlugunu artirmaktir.

Sonug olarak, turizm alanindaki dijitallesme ¢ift yonli bir
yap1 sergilemektedir. Bir yandan verimlilik, erisilebilirlik,
kisisellestirme, kalite artis1 gibi kazanimlar tiretmektedir. Diger
yandan hiz, gorlintirlik baskisi, siirekli baglantt zorunlulugu,
deneyimin aragsallagmasi gibi etkiler ortaya ¢ikarmaktadir. Turizmin
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gelecegi, hibrit yapmnin bilingli yonetimine bagh goriinmektedir.
Dijital altyapinin sundugu olanaklardan yararlanirken, deneyimin
dogrudanlik boyutunu korumak sektor i¢in stratejik bir gereklilik
olabilir. Cevrim dis1 turizm, s6z konusu denge arayisinin teorik
zemini olarak degerlendirilebilir. Boyle bir perspektif, dijitallesmeyi
reddetmeden, deneyimin 6ziinii merkeze alan bir yeniden
konumlanma 6nermektedir.
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